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Календарный учебный график

Курс 1 Курс 2

Установочная сессия ' Зимняя сессия Летняя сессия Установочная сессия Зимняя сессия Летняя сессия

Продолжительность 7 18 16 18 17

Дата начала/Номер недели 29 сентября 2022 г 5 12 января 2023 г. 20 18 мая 2023 г. 38 1 декабря 2023 г. 14 11 мая 2024 г. 37

Дата окончания/Номер недс 5 октября 2022 г. 5 29 января 2023 г. 22 2 июня 2023 г. 40 18 декабря 2023 г. 16 27 мая 2024 г. 39

Курс 3 Курс 4

Установочная сессия Зимняя сессия Летняя сессия Установочная сессия Зимняя сессия Летняя сессия

Продолжительность 21 20 21 20

Дата начала/Номер недели 1 декабря 2024 г. 14 11 мая 2025 г. 37 1 декабря 2025 г. 14 11 мая 2026 г. 37

Дата окончания/Номер нед| 21 декабря 2024 г. 16 30 мая 2025 г. 39 21 декабря 2025 г. 16 30 мая 2026 г. 39

Курс 5

Установочная сессия Зимняя сессия Летняя сессия

Продолжительность 14 11

Дата начала/Номер недели 6 октября 2026 г. 6 12 января 2027 г. 20

Дата окончания/Номер нед 19 октября 2026 г. 7 22 января 2027 г. 21



считать 
а плане Индии« Илимеш «МНИв • И 1Л

МГЦ 1ачш М1ЧП1
С оц. КР ■тин* 

|> ТМОС Л * п з.е.
¿/ш 1ш
р тноо плану

пип и 
|М0. СР роль курсе Лек Лаб Пр СР роль ы Итоге Лек Лаб Пр СР [XVII. ы Итого Лек Лаб Пр СР гили

роль
ч*ирм

Ы
л.с. по
курсе Итого Лек Лаб Пр

Блок ¿.Дисциплин!.' (модули) 210 210 7888 7888 812 6673 403 54 216 16 26 14 160 1076 28 12. 38 947 51 786 26 12 32 669 47 51
Обязательна«! на« п. 91 91 3604 3604 356 3063 185 35 36 6 6 24 824 22 12 30 726 34 534. 12 12 14 466 30 : 22

+ Б1.О.01 Философия 2 4 4 36 144 144 18 117 9 4

+ Б1.О.02 История (история России, всеобщая 
история) 1 2 2 36 72 72 14 54 4 2 72 6 8 54 4 3

+ Б1.О.03 Безопасность жизнедеятельности 2 3 3 36 108 108 18 86 4 3

+ Б1.0.04 Физическая культура 3 2 2 36 72 72 12 56 4

+ Б1.О.05 Элективный курс по физической 
культуре 123 328 328 12 304 12 68 2 66 66 2 60 4 3

9 Б1.О.06 Введение в профессиональную 
деятельность 1 2 2 36 72 72 12 56 4 2 36 6 6 24 36 32 4 3

+ Б1.О.07 Экономика 2 3 : 3 36 108 108 18 86 4 3

+ Б1.О.08 эодной язык и культура речи 1 2 2 36 72 72 12 56 4 2 72 6 6 56 4 3

п 51.0.09 Правоведение 3 3 3 36 108 108 18 86 4

+ Б1.0.Ю Психология рекламы и связей с 
общественностью 1 3 3 36 108 108 8 91 9 3 108 4 4 91 9 Э

+ Б1.0.11 Теории коммуникации 22 2 6 6 36 216 216 18 180 18 6

+ Б1.0.12 Теория и практика РЯ 1 1 8 8 36 288 288 14 261 13 8 180 2 4 165 9 э 108 4 4 96 4 О

+ 51.0.13 Управление репутацией 3 3 6 6 36 216 216 24 179 13

+ 51.0.14 Методология и методы исследования в 
РЯ 2 2 6 6 36 216 216 20 187 9 6

+ Б1.0.15 История рекламы и РЯ 1 6 6 36 216 216 14 198 4 6 72 2 4 66 144 4 4 132 4 О

+ 51.0.16 Теория и практика массовой 
информации 3 3 3 36 108 108 10 89 9

+ Б1.0.17 Социология общественного мнения 1 3 3 36 108 108 6 98 4 3 108 2 4 98 4 О

+ Б1.0.18 Основы управления проектами в 
рекламе и связях с общественностью 34 3 4 9 9 36 324 324 40 262 22

+ Б1.0.19 Медиапланирование 3 3 8 8 36 288 288 24 251 13

+ Б1.О.20 Основы редактирования 1 4 4 36 144 144 6 129 9 4 144 2 4 129 9 3

+ Б1.0.21 Авторское право в рекламе и связях с 
общественностью 3 3 3 36 108 108 14 90 4

.

+ Б1.О.ДВ.01 Иностранный язык 1 5 5 180 180 24 147 9 5 72 12 60 108 12 87 9 э

+ Б1.СХДВ.01.0 Английский язык 1 5 5 36 180 180 24 147 9 5 72 12 60 108 12 87 9 э

- Б1.0.ДВ.01.0 Немецкий язык 1 5 5 36 180 180 24 147 9 5 72 12 60 108 12 87 9 э 1
Б1.0ДВ.01.0 Французский язык 1 5 5 36 180 180 24 147 9 5 72 12 60 108 12 87 9 э

Б1.0.ДВ.01.0 Испанский язык 1 ' 5 5 36 180 180 24 147 9 5 72 12 60 108 12 87 9 э 1

Часть, ф орм ируем ая участн и кам и  образовательны х отнош ений * 119 119 : ■ 4284 4284 456 3610 218 19 180 10 26 8 136: . 252 6 и--" 111 221 17 252 14 18 2оз; 17 29 . Шг
+ Б1.В.01 История ПМР 1 3 3 36 108 108 14 85 9 3 108 6 8 85 9 э

+ Б1.В.02 Культурология 2 2 2 36 72 72 12 56 4 2 :
+ Б1.В.03 Основы политической власти ПМР 2 2 2 36 72 72 12 56 4 2

+ • Б1.В.04 Математика 1 2 2 36 72 72 12 56 4 2 72 6 6 56 4 3

+ Б1.В.05 Информационно-коммуникационные
технологии 1 2 2 36 72 72 12 56 4 2 36 4 8 24 36 32 4 3

+ Б1.В.06 Политология 2 3 3 36 108 108 14 90 4 3

+ Б1.В.07 Социология 2 3 3 36 108 108 14 90 4 3

+ Б1.В.08 Логика. Теория аргументации 2 3 3 36 108 108 18 86 4 3

+ Б1.В.09 Консалтинг в рекламе и РР 2 3 3 36 108 108 6 93 9 3

+ Б1.В.10 Рекламоведение 1 3 3 36 108 108 12 92 4 3 36 2 4 30 72 2 4 62 4 О

+ Б1.В.11 РЯ в интернет среде 3 4 4 36 144 144 18 122 4

+ Б1.В.12 Основы промоушен и маркетинга 1 6 6 36 216 216 22 185 9 6 72 6 8 58 144 4 4 127 9 э

+ Б1.В.13 Внутрикорпоративные коммуникации 3 4 4 36 144 144 10 125 9

+ Б1.В.14 Антикризисные коммуникации 3 4 4 36 144 144 10 125 9

+ Б1.В.15 Интегрированные коммуникации 3 3 4 4 36 144 144 18 122 4

+ Б1.В.16 Поведение потребителей 4 4 5 5 36 180 180 28 139 13

+ Б1.В.17 Организация работы РР и пресс служб 3 4 4 36 144 144 18 122 4

* Б1.В.18 Компьютерный дизайн в рекламной и 
РР деятельности 2 3 3 36 108 108 8 91 9 3
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464 J lß 34 395 17 462 16 28 387 31 31 606 24 40 517 25 570 18 48 465 3 9 ; 3 108 1»

72 , 2 4 66 72 6 6 51 9 Э

108 6 12 86 4 0

2 36 2 4 30 36 2 4 26 4 3

68 68 66 4 58 4 3 30 30 30 4 22 4 3

108 6 12 86 4 ' 0

3 108 6 12 86 4 0

72 2 4 57 9 Э 144 4 8 123 9 эр

6 108 4 6 94 4 3 108 4 10 85 9 3

36 2 2 32 180 6 10 155 9 Эр

V

3 108 4 6 89 9 Э

6 108 4 6 94 4 0 108 4 10 85 9 3 3 108 6

8 108 4 6 94 4 0 180 4 10 157 9 3

3 108 4 10 90 4 3

504 20 32 422 30 540 24 . ШШ 454 30 20 504 20 30 436 18 216 12 T 12 180 ШШ . 28 Ч'Ь A- 612 .26 I

72 6 6 56 4 3

72 6 6 56 4 3

108 6 8 90 4 0

108 6 8 90 4 о

108 8 10 86 4 0

108 2 4 93 9 3

; 4 ■ 72 4 6 62 72 4 4 60 4 0

4 144 4 6 125 9 3

4 144 4 6 125 9 3

4 72 4 6 62 72 4 4 60 4 op

5 72 4

4 72 4 6 62 72 4 4 60 4 0

108 2 6 91 9 Э

2 из 9 Пользователь SEKR ETÄ R



1Ы П|» гг

МП»
III

|И1М1.
•IM
Ч

Ы

}

ииип

1'Н.

»M* »МП пр 1 г |И1М1< (.1 ИУ|МГ гм... «> -  ^ . •»/ V, |М)Ш. 1.1 r..w.w ..к-|— роли i.i * — •• роли 1.1 1 ----------  •••••* 1 - • ••• • —

(.0 I ; 2м 111. /1 46» И 22 416 16 360 12 22. 309 12 т М  ШШЯШИШШВШШЯШШ
__ J0 . ... _______ _______ . __ __ .... ______ . _ . ............. . _______ _______ ... _  ......................... .............. ш зт 'Ж Ж ! -¿ и х
— — ----------- ----------- ----------- — ------- ------- ---------- ------- .... ----------- ------- ------- ------- ------- ----------- ------- - -------- ------- -------- — -------- - -------- — - -------

29

114 Истории УК-5

20 Техносферной безопасности УК-8

75 Физического воспитания УК-6; УК-7

75 Физического воспитания УК-6; УК-7

113 Социологии и социальных 
технологий

УК-1; УК-2; УК-3; УК-6

86 Экономической теории и УК-9

■ 42 Русского языка и УК-4; УК-5

90 Теории и истории государства и УК-2; УК-10

26 Социокультурных коммуникаций УК-3

113 Социологии и социальных ОПК-5

И З Социологии и социальных УК-2; ОПК-5

’ ' \  ‘ И З Социологии и социальных ОПК-5; ПК-1

113 Социологии и социальных 
технологий

ОПК-6; ПК-5

113 Социологии и социальных УК-2; ОПК-5

113 Социологии и социальных 
технологий

УК-5; ОПК-3

• 113 Социологии и социальных ОПК-7; ПК-2; ПК-3

10 83 9 эр 113 Социологии и социальных 
технологий

ОПК-5; ПК-5

:: 113 Социологии и социальных ОПК-3

И З Социологии и социальных ОПК-1

N
113 Социологии и социальных 

технологий
ОПК-1; ОПК-7

■ . УК-4

• J • 45 Иностранных языков УК-4

45 Иностранных языков УК-4

45 Иностранных языков УК-4

45 Иностранных языков УК-4

50 497 39 396 12 й:Л-.. 26 336 22 23 468 14 22 416 16 ШШ1 360: 12 22 309 17 I .......... ... ........ 1 ..............^ ......... „ ............... ... л .  . .. . ...... _ _ _ _ _  .

: :: 114 Истории УК-5

26 Социокультурных коммуникаций УК-5

•'  ■ 25 Политологии и УК-5

76 Алгебры, геометрии и методики УК-1

79 Прикладной математики и 
информатики

ОПК-6

25 Политологии и УК-2

113 Социологии и социальных УК-3

29 Философии УК-1

113 Социологии и социальных УК-1; ПК-1; ПК-3

113 Социологии и социальных ОПК-5; ПК-5

113 Социологии и срциальных ОПК-6; ПК-2

113 Социологии и социальных ОПК-5; ПК-5

■ 113 Социологии и социальных УК-3; УК-10

113 Социологии и социальных УК-1; УК-3; ОПК-7

98 Журналистики ОПК-4; ОПК-5; ПК-4

10 54 4 3 108 4 10 85 9 э 113 Социологии и социальных УК-9

90 Теории и истории государства и 
права

ОПК-4; ОПК-7

Г 113 Социологии и социальных 
технологий

ОПК-6; ПК-2
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Считать Индекс Наименование Зачет Факт СР Итого Лек Лаб ПР СР Форм
ы Итого КОНТ

роль
Форм

ы
Форм

ы
з.е. на 
курсев плане мен соц . ртное в з.е. р тное плану раб. роль курсе роль Лек Лаб И р СР Итого Лек Лаб ПР СР роль Итого Лек Лаб Пр

+ ФТД.В.02 Основы управления конфликтами в 
рекламной и PR деятельности 2 3 3 36 108 108 16 88 4 3
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Лаб пр СР Кот-

роль
Форм

ы Итого Лек Лаб Пр СР К о т
роль

Форм
Ь!

з.е. на 
курсе Итого Лек Лаб' ПР СР Конт

роль
Форм

ы Итого Лек Лаб п р * Конт
роль

Форм
ы Итого Лек Лаб П Р СР роль ы Код Наименомние Компитпмции

113 Социологии и социальных 
технологий

УК-1

L
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----------- Академических Академических часог Академических часов Академических часиь .1.0.
№ Индекс Наименование

<онтрот
Зсегс Кон

такт. Лек Лаб Пр С Р
Кон
тро
ЛЬ

Дней (онтролк
Всегс Кон

такт. Лек Лаб Пр С Р
Кон
тро
ль

Дней (онтрош
Всегс Кон

такт. Лек Лаб Пр С Р
Кон
тро
ль

Дней <ОНТрОЛк
Всего

Кон
такт Лек Лаб Пр С Р

Кон
тро
ль

Зсегс
Недель

Каф. Курсы

ИТОГО (с факультативами) 252 1112
18

1002
16

2366 62
412/6ИТОГО по ОП (без факультативов) 216 1076 1002 2294 60

УЧЕБНАЯ НАГРУЗКА, ОП, факультативы 
(акад.час/нед) 52.1

КОНТАКТНАЯ РАБОТА, ОП (час/год) 200

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛИ) 216 56 16 26 14 160 1008 76 26 12 38 881 51 720 68 26 12 30 609 43 1944 200 68 50 82 1650 94 54
ТО: 30 

1/3 
Э: 7

51.0.02 История (история России, 
всеобщ ая история) V За 72 14 6 8 54 4 За 72 14 6 8 54 4 2 114 1

51.0.05 Элективный курс по физической 
культуре •г '-:: : V

: 68 2 2 66 У : ■' З а :.: 66 2 2 60 4 За 134 4 2 2 126 4 75 123

51.0.06 \ у / Введение в профессиональную 
деятельность

36 12 6 6 24 V За 36 32 4 : ш. За 72 12 6 6 56 4 2 113 1

' Л 51.0.08 Родной язык и культура речи \ / За 72 12 6 6 56 4 ......... За 72 12 6 6 56 4 2 42 . 1

5 51.0.10 Психология рекламы и связей с  
общ ественностью

J/ Эк 108 8 4 4 91 9 Эк 108 8 4 4 91 9 3 26

6 51.0.12 Теория и практика РР ч / Э к 180 6 2 4 165 9 у ЗаО 108 8 4 4 96 4 Эк ЗаО 288 14 6 8 261 13 8 113. 1
7 51.0.15 История рекламы и РЯ V Ч 72 6 2 4 66 7 ЗаО 144 8 4 4 132 4 ЗаО 216 14 6 8 198 4 6 113 1
8 51.0.17 \ / ЗаО 108 6 2 4 98 4 ЗаО 108 6 2 4 98 4 3 113
9 51.0.20 Основы редактирования Э к 144 6 2 4 129 9 / Эк 144 6 2 4 129 9 4 113 ■\

,19) Б1.0.ДВ.01.01 Английский язык \ 72 12 12 60 У Эк 108 12 12 87 9 Эк 180 24 24 147 9 5 45 . 1
11 Б1.0.ДВ. 01.02Немецкий язык 72 12 12 60 Эк 108 12 12 87 9 Эк 180 24 24 147 9 5 45 1
12 Б1.0.ДВ.01.03 Французский язык 72 12 12 60 Эк 108 12 12 87 9 Эк 180 24 24 147 9 5 45 1

д з Б1.ОДВ.01.04 Испанский язык 72 12 12 60 Эк 108 12 12 87 9 Эк 180 24 24 147 9 5 45 1
Б1.В.01 История ПМР У Эк 108 14 6 8 85 9 Эк 108 14 6 8 85 9 3 114 , 1 :
Б1.В.04 Математика у За 72 12 6 6 56 4 За 72 12 6 6 56 4 2 76 1 ■

Я)V У
Б1.В.05 Информационно-коммуникационн 

ые технологии 36 12 4 8 24 За 36 32 4

V
. ; V-■ За 72 12 4 8 56 4 2 79 1

17 Б1.В.10 Рекламоведение ' 36 6 2 4 30 ЗаО 72 6 2 4 62 4 ЗаО 108 12 4 8 92 4 3 113 1
18 Б1.В.12 Основы промоушен и маркетинга . 72 14 6 8 58 Э к 144 8 4 4 127 9 Эк 216 22 10 12 185 9 6 113 1

Б1.В.ДВ.01.01 у; Оф ициальный украинский язык 72 18 18 54 ЗаО 36 32 4 ЗаО 108 18 18 86 4 3 44 1
(20 Б1.В.ДВ.01.02 Официальный молдавский язык 72 18 18 54 ЗаО 36 32 4 4  ' 1 ЗаО 108 18 18 86 4 3 40 ■У 1 ■;

ФТД.В.01 История литературы родного края 36 6 2 * 4 30 Ч. За 36 32 4 . За 72 6 2 4 62 4 2 99 1
ФОРМЫ КОНТРОЛЯ 1 1 1 1 1 :1 А ■*! Эк(3) За(5) ЗаО(2) •4; Эк(3) За(2) ЗаО(З) Эк(6)За(7)ЗаО(5) ?  Щ; г .

ПРАКТИКИ 1 (План) : : . • . ; ■ : Л 216 216 216 * 216 6 ■ 4

Б2.0.01.01(У) Профессионально-ознакомительна 
я практика ...

' : За 216 216 За 216 216 6 4

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТ| (План) V- ' щ ■ ¡11 Г:

КАНИКУЛЫ 4 ; V - . 9



№ Индекс Наименование
<онтрот

Зсегс

/\ки

Кон
такт. Лек Лаб Пр С Р тро

ль

Дней Сонтрот
Зсегс Кон

такт. Лек Лаб

1

Пр С Р

V
Кон
тро
ль

Дней (онтрот
Зсегс

Кон
такт Лек Лаб Пр С Р

Кон
тро
ль

дней Сонтрот
Эсегс

Кон
такт Лек Лаб Пр С Р

Кон
тро
ль

Зсегс
Недель

К .ф .
" " " ■ г

ИТОГО (с факультативами) 968
18

1218
23

2186 57
40 2/6ИТОГО по ОП (без факультативов) " • 1 968 111С 2078 54

УЧЕБНАЯ НАГРУЗКА, ОП, факультативы 
(акад.час/нед)

. х
X:.- : : 47.9

КОНТАКТНАЯ РАБОТА, ОП (час/год) ■ 200

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛИ) ; х
:Г

900 104 38 66 749 47 936
хх ■'
96 40 56 783

57
1836 200 78 122

Х-.'ХХ
1532 104 51

ТО: 32 
1/3 
Э: б

Б1.О.01 Философия 72 6 2 4 66 Эк 72 12 6 6 51 9 Эк 144 18 8 10 117 9 4 29 2
Б1.О.03 Безопасность жизнедеятельности ЗаО 108 18 6 12 86 4 ЗаО 108 18 6 12 86 4 3 20 2
Б1.О.05 Элективный курс по ф изической 

культуре 68 68 за 66 4 4 58 4 За 134 4 4 126 4 75 123

\ 7 Б1.О.07 Экономика ЗаО 108 18 6 12 86 4 ЗаО 108 18 6 12 86 4 3 2
5 Б1.0.11 Теории коммуникации Эк 72 6 2 4 57 9 Эк КР 144 12 4 8 123 9 Эк(2)

КР 216 18 6 12 180 18 ш 113 2

6 Б1.0.14 Методология и методы 
исследования в Р(* 36 4 2 2 32 Эк КР 180 16 6 10 155 9 Эк КР 216 20 8 12 187 9 6 113 2

ы Б1.В.02 Культурология ■Г ■ За 72 12 6 6 56 4 За 72 12 6 6 56 4 2 26 2
\ 8 Б1.В.03 Основы политической власти ПМР Л За 72 12 6 6 56 4 За 72 12 6 6 56 4 2 25 2

Б1.В.06 Политология ,, 1; ЗаО 108 14 6 8 90 4 / ЗаО 108 14 6 8 90 4 3 25 9
Б1.В.07 Социология ЗаО 108 14 6 8 90 4 ЗаО 108 14 6 8 90 4 3 113 2

\1 Й Б1.В.08 Логика. Теория аргументации " . - ЗаО 108 18 8 10 86 4 ЗаО 108 18 8 10 86 4 3 29 2
Б1.В.09 Консалтинг в рекламе и РЯ :: Эк 108 6 2 4 93 9 ■ Эк 108 6 2 4 93 9 3 113 2

13 Б1.В.18 Компьютерный дизайн в 
рекламной и РГ* деятельности

Эк 108 8 2 6 91 9 : ' йх- ;Я; Эк 108 8 2 6 91 9 3 113
..........

2
14 Б1.В.20 Бренд-менеджмент ЗаО 72 6 2 4 62 4 ЭК 144 10 4 6 125 9 Эк ЗаО 216 16 6 10 187 13 6 113 2
15 Б1.В.ДВ.07.01 Имиджелогия . ■: ;■ :. ■ Эк 144 8 2 6 127 9 Эк 144 8 2 6 127 9 4 113 2
16 Б1.В.ДВ.07.02 / вхнилогии формирования Эк 144 8 2 6 127 9 Эк 144 8 2 6 127 9 4 2

17 ФТД.В.02 Основы управления конфликтами 
в рекламной и РЯ деятельности

Г .
'К ;' ЗаО 108 16 6 10 88 4 ЗаО 108 16 6 10 88 4 3

ФОРМЫ КОНТРОЛЯ »г • . <>< '■»V Ч ■ ■■ \ ...■ '■ | Й 1 Эк(3)3а0(5) Эк(5) 3а(3) ЗаО(2) КР(2) 1 1 1 Эк(8) 3а(3) ЗаО(7) КР(2)

ПРАКТИКИ | (План) т. ■ • 108 . 108 ГО ,у. 108 ■ 108 3 2Х

Б2.0.02.01(П) Профессионально-творческая
практика '

йШ-
■ §

.. ЗаО 1081 108 -1 ЗаО 108 108 3 2 .

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТ| (План) .х.:. • т .. ■ ' ш : 1 л • * ‘Го­ X X;.. . ’ ■ 1 Щ :
КАНИКУЛЫ '  , • \~у у ' Г '  ' .

*



№ Индекс Н аименование
Сонтролк

/\кидими‘ 1Ш.КНЛ • % Г/

Дней (онтролк

- ....— ....I V  4 , ,Ви,,^.,.и-.иЬКИ/ .

Дней <ОНТрОЛк
Всем С Кон

такт. Пек Яаб

■

Пр

СМ
С Р

Кон
тро
ль

Всего Кон
такт. Лек Лаб Пр С Р

Кон
тро
ль

Дней Сонтролк
Зсегс Кон

такт. Лек Лаб Пр С Р
Кон
тро
ль

Всего
Кон
такт Лек Лаб Пр С Р

Кон
тро
ль

Зсегс
Недель

Каф. Курсы

И ТО ГО  ( с  ф ак у л ь та ти ва м и ) 1218
21

894
20

2112 5 7
40 3/6
у ЧЧуИ Т О ГО  по  О П  (б е з  ф ак у л ь та ти во в ) 1218 894 2112 57

У Ч Е Б Н А Я  Н А ГР У З К А , О П , ф ак у л ь та ти вы  
(а кад .ч а с/н ед )

50.4

К О Н Т А К Т Н А Я  РА Б О Т А , О П  (ч ас/под ) ч сЧ 200

ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛИ)
.

1080 114 44 70 923
.

43 756 86 30 56 623 47
; ;: у

1836 200 74
: ч

126
7

1546 90 51
ТО: 30 

1/2 
Э: 6

ОД
Б1.О.04 Ф изическая культура . 36 6 2 4 30 За ' 36 6 2 4 26 4 За 72 12 4 8 56 4 2 75 3

иБ1.О.05 Элективный курс по ф изической 
культуре : ' 30 30 За 30 4 4 22 4 За 60 4 4 52 4 75 123

Б1.О.09 Правоведение ; ЗаО 108 18 6 12 86 4 У ЗаО 108 18 6 12 86 4 3 90 3  7-

4 Б1.0.13 Управление репутацией За 108 10 4 6 94 4 Эк 108 14 4 10 85 9 Эк За 216 24 8 16 179 13 6 113 3

5 Б1.0.16 Теория и практика массовой 
информации

Эк 108 10 4 6 89 9 ЧК-Ч
:У;уу: Э к

Ч У .уу
108 10 4 6 89 9 3 113

. ■
з

6 Б1.0.18
Основы управления проектами в 
рекламе и связях с  
общ ественностью

ЗаО 108 10 4 6 94 4 Э к 108 14 4 10 85 9 Эк ЗаО
'

216 24 8 16 179 13 6 113 34  ^
У 'У •

7 Б1.0.19 Медиапланирование ЗаО 108 10 4 6 94 4 Э к 180 14 4 10 157 9 Э к ЗаО 288 24 8 16 251 13 8 113 3

8 Б1.0.21 Авторское право в рекламе и 
связях с  общ ественностью 7 За 108 14 4 10 90 4 За 108 14 4 10 90 4 3 113 3

9 Б1.В.11 Р1* в  интернет среде { Ч ; : 1 72 10 4 6 62 ЗаО 72 8 4 4 60 4 ЗаО 144 18 8 10 122 4 4 113 3

10 Б1.В.13 Внутрикорпоративные
коммуникации Ж

Эк 144 10 4 6 125 9 Ч
Ч

ЧЧу Э к 144 10 4 6 125 9 4 113
3

11 Б1.В.14 Антикризисны е коммуникации /ч ,- ■ ■■ Эк 144 10 4 6 125 9 Э к 144 10 4 6 125 9 4 113 .....3
12 Б1.В.15 Интегрированные коммуникации 72 10 4 6 62 ЗаО КР 72 8 4 4 60 4 ЗаОКР 144 18 8 10 122 4 4 98 3

13 Б1.В.17 Организация работы РЯ и пресс 
служ б

72 10 4 6 62 ЗаО 72 8 4 4 60 4 ЗаО
. - 144 18 8 10 122 4 4 9 ° 3

ФОРМЫ КОНТРОЛЯ Эк(3) За ЗаО(З) Эк(3) 3а(3) ЗаО(З) КР Эк(6) За(4) ЗаО(6) КР

ПРАКТИКИ | (План) : 108 ш Чу. 108 108 108 216 .. уу ■ и  216 -•; ■ 6 4

Б2.0.02 .01(П )
Профессионально-творческая
практика '

ЗаО 108 108 ч 108 108
; ■: у у ЗаО 216 216 6 4

■у  у —

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТ| (План) : ; ч. ч ' • •Чг . • .
1

КАНИКУЛЫ • 10



№ Индекс Наименование
Сонтроль

' •  К .

Дней (онтрот

........ ............... оСКИХ •♦•с.. .

Геделе
Каф. Курсы

Зсегс Кон
такт. Лек Лаб Пр С Р

Кон
тро
ль

Зсегс Кон
такт. Лек Лаб Пр С Р

Кон
тро
ль

Дней <онтроль
Зсегс

Кон
такт Лек Лаб Пр С Р

Кон
тро
ль

Дней

20

<онтроль
Всегс

Кон
такт Лек Лаб Пр С Р

Кон
тро
ль

Зсегс

ИТОГО (с факультативами) 7 2 0
21

7 20 1440

1440

4 0

40
40 2/6ИТОГО по ОП (без факультативов) 7 2 0 7 2 0

^ а д ' « с / н а д ) У З К А '  ° П '  факуЛЬТатИВЫ 32 .6

130КОНТАКТНАЯ РАБОТА, ОП (час/год) щ

ДИ сциплины М О Д У Л И )
:■ :

7 2 0 9 2 32 60 580 48 3 9 6 38 12 26 3 3 6 22 1 П 6 130 4 4 8 6 9 1 6 70 31
ТО: 28 

1/3 
3 :6

1 Б1.0.18
Основы управления проектами в 
рекламе и связях с  
общ ественностью

Эк КР
мчт .с- 
108 16 6 10 83 9 Эк КР 108

:
16 6 10 83 9

:

3 113 34

2 Б1.В.16 Поведение потребителей За 72 14 4 10 54 4 Эк 108 14 4 10 85 9 Эк За 180 28 8 20 139 13 5 113 4
3 Б1.В.19 Управление человеческими 

ресурсами Эк 108 14 4 10 85 9 Эк 108 14 4 10 85 9 ;::з. 113 <
4 Б1.В.21 Современные идеологические 

концепции Эк 108 14 6 8 85 9 : с
; Эк 108 14 6 8 85 9 3 113 4

5 Б1.В.22 Бизнес Эк 108 14 6 8 85 9 Эк 108 14 6 8 85 9 3 113 4
6 Б1.В.ДВ.03.01 Спичрайтинг За 108 8 2 6 96 4 ЗаО 144 12 4 8 128 4 За ЗаО 252 20 6 14 224 8 7 113 4
7 Б1.В.ДВ.03.02 Копирайтинг в рекламной деятельности V За 108 8 2 6 96 4 ЗаО 144 12 4 8 128 4 За ЗаО 252 20 6 14 224 8 7 113 4

8 Б1.В.ДВ.06.01 Деловые коммуникации в РР и 
рекламе За 108 12 4 8 92 4 Эк' ■ ' 144 12 4 8 123 9 Эк За 252 24 8 16 215 13 7 113 А4

9 Б1. ВДВ. 06.02 Основы межкультурной деловой коммуникации За 108 12 4 8 92 4 Эк • 144 12 4 8 123 9 Эк За 252 24 8 16 215 13 7 113
Ф О Р М Ы  КО НТРС)Л Я Эк(4) 3а(3) КР Эк(2) ЗаО э К(6):т ЗаО (Р .

ПР/м стики | (План) ; ? : Г £ ■ 324 324 ; 324 т . 324 9 6
Б2.0.02.01(П) Профессионально-творческая

практика
■ ЗаО

. ■: ■. 324 324
■ : -

ЗаО 324 324 9 6

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТ| (План) ' : с;у . V * ■■ ■ :

К А Н И К У Л Ы V < С.. 10



гм» Индекс Н аименование
<онтрот

Всегс Кон
такт. Лек Лаб г .Пр

1он
тро
ль

Дней (онтролк
Зсегс Кон

такт. Лек Лаб

1

Пр

I , "
С Р

Кон
тро
ЛЬ

Дней <онтролк
Зсегс

Кон
такт Лек Лаб Пр С Р

Кон
тро
ль

Дней (онтролк
Зсегс

Кон
такт Лек Лаб Пр С Р

Кон
тро
ль

Зсегс
Недель

Каф. Курсы

ИТОГО (с факультативами) 468
14

576
11

216 126С 35
4 12 /6ИТОГО по ОП (без факультативов) 468 576 216

0
1.26С 35

УЧЕБНАЯ НАГРУЗКА, ОП, факультативы 
(акад.час/нед) , 24.9

КОНТАКТНАЯ РАБОТА, ОП (час/год) 70

Д И с ц и п л и н ы
•• ' ' 
М О Д У Л И ) 468 36 14 22 416 16 360 34 12 22 309 17

. 828 70 26 ш 44 725 33 23
ТО: 29 

1/3 
Э: 4

1 Б1.В.ДВ.02.01 Ивент-менеджмент За 108 6 2 4 98 4 Э к 144 10 4 6 125 9 Э к За 252 16 6 10 223 13 7 113 5
2 B1.BJJB.02.02 Событийный маркетинг За 108 6 2 4 98 4 Э к 144 10 4 6 125 9 Эк За 252 16 6 10 223 13 7 113 5
3 Б1.В.ДВ.04.01 01* менедж мент За 108 10 4 6 94 4 ЗаО 108 12 4 8 92 4 За ЗаО 216 22 8 14 186 8 6 113 5
4 B1.BJJB.04.02 Публичная политика За 108 10 4 6 94 4 ЗаО 108 12 4 8 92 4 За ЗаО 216 22 8 14 186 8 6 113 5
5 Б1.В.ДВ.05.01 Корпоративная социальная 

ответственность
За 108 10 4 6 94 4 ЗаО 108 12 4 8 92 4 За ЗаО 216 22 8 14 186 8 6 113 5

6 B1.BJJB.05.02 Социальные технологии привлечения инвестиций За 108 10 4 6 94 4 ЗаО 108 12 4 8 92 4 За ЗаО 216 22 8 14 186 8 6 113 5

7 Б1.В.ДВ.08.01 Рекламные и РЯ-технологии 
продвижения территорий

ЗаО 144 10 4 6 130 4 |§ • ЗаО 144 10 4 6 130 4 4 113 5
8 B1.BJJB.08.02 Брендинг территорий ЗаО 144 10 4 6 130 4 !;; Зар 144 10 4 6 130 4 4 113 5

Ф О Р М Ы  К О Н Т Р О Л Я 3а(3) ЭаО Эк ЗаО(2) ЭкЗ<з(3)2¿0(3
П Р А К Т И К И  1 (План) 216 216 216 216 6 4

¡Б2.0.02.02(П) ¡Преддипломная практика ЗаО 216 216 ЗаО 216 216 6 4

ГО(:у д а р с т в е н П АЯ  И Т О Г О В А Я  АТ| (План) л: 216 216 216 216 6 4

Б3.01
Подготовка к процедуре защ иты и 
защ ита выпускной 
квалиф икационной работы - 216 216 216 216 6 4

К А Н И К У Л Ы  , 9



 ̂ 7  ‘ ‘ VДисциплины (меЯрти)
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-б; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; ипк-з; иик-ч; ипк-з, ui  нс-о; u i h w ,  , , , ч  

ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; УК-9; УК-10

Б1.0 * Обязательная часть
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-3; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; 
ПК-5; УК-9; УК-10

Б1.О.01 Философия УК-1; УК-5

Б1.О.02 История (история России, всеобщая история)
УК-5

Б1.О.03 Безопасность жизнедеятельности УК-8

Б1.О.04 Физическая культура УК-6; УК-7

Б1.О.05 Элективный курс по физической культуре УК-6; УК-7

Б1.О.06 Введение в профессиональную деятельность
УК-1; УК-2; УК-3; УК-6

Б1.О.07 Экономика УК-9

Б1.О.08 Родной язык и культура речи УК-4; УК-5

Б1.О.09 Правоведение УК-2; УК-10

Б1.0.Ю Психология*рекпамы и связей с общественностью
УК-3

Б1.0.11 Теории коммуникации ОПК-5

Б1.0.12 Теория и практика РЯ УК-2; ОПК-5

Б1.0.13 Управление репутацией ОПК-5; ПК-1

Б1.0.14 Методология и методы исследования в Р1* ОПК-6; ПК-5

Б1.0.15 История рекламы и Р11 УК-2; ОПК-5

Б1.0.16 Теория и практика массовой информации УК-5; ОПК-3

Б1.0.17 Социология общественного мнения ОПК-7; ПК-2; ПК-3

61.0.18 Основы управления проектами в рекламе и связях с 
общественностью

ОПК-5; ПК-5

Б1.0.19 Медиапланирование ОПК-3

Б1.О.20 Основы редактирования ОПК-1

Б1.0.21 Авторское право в рекламе и связях с общественностью
ОПК-1; ОПК-7

Б1.О.ДВ.01 Иностранный язык УК-4

Б1.0.ДВ.01.01 Английский язык УК-4

Б1.0.ДВ.01.02 Немецкий язык УК-4

Б1.0.ДВ.01.03 Французский язык УК-4

Б1.0.ДВ.01.04 Испанский язык УК-4

Б1.В Часть, формируемая участниками образовательных 
отношений

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; 
ПК-5; УК-9; УК-10

Б1.В.01 История ПМР УК-5

Б1.В.02 Культурология УК-5

Б1.В.03 Основы политической власти ПМР УК-5

Б1.В.04 Математика УК-1

1 из 3 Пользователь SEKR ETÄ R



Б1.В.05 Информацион. , *^иуникационные технологии X . ^✓ - -  - *-—<

Б1.В.06 Политология УК-2

Б1.В.07 Социология УК-3

Б1.В.08 Логика. Теория аргументации УК-1

Б1.В.09 Консалтинг в рекламе и РЯ УК-1; ПК-1; ПК-3

Б1.В.10 Рекламоведение ОПК-5; ПК-5

Б1.В.11 Р1* в интернет среде ОПК-6; ПК-2

Б1.В.12 Основы промоушен и маркетинга ОПК-5; ПК-5

Б1.В.13 Внутрикорпоративные коммуникации УК-3; УК-10

Б1.В.14 Антикризисные коммуникации УК-1; УК-3; ОПК-7

Б1.В.15 Интегрированные коммуникации ОПК-4; ОПК-5; ПК-4

Б1.В.16 Поведение потребителей УК-9

Б1.В.17 Организация работы РЯ и пресс служб ОПК-4; ОПК-7

Б1.В.18 Компьютерный дизайн в рекламной и Р1* деятельности
ОПК-6; ПК-2

Б1.В.19 Управление человеческими ресурсами ОПК-7

Б1.В.20 Бренд-менеджмент ОПК-2; ОПК-3; ПК-4

Б1.В.21 Современные идеологические концепции ОПК-2; ОПК-3; ПК-4

Б1.В.22 Бизнес РЯ ОПК-4; ПК-1

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1)
УК-4

Б1.В.ДВ.01.01 Официальный украинский язык УК-4

Б1.В.ДВ.01.02 Официальный молдавский язык УК-4

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2)
ОПК-5; ПК-3; ПК-4

Б1.В.ДВ.02.01 Ивент-менеджмент ОПК-5; ПК-3; ПК-4

Б1.В.ДВ.02.02 Событийный маркетинг ОПК-5; ПК-3; ПК-4

Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.З)
УК-4; ОПК-1

Б1.В.ДВ.03.01 Спичрайтинг УК-4; ОПК-1

Б1.В.ДВ.03.02 Копирайтинг в рекламной деятельности УК-4; ОПК-1

Б1.В.ДВ.04 Дисциплины (модули) по выбору 4 (ДВ.4)
ОПК-2; ПК-1; УК-10

Б1.В.ДВ.04.01 йР  менеджмент ОПК-2; ПК-1; УК-10

Б1.В.ДВ.04.02 Публичная политика ОПК-2; ПК-1; УК-10

Б1.В.ДВ.05 Дисциплины (модули) по выбору 5 (ДВ.5)
ОПК-7; ПК-2; ПК-3; УК-10

Б1.В.ДВ.05.01 Корпоративная социальная ответственность
ОПК-7; ПК-2; ПК-3; УК-10

Б1.В.ДВ.05.02 Социальные технологии привлечения инвестиций
ОПК-7; ПК-2; ПК-3; УК-10

2 из 3 Пользователь SEKRETÄR



Б1.В.ДВ.06 Дисциплины (модули) по выбору 6 (ДВ.6)
УК-4; УК-5; ОПК-7

Б1.В.ДВ.06.01 Деловые коммуникации в Р11 и рекламе УК-4; УК-5; ОПК-7

Б1.В.ДВ.06.02 Основы межкультурной деловой коммуникации
УК-4; УК-5; ОПК-7

Б1.В.ДВ.07 Дисциплины (модули) по выбору 7 (ДВ.7)
ОПК-3; ПК-1

Б1.В.ДВ.07.01 Имиджелогия ОПК-3; ПК-1

Б1.В.ДВ.07.02 Технологии формирования имиджа ОПК-3; ПК-1

Б1.В.ДВ.08 Дисциплины (модули) по выбору 8 (ДВ.8)
УК-2; ОПК-2; ПК-3

Б1.В.ДВ.08.01 Рекламные и РР-технологии продвижения территорий
УК-2; ОПК-2; ПК-3

Б1.В.ДВ.08.02 Брендинг территорий УК-2; ОПК-2; ПК-3

Б2 Практика
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; 
ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; УК-9; УК-10

Б2.0 Обязательная часть
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; 
ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; УК-9; УК-10

Б2.О.01 Учебная практика
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-5

Б2.0.01.01(У) Профессионально-ознакомительная практика
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ПК-5

Б2.О.02 Производственная практика
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; 
ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; УК-9; УК-10

Б2.0.02.01(П) Профессионально-творческая практика
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; 
ПК-3; ПК-4; ПК-5; УК-9; УК-10

Б2.0.02.02(П) Преддипломная практика
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; 
ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; УК-9; УК-10

Б2.В
Часть, формируемая участниками образовательных 
отношений

БЗ Государственная итоговая аттестация
УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; 
ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; УК-9; УК-10

Б3.01
Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной 
квалификационной работы

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; 
ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5; УК-9; УК-10

ФТД Факультативы УК-1; УК-4; УК-5

ФТД.В
Часть, формируемая участниками образовательных 
отношений

УК-1; УК-4; УК-5

ФТД.В.01 История литературы родного края УК-4; УК-5

ФТД.В.02 Основы управления конфликтами в рекламной и Р11 
деятельности

УК-1
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>эз.% Вар.%
Вар.)%

------ « .
Мин.

3*_____

Макс. Факт
■'/ г- ^ * '/ К '---- / г- —

Итого (с факультативами) 200 253 245 62 57 57 40 35

Итого по ОП (без факультативов) 198 243 240 60 54 57 40 35

Б1 Дисциплины(модули) 43% 57% 36.9% 165 204 204 54 51 51 31 23
Б1.0 Обязательная часть 65 91 91 35 22 31 3

Б1.В
Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

100 И З И З 19 29 20 28 23

Б2 Практика 100% 0% 0% 27 30 30 6 3 6 9 6

Б2.0 Обязательная часть 27 30 30 6 3 6 9 6

Б2.В
Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

БЗ Государа венная итоговая аттестация 6 9 6 6

ФТД Факультативы 2 10 5 2 3

ФТД.В
Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

2 10 5 2 3

Учебная нагрузка (акад.час/нед) ОП, факультативы 42.1 52.1 4/.9 50.4 17.6 74.9

Контактная работа (акад.час/год)
обязательная 160 200 200 200 130 /0

необязательная 11.3 10 20 4

Блок Б1 812 204 204 204 1 II) 70
в том числе по элект. дисц. по ф.к. 12 4 4 4

Суммарная контактная работа (акад. час)
Блок Б2

Блок БЗ

Блок ФТД 22 б 16

Итого по всем блокам 834 210 220 204 130 70

ЭКЗАМЕН (Эк) 6 8 6 6 1

Обязательные формы контроля
ЗАЧЕТ (За) 7 3 4 3 3
ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО) 5 7 7 2 4
КУРСОВАЯ РАБОТА (КР) 2 1 1

Процент ... занятий от аудиторных (%) лекционных 36.25%

Объём обязательной части от общего объёма программы (%) 49.2%

Объём конт. работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин (модулей) 
(%)

10.29%


