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Мв1
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10 11 12 14 15

Нннмрм

я

2019 21

l(«Mk

23 25 27 28 29

Я
30 31

Лмрит.

со

32 33

I I

34 35

Май

36 37 38

я
39

Инин. Им ин. Am yi I

я

40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52

IV

Сводные данные
Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4

Итого
Сем. 1Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. Всего Сем. 5 Сем. Всего Сем. Сем. 8 Всего

Теоретическое обучение 19
1/6

14
1/6

33
2/6

17
2/6

12
5/6

30
1/6

18
1/6

12
1/6

30
2/е

17
з/е

10
1/6

27
4/6

121
3/6

э Экзаменационные сессии 2 2 4 2 3 2/6 5 2/6 2 2 4 2 4/6 2 4 4/6 18

У Учебная практика 4 4 4

п Производственная практика 2 4 6 6 6 4 4 16

Д
Подготовка к процедуре 
защиты и защита выпускной 
квалификационной работы

4 4 4

к Каникулы 1 8 9 1 8 9 1 9 10 1 9 10 38

* Нерабочие праздничные дни 
(не включая воскресенья)

5/6
(5

дн)

5/6
(5

ДН )

14 /6
(10
дн)

4/6
(4

ДН)

5/6
(5

ДН)

1 3/6 
(9 

дн)

5/6
(5

ДН)

5/6
(5

ДН)

14 /6
(10
ДН)

5/6
(5

ДН)

5/6
(5

ДН)

14 /6
(10
Д Н )

6 3/6 
(39
ДН )

Продолжительность обучения 
(не включая нерабочие 
праздничные дни и каникулы)

более 39 нед. более 39 нед. более 39 нед. более 39 нед.

Итого 23 29 52 23 29 52 22 30 52 22 30 52 208

Студентов
Групп
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имтгр
часы э.е. Итого Лек Лаб Пр СР Конт

роль 3.0. Итого Лек Лаб Пр СР
Кош
(ЮЛЬ э.е. Инн о Лек Лаб Пр СР Конт

(ЮЛЬ э.о. Имио Лок ЛяО Пр СР

1»/Ю И 1 / |и <  Ц И Н Л И И М  ( п о л у п и ) Л И 704 7672 7672 3490 3210 9 /2 8 6 6 30 1146 184 114 284 456 108 24 932 160 36 254 374 108 27 1038 186 312 432 108 24 932 166 248 338

Обязательная часть 91 91 3604 3604 1740 1396 468 422 2 2 858 136 36 234 344 108 13 536 72 36 158 234 36 10 426 60 170 160 36 12 500 82 156 154

+ Б1.О.01 Философия 4 4 4 36 144 144 54 54 36 4 4 144 26 28 54

+ Б1.О.02 История (история России, всеобщая 
история) 1 2 2 36 72 72 36 36 S 2 72 18 18 36

+ Б1.О.03 Безопасность жизнедеятельности 3 3 3 36 108 108 54 54 14 3 108 18 36 54

+ Б1.О.04 Физическая культура 6 2 2 36 72 72 36 36 8

+ Б1.О.05 Элективный курс по физической 
культуре 246 328 328 328 26 66 66 68 68 66 66 68 68

+ Б1.О.06 Введение в профессиональную 
деятельность 1 2 2 36 72 72 36 36 8 2 72 18 18 36

+ Б1.О.07 Экономика 3 3 3 36 108 108 54 54 14 3 108 18 36 54

+ Б1.О.08 Родной язык и культура речи 1 2 2 36 72 72 36 36 8 2 72 18 18 36

+ Б1.О.09 Правоведение 5 3 'ff 3 36 108 108 54 54 14

+ Б1.0.Ю Психология рекламы и связей с 
общественностью 1 3 3 36 108 108 48 24 36 14 3 108 20 28 24 36

+ Б1.0.11 Теории коммуникации 34 3 6 6 36 216 216 86 58 72 28 3 108 12 16 44 36 3 108 28 30 14

+ Б1.0.12 Теория и практика РЯ 1 2 8 8 36 288 288 104 148 36 5 180 26 30 88 36 3 108 20 28 60

+ Б1.0.13 Управление репутацией 6 5 6 6 36 216 216 100 80 36 28

+ Б1.0.14 Методология и методы исследования в 
РЯ 4 4 6 6 36 216 216 86 94 36 28 1 36 12 16 8 5 180 28 30 86

+ Б1.0.15 История рекламы и РЯ 2 6 6 36 216 216 106 110 28 2 72 18 28 26 4 144 28 32 84

+ Б1.0.16 Теория и практика массовой 
информации 5 3 3 36 108 108 50 22 36 14

+ Б1.0.17 Социология общественного мнения 2 3 3 36 108 108 54 54 16 3 108 24 30 54

+ Б1.0.18 Основы управления проектами в 
рекламе и связях с общественностью 67 5 7 9 9 36 324 324 148 104 72 42

+ Б1.0.19 Медиапланирование 6 5 8 8 36 288 288 102 150 36 26

+ Б1.О.20 Основы редактирования 1 4 4 36 144 144 46 62 36 4 144 18 28 62 36

+ Б1.0.21 Авторское право в рекламе и связях с 
общественностью 6 3 3 36 108 108 50 58

+ Б1.О.ДВ.01 И но странн ы й язык 2 5 5 180 180 72 72 36 28 2 72 36 36 3 108 36 36 36

+ Б1.О.ДВ.01.С Английский язык 2 5 5 36 180 180 72 72 36 28 2 72 36 36 3 108 36 36 36

Б1.О.ДВ.01.С Немецкий язык 2 5 5 36 180 180 72 72 36 28 2 72 36 36 3 108 36 36 36

Б1.О.ДВ.01.С Французский язык 2 5 5 36 180 180 72 72 36 28 2 72 36 36 3 108 36 36 36 У

Б1.О.ДВ.01.С Испанский язык 2 5 5 36 180 180 72 72 36 28 2 72 36 36 3 108 36 36 36

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 113 113 4068 4068 1750 1814 504 444 8 288 48 78 50 112 11 396 88 96 140 72 17 612 126 142 272 72 12 432 84 92 184

+ Б1.В.01 История ПМР 2 3 3 36 108 108 36 36 36 8 3 108 18 18 36 36

+ Б1.В.02 Культурология 4 2 2 36 72 72 36 36 2 72 18 18 36

+ Б1.В.03 Основы политической власти ПМР 4 2 2 36 72 72 36 36 18 2 72 18 18 36

+ Б1.В.04 Математика 2 2 2 36 72 72 36 36 8 2 72 18 18 36

+ Б1.В.05 Информационно-коммуникационные
технологии 1 2 2 36 72 72 36 36 18 2 72 12 24 36

+ Б1.В.06 Политология 3 3 3 36 108 108 54 54 16 3 108 26 28 54

+ Б1.В.07 Социология 3 3 3 36 108 108 54 54 16 3 108 26 28 54

+ Б1.В.08 Логика. Теория аргументации 3 3 3 36 108 108 54 54 16 3 108 26 28 54

+ Б1.В.09 Консалтинг в рекламе и Р(* 3 3 3 36 108 108 34 38 36 18 3 108 16 18 38 36

+ Б1.В.10 Рекламоведение 2 3 3 36 108 108 88 20 14 1 36 12 24 2 72 24 28 20

+ Б1.В.11 РЯ в интернет среде 6 4 4 36 144 144 76 68 22

+ Б1.В.12 Основы промоушен и маркетинга 2 6 6 36 216 216 110 70 36 32 2 72 24 26 22 4 144 28 32 48 36

+ Б1.В.13 Внутрикорпоративные коммуникации 5 4 4 36 144 144 50 58 36 16

+ Б1.В.14 Антикризисные коммуникации 5 4 4 36 144 144 52 56 36 16

+ Б1.В.15 Интегрированные коммуникации 6 6 4 4 36 144 144 72 72 28

+ Б1.В.16 Поведение потребителей 8 7 5 5 36 180 180 92 52 36 24

+ Б1.В.17 Организация работы Р(* и пресс служб 6 4 4 36 144 144 76 68 22

+ Б1.В.18 Компьютерный дизайн в рекламной и 
РЯ деятельности 3 3 3 36 108 108 34 38 36 1Q 3 108 14 20 38 36
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1(11) К) 1 1 II) iru> 1 И 4117 I ОМ 71 /(JO 1 17 776 171) 1011 Ш 10110 160 7 /4 496 144 10 640 90 118 117 100

108 J0 606 106 196 268 36 16 570 92 158 212 108 3 108 20 28 24 36

36 29 Философии УК-1; УК-5

114 Истории УК-5

20 Техносферной безопасности УК-8

1 36 8 10 18 1 36 8 10 18 75 Физического воспитания УК-6; УК-7

30 30 30 30 75 Физического воспитания УК-6; УК-7

113 Социологии и социальных 
технологий

УК-1; УК-2; УК-3; УК-6

86 Экономической теории и УК-9; УК-10

42 Русского языка и УК-4; УК-5

3 108 18 36 54 90 Теории и истории государства и УК-2; УК-9; УК-10

26 Социокультурных коммуникаций УК-3

36 113 Социологии и социальных ОПК-5

ИЗ Социологии и социальных УК-2; ОПК-5

3 108 20 30 58 3 108 20 30 22 36 113 Социологии и социальных ОПК-5; ПК-1

36 113 Социологии и социальных 
технологий

ОПК-6; ПК-5

ИЗ Социологии и социальных УК-5; ОПК-3

3 108 20 30 22 36 113 Социологии и социальных 
технологий

УК-1; ОПК-6

113 Социологии и социальных ОПК-7; ПК-2; ПК-3

3 108 20 30 58 3 108 20 30 22 36 3 108 20 28 24 36 ИЗ Социологии и социальных 
технологий

ОПК-5; ПК-5

3 108 20 30 58 5 180 22 30 92 36 113 Социологии и социальных ОПК-3

113 Социологии и социальных ОПК-1

3 108 22 28 58 и з Социологии и социальных 
технологий

ОПК-1; ОПК-7

УК-4

45 Иностранных языков УК-4

45 Иностранных языков УК-4

45 Иностранных языков УК-4

45 Иностранных языков УК-4

72 14 504 80 138 214 72 6 216 40 68

00о

27 972 146 246 472 108 18 648 90 138 312 108

114 Истории УК-5

26 Социокультурных коммуникаций УК-5

25 Политологии и УК-5

76 Алгебры, геометрии и методики УК-1

79 Прикладной математики и 
информатики

ОПК-6

25 Политологии и УК-2

113 Социологии и социальных УК-3

29 Философии УК-1

79 Прикладной математики и УК-1; ПК-1; ПК-3

113 Социологии и социальных ОПК-5; ПК-5

2 72 12 28 32 2 72 12 24 36 113 Социологии и социальных ОПК-6; ПК-2

ИЗ Социологии и социальных ОПК-5; ПК-5

4 144 20 30 58 36 113 Социологии и социальных УК-3; УК-10

4 144 20 32 56 36 113 Социологии и социальных УК-1; УК-3; ОПК-7

2 72 16 20 36 2 72 16 20 36 113 Социологии и социальных ОПК-4; ОПК-5; ПК-4

2 72 18 30 24 3 108 18 26 28 36 113 Социологии и социальных УК-9

2 72 12 28 32 2 72 12 24 36 90 Теории и истории государства и 
права

ОПК-4

113 Социологии и социальных 
технологий

ОПК-6; ПК-2
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1 и I/lb 1 И Инн I 1 |г*Н ЛлП пр CP Kohi
роль .1.0. И101 о Лек Лаб Ир СР Конт

роль з.е. Итого Лек ЛлО Пр СР

♦ hl.H.1U Ум|1ймл«миа чвлниячт НИМИ |МК у|м ими ; 3 3 16 lütt 100 so 22 36 14

+ Б1.В.20 Бренд-менеджмент 4 3 6 6 36 216 216 96 84 36 12 2 72 18 20 34 4 144 28 30 50

+ Б1.В.21 Современные идеологические 
концепции 7 3 3 36 108 108 50 22 36 14

+ Б1.В.22 Бизнес PR 7 3 3 36 108 108 50 22 36 14

+ Б1.В.ДВ.01 Д и с ц и п л и н ы  (м о д у л и ) по  вы бору 1
(Д В .1 )

1 3 3 108 108 54 54 1 1 3 108 54 54

+ Б1.В.ДВ.01.0 Официальный украинский язык 1 3 3 36 108 108 54 54 14 3 108 54 54

- Б1.В.ДВ.01.0 Официальный молдавский язык 1 3 3 36 108 108 54 54 14 3 108 54 54

♦ Б1.В.ДВ.02 Д и с ц и п л и н ы  (м о д у л и ) по вы бору 2 
(Д В .2 )

8 7 7 7 252 252 78 138 36 20

+ Б1.В.ДВ.02.0 Ивент-менеджмент 8 7 7 7 36 252 252 78 138 36 2Q

- Б1.В.ДВ.02.0 Событийный маркетинг 8 7 7 7 36 252 252 78 138 36 2Q

+ Б1.В.ДВ.03 Д и с ц и п л и н ы  (м о д у л и ) по вы бору 3 
(Д В .З )

7 8 7 7 252 252 78 174 20

+ Б1.В.ДВ.03.0 Спичрайтинг 7 8 7 7 36 252 252 78 174 2Q

Б1.В.ДВ.03.0 Копирайтинг в рекламной деятельности 7 8 7 7 36 252 252 78 174 2Q

+ Б1.В.ДВ.04 Д и с ц и п л и н ы  (м о д у л и ) по вы бору 4  
(Д В .4 )

7 8 6 6 216 216 94 122 24

+ Б1.В.ДВ.04.0 GR менеджмент 7 8 6 6 36 216 216 94 122 24

Б1.В.ДВ.04.0 Публичная политика 7 8 6 6 36 216 216 94 122 24

+ Б1.В.ДВ.05 Д и с ц и п л и н ы  (м о д у л и ) по  вы бору 5 
(Д В .5 )

Б1.В.ДВ.05.0 Корпоративная социальная 
ответственность 7 8 6 6 36 216 216 78 138 20

Б1.В.ДВ.05.0 Социальные технологии привлечения 
инвестиций 7 8 6 6 36 216 216 78 138 20

+ Б1.В.ДВ.06
Д и с ц и п л и н ы  (м о д у л и ) по вы бору б 
(Д В .б )

8 7 7 7 252 252 78 138 36 20

+ Б1.В.ДВ.06.0 Деловые коммуникации в PR и рекламе 8 7 7 7 36 252 252 78 138 36 20

Б1.В.ДВ.06.0
Основы межкультурной деловой 
коммуникации 8 7 7 7 36 252 252 78 138 36 20

♦ Б1.В.ДВ.07 Д и с ц и п л и н ы  (м о д у л и ) по  вы бору 7 
(Д В .7 )

4 4 4 144 144 46 62 36 8 4 144 20 26 62

+ Б1.В.ДВ.07.0 Имиджелогия 4 4 4 36 144 144 46 62 36 8 4 144 20 26 62

Б1.В.ДВ.07.0 Технологии формирования имиджа 4 4 4 36 144 144 46 62 36 8 4 144 20 26 62

+ Б1.В.ДВ.08 Д и с ц и п л и н ы  (м о д у л и ) по  вы бору 8 
(Д В .8 )

7 4 4 144 144 50 94 14

+ Б1.В.ДВ.08.0 Рекламные и PR-технологии 
продвижения территорий 7 4 4 36 144 144 50 94 14

Б1.В.ДВ.08.0 Брендинг территорий 7 4 4 36 144 144 50 94 14

Б л о к  2 .П р а к ти к а 30 30 1080 1080 1080 6 216 216 3 108 108 6 216 216
О б я за те л ь н а я  ч а с т ь 30 30 1080 1080 1080 6 216 216 3 108 108 6 216 216

+ 1б2.0.01 ¡Учебная практика  I I 2 6 6 216 216 216 6 216 216

+ Б2.О.01.01(У
Профессионально-ознакомительная
практика 2 6 6 36 216 216 216 6 216 216

+ Б2.О.02 П р о и зводственн ая  практика 3468 24 24 86 4 864 86 4 3 108 108 6 216 216

+ Б2.0.02.01(Г Профессионально-творческая практика 346 18 18 36 648 648 648 3 108 108 6 216 216

+ Б2.0.02.02(Г Преддипломная практика 8 6 6 36 216 216 216

Б л о к  З .Г о с у д а р с т в е н н а я  и т о го в а я  а т т е с та ц и я 6 6 216 216 216

+ Б3.01 Подготовка к процедуре защиты и 
защита выпускной квалификационной 6 6 36 216 216 216

Ф Т Д .Ф а к у л ь т а ти в ы 5 5 180 180 78 102 14 2 72 8 10 54 3 108 28 32 48

Ч асть , ф о р м и р у е м а я  у ч а с т н и к а м и  о б р а з о в а т е л ь н ы х  о тн о ш е н и й 5 5 180 180 78 102 14 2 72 8 10 54 3 108 28 32 48

+ ФТД.В.01 История литературы родного края 1 2 2 36 72 72 18 54 4 2 72 8 10 54

+ ФТД.В.02 Основы управления конфликтами в 
рекламной и РР деятельности

4 3 3 36 108 108 60 48 10 3 108 28 32 48

3 из 4 Пользователь SEKRETÄR
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1 1U0 20 30 22 36 113 СОЦИОЛОГИИ И "1ЦИА/1Ы1ЫК 
технологий

мЛК '

JO 113 Социологии и социальных ОПК 1, 0ПК 4; ПК 1

3 108 20 30 22 36 113 Социологии и социальных 
технологий

ОПК-2; ОПК-3; ПК-4

3 108 20 30 22 36 113 Социологии и социальных ОПК-4; ПК-1

У К -4

44 Украинской филологии УК-4

40 Молдавской филологии УК-4

3 108 10 22 76 4 144 18 28 62 36 О П К -5 ; П К -3 ; П К -4

:: Ш 108 10 22 76 4 144 18 28 62 36 113 Социологии и социальных ОПК-5; ПК-3; ПК-4

3 108 10 22 76 4 144 18 28 62 36 113 Социологии и социальных ОПК-5; ПК-3; ПК-4

3 108 10 22 76 4 144 18 28 98 У К -4 ;  О П К -1

3 108 10 22 76 4 144 18 28 98 113 Социологии и социальных УК-4; ОПК-1

3 108 10 22 76 4 144 18 28 98 113 Социологии и социальных 
технологий

УК-4; ОПК-1

3 108 18 30 60 3 108 18 28 62 О П К -2 ; П К -1 ; У К -10

3 108 18 30 60 3 108 18 28 62 113 Социологии и социальных ОПК-2; ПК-1; УК-10

3 108 18 30 60 3 108 18 28 62 113 Социологии и социальных ОПК-2; ПК-1; УК-10

3 108 10 22 76 3 108 18 28 62 113 Социологии и социальных 
технологий

ОПК-7; ПК-2; ПК-3; УК-10

3 108 10 22 76 3 108 18 28 62 113 Социологии и социальных 
технологий *1

ОПК-7; ПК-2; ПК-3; УК-10

3 108 10 22 76 4 144 18 28 62 36 У К -4 ;  У К -5 ; О П К -7

3 108 10 22 76 4 144 18 28 62 36 113 Социологии и социальных 
технологий

УК-4; УК-5; ОПК-7

3 108 10 22 76 4 144 18 28 62 36 113 Социологии и социальных 
технологий

УК-4; УК-5; ОПК-7

36 О П К -3 ; П К -1

36 113 Социологии и социальных ОПК-3; ПК-1

36 113 Социологии и социальных ОПК-3; ПК-1

4 144 20 30 94 У К -2 ;  О П К -2 ; П К -3

4 144 20 30 94 113 Социологии и социальных УК-2; ОПК-2; ПК-3

4 144 20 30 94 113 Социологии и социальных УК-2; ОПК-2; ПК-3

9 324 324 ¡lili! 216 216
9 324 324 ':f>6 . 216 216

I У К -1 ;  О П К -1 ; О П К -2 ; О П К -3 ; О П К -4

113 Социологии и социальных 
технологий

УК-1; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4

9 324 324 6 216 216
У К -1 ;  У К -2 ; У К -3 ; У К -4 ; У К -5 ; У К -б ; У К -7 ; У К -8 ; О П К -1 ; 
О П К -2 ; О П К -3 ; О П К -4 ; О П К -5 ; О П К -6 ; О П К -7 ; П К -1 ; П К - 
2 : П К -3 : П К -4 : П К -5 : У К -9 : У К -1 0

9 324 324 113 Социологии и социальных 
технологий

ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; ПК-5

6 216 216 113 Социологии и социальных 
технологий

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; 
ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; 
ПК-5: УК-9: УК-10

Ш'« 216 216

6 216 216 113 Социологии и социальных 
технологий

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; 
ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; ПК-4; 
ПК-5: УК-9: УК-10

99 Русской и зарубежной УК-4; УК-5

42 Русского языка и 
межкультурной коммуникации

УК-1

4 из 4 Пользователь SEKRETÄR



и« индекс 1 (йимпнмнннип
;<»м 1 рот

1<;пм
Кон
I НК I Ппк Лпб Мр СР

Кон
1 ро
ль

а п 1пдшп (ОМфОМ!
1свгс

Кон
ШК1 Лок Лаб Пр СР

Кон
тро
ль

до 1 вдень (ошрош
Всего

ЛИЯ

Кон 
та кт

1ПМИ

Лек

1ЯГКМ

Лаб

X ляг

пр

он

СР
Кон
тро
ль

1 п

Зсегг
Недель

Каф. Семестр

ИТОГО (с  ф акультативами) 1218 32
21 1/6

И 4{ 30
20 1/6

2366 62
41 2/6

ИТОГО по ОП (без факультативов) 1146 30 1.146 30 2294 60

УЧЕБНАЯ 
НАГРУЗКА, 
(акад .час/нед)

ОП, факультативы (в период ТС 50.8 53.4 52.1

ОП, факультативы (в  период эк: 54 54 54

Ауд. нагр. (ОП - элект. курсы по 27 27 27

Конт. раб. (ОП - элект. курсы пс 27 27 27

Ауд. нагр. (Элект. курсы по физ. 3.5 4.8 4.2

ДИСЦИПЛИНЫ  (М О Д УЛИ ) 1080 516 184 114 218 456 108 30
ТО: 

19 1/6
Э: 2

864 382 160 36 186 374 108 24
ТО: 

14 1/6 
Э: 2

1944 898 344 150 404 830 216 54
ТО: 

33 1/3 
Э: 4

1 Б1.О.02
История (история России, 
всеобщая история)

За 72 36 18 18 36 2

V

За 72 36 18 18 36 2 114 1

2 Б1.О.05
Элективный курс по физической 
культуре

66 66 66 За 68 68 68 За 134 134 134 75 123456

3 Б1.О.06 Введение в профессиональную , 
деятельность

За 72 36 18 18 36 2 За 72 36 18 18 36 2 113 1

4 Б1.О.08 Родной язык и культура речи \ / За 72 36 18 18 36 2 За 72 36 18 18 36 2 42 1

5 Б1.0.Ю
Психология рекламы и связей с 
общественностью

Эк 108 48 20 28 24 36 3 Эк 108 48 20 28 24 36 3 26 1

6 Б1.0.12 Теория и практика Р(1 V Эк 180 56 26 30 88 36 5 ЗаО 108 48 20 28 60 3 Эк ЗаО 288 104 46 58 148 36 8 113 12

7 Б1.0.15 История рекламы и Р11 72 46 18 28 26 2 7
и

7

ЗаО 144 60 28 32 84 4 ЗаО 216 106 46 60 110 6 113 12

8 Б1.0.17 1 . ( ^ 1 ( ) Л ( 1 [  ИИ о о щ е ы и о н м с ) !  о  •• • ЗаО 108 54 24 30 54 3 ЗаО 108 54 24 30 54 3 113 2

9 Б1.0.20 Основы редактирования Эк 144 46 18 28 62 36 4 Эк 144 46 18 28 62 36 4 113 1

10 Б1.О.ДВ.01.01 Английский язык 72 36 36 36 2 Эк 108 36 36 36 36 3 Эк 180 72 72 72 36 5 45 12

11 Б1.0.ДВ.01.02 Немецкий язык 72 36 36 36 2 Эк 108 36 36 36 36 3 Эк 180 72 72 72 36 5 45 12

12 Б1.0.ДВ.01.03 Французский язык 72 36 36 36 2 Эк 108 36 36 36 36 3 Эк 180 72 72 72 36 5 45 12

13 Б1.0.ДВ.01.04 Испанский язык 72 36 36 36 2 Эк 108 36 36 36 36 3 Эк 180 72 72 72 36 5 45 12

14 Б1.В.01 История ПМР 7 Эк 108 36 18 18 36 36 3 Эк 108 36 18 18 36 36 3 114 2

15 Б1.В.04 Математика 7

7

За 72 36 18 18 36 2 За 72 36 18 18 36 2 76 2

16 Б1.В.05
Информационно-коммуникационн, 
ые технологии

За 72 36 12 24 36 2 За 72 36 12 24 36 2 79 1

17 Б1.В.10 Рекламоведение 36 36 12 24 1 ЗаО 72 52 24 28 20 2 ЗаО 108 88 36 52 20 3 113 12

18 Б1.В.12 Основы промоушен и маркетинга 72 50 24 26 22 2 Эк 144 60 28 32 48 36 4 Эк 216 110 52 58 70 36 6 113 12

19 Б1.В.ДВ.01.01 Официальный украинский язык \У ЗаО 108 54 54 54 3 ЗаО 108 54 54 54 3 44 1

20 Б1.В.ДВ.01.02 Официальный молдавский язык V/ ЗаО 108 54 54 54 3 ЗаО 108 54 54 54 3 40 1

21 ФТД.В.01 История литературы родного края- /  За 72 18 8 10 54 2 За 72 18 8 10 54 2 99 1

ФОРМЫ КОНТРОЛЯ Эк(3) За(5) ЗаО Эк(3) За(2) ЗаО(4) Эк(6) За(7) ЗаО(5)

ПРАКТИКИ (План) 216 216 6 4 216 216 6 4

Б2.О.01.01(У)
Профессионально-ознакомительна 
я практика

За 216 216 6 4 За 216 216 6 4

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТ (План)

КАНИКУЛЫ х \ 8 9



№ Индекс 11иИМП!И 1ЦИ11ИО
(пнцшш

|| ПН
Кин
111К1 Пак ПйП Пр СП

Кон
||н>
ль

л а |ПДПЛ1 (|>1Н|НМН
|| он

Кин
1ИК1 Паи ЛнО Пр С!’

Ким
фи
ль

Я а 1пдпМ1 (пшриш
1СИ1С

М1Ш

Кон
такт

^МПЛП

Лик

>1М) ФГ

ЛаО

Я чш

Пр СР
Кон
тро
ль

1сиг<
(вдаль Каф. Сомастр

ИТОГО (с факультативами) 114С 30
21 2/6

125С 33
20  1/6

2402 63
41 3/6

И К ГО по 011 (без факультативов) 114С 30 1141 30 2294 60

ОП, факультативы (в период ТС 49.9 53.3 51.6

УЧЕБНАЯ
НАГРУЗКА,
(акад.час/нед)

ОП, факультативы (в период эк: 54 54 54

Ауд. нагр. (ОП - элект. курсы по 25 27 26

Конт. раб. (ОП - Элект. курсы пс 25 27 26

Ауд. нагр. (элект. курсы по физ. 3.9 5.3 4.6

ДИСЦИПЛИНЫ  (М О Д УЛ И ) 972 432 186 246 432 108 27
ТО: 

17 1/3 
Э: 2

864 346 166 180 338 180 24
ТО: 

12 5/6 
Э: 3 
1/3

1836 778 352 426 770 288 51

ТО: 
30 1/6 
Э: 5 
1/3

1 Б1.О.01 Философия Эк 144 54 26 28 54 36 4 Эк 144 54 26 28 54 36 4 29 4

2 Б1.О.03 у / Безопасность жизнедеятельности ЗаО 108 54 18 36 54 3 ЗаО 108 54 18 36 54 3 20 3

3 Б1.О.05 " / Элективный курс по физической 
культуре

66 66 66 За 68 68 68 За 134 134 134 75 123456

4 Б1.0.07 Экономика ЗаО 108 54 18 36 54 3 ЗаО 108 54 18 36 54 3 86 3

5 Б1.0.11 У Теории коммуникации V Эк КР 108 28 12 16 44 36 3 Эк 108 58 28 30 14 36 3 Эк(2)
КР 216 86 40 46 58 72 6 113 34

6
V

Б1.0.14 Методология и методы 
исследования в Р(1

36 28 12 16 8 1 Эк КР 180 58 28 30 86 36 5 Эк КР 216 86 40 46 94 36 6 113 34

7 Б1.В.02 Культурология За 72 36 18 18 36 2 За 72 36 18 18 36 2 26 4

8 Б1.В.03 Основы политической власти ПМР За 72 36 18 18 36 2 За 72 36 18 18 36 2 25 4

9 Б1.В.06 Политология ЗаО 108 54 26 28 54 3 ЗаО 108 54 26 28 54 3 25 3

10 Б1.В.07 Социология ЗаО 108 54 26 28 54 3 ЗаО 108 54 26 28 54 3 113 3

11 Б1.В.08 Логика. Теория аргументации ЗаО 108 54 26 28 54 3 ЗаО 108 54 26 28 54 3 29 3

12 Б1.В.09 Консалтинг в рекламе и РЛ V Эк 108 34 16 18 38 36 3 Эк 108 34 16 18 38 36 3 79 3

13 Б1.В.18 Компьютерный дизайн в 
рекламной и Р12 деятельности

Эк 108 34 14 20 38 36 3 Эк 108 34 14 20 38 36 3 113 3

14 Б1.В.20 Бренд-менеджмент ЗаО 72 38 18 20 34 2 Эк 144 58 28 30 50 36 4 Эк ЗаО 216 96 46 50 84 36 6 113 34

15 Б1.В.ДВ.07.01 Имиджелогия Эк 144 46 20 26 62 36 4 Эк 144 46 20 26 62 36 4 113 4

16 Б1.В.ДВ.07.02
/ ехнологии срормироиенчин Эк 144 46 20 26 62 36 4 Эк 144 46 20 26 62 36 4 113 4

17 ФТД.В.02 Основы управления конфликтами 
в рекламной и РЛ деятельности

ЗаО 108 60 28 32 48 3 ЗаО 108 60 28 32 48 3 42 4

ФОРМЫ КОНТРОЛЯ Эк(3) ЗаО(6) КР Эк(5) 3а(3) ЗаО КР Эк(8) 3а(3) ЗаО(7) КР(2)

ПРАКТИКИ (План) 108 108 3 2 216 216 6 4 324 324 9 6

Б2.0.02.01(П)
Профессионально-творческая
практика

ЗаО 108 108 3 2 ЗаО 216 216 6 4 ЗаО(2) 324 324 9 6

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТ (План)

КАНИКУЛЫ 1 8 | 9
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Кин
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«| н| 
||ш 
ль

1 а |МДМН1 Ь||И|М1М|
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Кин
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Кпф СПМП! ||1

И 1 0 Г 0 (с  (|><1к у /1Ы i ИИ.1МИ) 1110 30
20 1/6

п и 30
20 1/6

2220 60
40 2/6

И 1 ОГО по ОП (бе 1 ф акультативов) 1110 30 L11C 30 2220 60

УЧЕБНАЯ
НАГРУЗКА,
(акад .час/нед)

ОП, факультативы (в период ТС 53.6 53.3 53.5

ОП, факультативы (в период эк: 54 54 54

Ауд. нагр. (ОП - элект. курсы по 27 27 27

Конт. раб. (ОП - элект. курсы пс 27 27 27

Ауд. нагр. (элект. курсы по физ. 1.7 2.5 2.1

ДИСЦИПЛИНЫ  (М О Д УЛ И ) 1080 490 186 304 482 108 30
ТО: 

18 1/6
Э: 2

756 328 132 196 320 108 21
ТО: 

12 1/6
Э: 2

1836 818 318 500 802 216 51
ТО: 

30 1/3 
Э: 4

1 Б1.0.04 Физическая культура 36 18 8 10 18 1 За 36 18 8 10 18 1 За 72 36 16 20 36 2 75 56

2 Б1.О.05 Элективный курс по физической 
культуре

30 30 30 За 30 30 30 За 60 60 60 75 123456

3 Б1.О.09 Правоведение ЗаО 108 54 18 36 54 3 ЗаО 108 54 18 36 54 3 90 5

4 Б1.0.13 Управление репутацией За 108 50 20 30 58 3 Эк 108 50 20 30 22 36 3 Эк За 216 100 40 60 80 36 6 113 56

5 Б1.0.16
Теория и практика массовой 
информации

Эк 108 50 20 30 22 36 3 Эк 108 50 20 30 22 36 3 113 5

6 Б1.0.18
Основы управления проектами в 
рекламе и связях с 
общественностью

ЗаО 108 50 20 30 58 3 Эк 108 50 20 30 22 36 3 Эк ЗаО 216 100 40 60 80 36 6 113 567

7 Б1.0.19 Медиапланирование ЗаО 108 50 20 30 58 3 Эк 180 52 22 30 92 36 5 Эк ЗаО 288 102 42 60 150 36 8 113 56

8 Б1.0.21 Авторское право в рекламе и 
связях с общественностью

За 108 50 22 28 58 3 За 108 50 22 28 58 3 113 6

9 Б1.В.11 Р11 в интернет среде 72 40 12 28 32 2 ЗаО 72 36 12 24 36 2 ЗаО 144 76 24 52 68 4 113 56

10 Б1.В.13
Внутрикорпоративные
коммуникации

Эк 144 50 20 30 58 36 4 Эк 144 50 20 30 58 36 4 113 5

11 Б1.В.14 Антикризисные коммуникации Эк 144 52 20 32 56 36 4 Эк 144 52 20 32 56 36 4 113 5

12 Б1.В.15 Интегрированные коммуникации 72 36 16 20 36 2 ЗаО KP 72 36 16 20 36 2 ЗаО KP 144 72 32 40 72 4 113 56

13 Б1.В.17
Организация работы РЯ и пресс 
служб

72 40 12 28 32 2 ЗаО 72 36 12 24 36 2 ЗаО 144 76 24 52 68 4 90 56

ФОРМЫ КОНТРОЛЯ Эк(3) За ЗаО(З) Эк(3) 3а(3) ЗаО(З) KP Эк(6) За(4) ЗаО(6) KP

ПРАКТИКИ (План) 324 324 9 6 324 324 9 6

Б2.0.02.01(П)
Профессионально-творческая
практика

ЗаО 324 324 9 6 ЗаО 324 324 9 6

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТ (План)

КАНИКУЛЫ 1 9 10
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30

70 1/6
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30
30

7(1 1/0
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210(1
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60
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УЧЕБНАЯ 
НАГРУЗКА, 
(акад.час/нед)

011, ф пкул ьнниом  (и период 10 

1)11, факультативы (в период эк: 

Ауд. нагр. (ОП - элект. курсы по

53.5
54

25.2

53.2
54

22.5

53.4
54

23.9
Конт. раб. (ОП - элект. курсы пс 25.2 22.5 23.9
Ауд. нагр. (элект. курсы по физ.

ДИСЦИПЛИНЫ  (М О Д УЛИ ) 1080 440 166 274 496 144 30
ТО: 

17 1/2 
Э: 2 
2;3

648 228 90 138 312 108 18
ТО: 

10 1/6 
Э: 2

1728 668 256 412 808 252 48
ТО: 

27 2/3 
Э: 4 
2/3

1 Б1.0.18
Основы управления проектами в 
рекламе и связях с 
общественностью

Эк КР 108 48 20 28 24 36 3 Эк КР 108 48 20 28 24 36 3 113 567

2 Б1.В.16 Поведение потребителей За 72 48 18 30 24 2 Эк 108 44 18 26 28 36 3 Эк За 180 92 36 56 52 36 5 113 78

3 Б1.В.19 Управление человеческими 
ресурсами

Эк 108 50 20 30 22 36 3 Эк 108 50 20 30 22 36 3 113 7

4 Б1.В.21 Современные идеологические 
концепции

Эк 108 50 20 30 22 36 3 Эк 108 50 20 30 22 36 3 113 7

5 Б1.В.22 Бизнес Р11 Эк 108 50 20 30 22 36 3 Эк 108 50 20 30 22 36 3 113 7

6 Б1.В.ДВ.02.01 Ивент-менеджмент За 108 32 10 22 76 3 Эк 144 46 18 28 62 36 4 Эк За 252 78 28 50 138 36 7 113 78

7 Б1.В.ДВ.02.02 Событийный маркетинг За 108 32 10 22 76 3 Эк 144 46 18 28 62 36 4 Эк За 252 78 28 50 138 36 7 113 78

8 Б1.В.ДВ.03.01 Спичрайтинг i i i  ■ 108 32 10 22 76 3 ЗаО 144 46 18 28 98 4 За ЗаО 252 78 28 50 174 7 113 78

9 Б1.В.ДВ.03.02 Копирайтинг в рекламной 
деятельности

За 108 32 10 22 76 3 ЗаО 144 46 18 28 98 4 За ЗаО 252 78 28 50 174 7 113 78

10 Б1.В.ДВ.04.01 йЯ менеджмент За 108 48 18 30 60 3 ЗаО 108 46 18 28 62 3 За ЗаО 216 94 36 58 122 6 113 78

11 Б1.В.ДВ.04.02 Публичная политика За 108 48 18 30 60 3 ЗаО 108 46 18 28 62 3 За ЗаО 216 94 36 58 122 6 113 78

12 Б1.В.ДВ.05.01 Корпоративная социальная 
ответственность

За 108 32 10 22 76 3 ЗаО 108 46 18 28 62 3 За ЗаО 216 78 28 50 138 6 113 78

13 Б1.В.ДВ.05.02 Социальные технологии 
привлечения инвестиций

За 108 32 10 22 76 3 ЗаО 108 46 18 28 62 3 За ЗаО 216 78 28 50 138 6 113 78

14 Б1.В.ДВ.06.01
Деловые коммуникации в РЯ и 
рекламе

За 108 32 10 22 76 3 Эк 144 46 18 28 62 36 4 Эк За 252 78 28 50 138 36 7 113 78

15 Б1.В.ДВ.06.02 Основы межкультурной деловой 
коммуникации

За 108 32 10 22 76 3 Эк 144 46 18 28 62 36 4 Эк За 252 78 28 50 138 36 7 113 78

16 Б1.В.ДВ.08.01
Рекламные и Р11-технологии 
продвижения территорий

ЗаО 144 50 20 30 94 4 ЗаО 144 50 20 30 94 4 113 7

17 Б1.В.ДВ.08.02 Брендинг территорий ЗаО 144 50 20 30 94 4 ЗаО 144 50 20 30 94 4 113 7

ФОРМЫ КОНТРОЛЯ Эк(4) За(5) ЗаО КР Эк(3) ЗаО(2) Эк(7) За(5) ЗаО(З) КР

ПРАКТИКИ (План) 216 216 6 4 216 216 6 4

|б2.0.02.02(П) ¡Преддипломная практика ЗаО 216 216 6 4 ЗаО 216 216 6 4

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ИТОГОВАЯ АТ (План) ?16 216 6 4 216 216' 6 4

Б3.01
Подготовка к процедуре защиты и 
защита выпускной 
квалификационной работы

216 216 6 4 216 216 6 4

КАНИКУЛЫ 1 9 10
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Вид практики: Производственная практика

Профессионально-творческая практика
'

2

4* 2

Профессионально-творческая практика 2 2 4

+ 4

П рофессионал ьно-творческая п ра кти ка 3 2 6

+ 6

Преддипломная практика 4 2 4

+ 4

Итого по факту 20
Итого по плану 20
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Б1 Дисциплины  (модули)
У К-1 ; У К -2 ; У К-3; УК-4; УК-5; У К-б ; У К-7 ; УК-8; ОПК-1; О П К-2; О П К-3; О ПК-4; ОПК-5; ОПК-6; О П К-7; П К-1; 
П К-2 ; П К-3 ; П К-4; П К-5; У К-9; УК-10

Б 1.0 Обязательная часть
У К-1 ; У К-2 ; У К-3; УК-4; УК-5; У К-б ; УК-7; УК-8; ОПК-1; О П К-3; О П К-5; О ПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; ПК-3; 
П К-5 ; У К-9 ; УК-10

Б1.О.01 Философия У К-1; УК-5

Б1.О.02 История (история России, всеобщая история)
УК-5

Б1.О.03 Безопасность жизнедеятельности УК-8

Б1.О.04 Ф изическая культура У К-6 ; УК-7

Б1.О.05 Элективный курс по ф изической культуре У К-6 ; УК-7

Б1.О.06 Введение в профессиональную деятельность
У К-1 ; У К-2 ; УК-3; УК-6

Б1.О.07 Экономика У К-9; УК-10

Б1.О.08 Родной язы к и культура речи У К-4; УК-5

Б1.О.09 Правоведение У К-2; У К-9 ; УК-10

Б 1 .0 .Ю Психология рекламы и связей с общественностью
УК-3

Б1.0.11 Теории коммуникации ОПК-5

Б1.0.12 Теория и практика PR У К-2 ; ОПК-5

Б1.0.13 Управление репутацией О П К-5; ПК-1

Б1.0.14 Методология и методы исследования в PR О П К-6; П К-5

Б1.0.15 История рекламы и PR У К-5; ОПК-3

Б 1 .0.16 Теория и практика массовой информации У К-1 ; ОПК-6

Б 1 .0.17 Социология общ ественного мнения О П К-7; П К-2 ; ПК-3

Б 1 .0.18
Основы управления проектами в рекламе и связях с 
общ ественностью

О П К-5; ПК-5

Б 1 .0.19 М едиапланирование ОПК-3

Б1.О.20 Основы редактирования ОПК-1

Б1.0.21 Авторское право в рекламе и связях с  общественностью
О П К-1; ОПК-7

Б1.О.ДВ.01 Иностранный язык УК-4

Б1.0.ДВ .01.01 А нглийский язык УК-4

Б1.0.ДВ .01 .02 Немецкий язык УК-4

Б1.0.ДВ .01.03 Ф ранцузский язык УК-4

Б1.0.ДВ .01 .04 Испанский язык УК-4

Б1.В
Часть, формируемая участниками образовательных 
отнош ений

У К-1; У К-2; УК-3; УК-4; УК-5; О П К-1; О П К-2; О ПК-3; О П К-4; О ПК-5; ОПК-6; ОПК-7; ПК-1; ПК-2; П К-3 ; П К-4; 
П К-5 ; УК-9; УК-10

Б1.В.01 История ПМР УК-5

Б1.В.02 Культурология УК-5

Б1.В.03 Основы политической власти ПМР УК-5

Б1.В.04 Математика УК-1
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Б1.В.ДВ.06 Д и с ц и п л и н ы  (модули) по выбору 6 (ДВ.б)
У К-4; У К-5; ОПК-7

51.В.ДВ.06.01 Деловые коммуникации в Р11 и рекламе УК-4; У К-5; ОПК-7

Б1.В.ДВ.06.02 Основы межкультурной деловой коммуникации
УК-4; У К-5; ОПК-7

Б1.В.ДВ.07 Дисциплины  (модули) по выбору 7 (ДВ.7)
ОПК-3; ПК-1

Б1.В.ДВ.07.01 Имиджелогия ОПК-3; ПК-1

Б1.В.ДВ.07.02 Технологии формирования имиджа ОПК-3; ПК-1

Б1.В.ДВ.08 Дисциплины (модули) по выбору 8 (ДВ .8)
УК-2; О П К-2; ПК-3

Б1.В.ДВ.08.01 Рекламные и Р11-технологии продвижения территорий
УК-2; О П К-2; ПК-3

Б1.В.ДВ.08.02 Брендинг территорий У К-2; О П К-2; ПК-3

52 Практика
У К-1; У К-2; УК-3; УК-4; УК-5; У К-б ; У К-7 ; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; О ПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; О П К-7; ПК-1; 
П К-2; П К-3 ; ПК-4; П К-5; УК-9; У К -10

5 2 .0 Обязательная часть
У К-1; У К-2 ; УК-3; УК-4; УК-5; У К-б ; У К-7 ; УК-8; ОПК-1; ОПК-2; О ПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-б; О П К-7; ПК-1; 
П К-2; П К-3 ; ПК-4; П К-5; УК-9; УК-10

52 .0 .01 Учебная практика У К-1; О П К-1; ОПК-2; О П К-3; ОПК-4

Б 2 .0.01 .01(У) Профессионально-ознакомительная практика
У К-1; О П К-1; ОПК-2; О П К-3; ОПК-4

52 .0 .02 Производственная практика
У К-1; У К-2 ; УК-3; УК-4; У К-5 ; УК-б; У К -7 ; У К-8 ; ОПК-1; ОПК-2; О ПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-б; ОПК-7; П К-1; 
П К-2; П К-3 ; ПК-4; П К-5; У К-9 ; УК-10

Б 2 .0.02 .01(П ) Профессионально-творческая практика П К-1; П К-2 ; ПК-3; П К-4; ПК-5

Б 2 .0.02 .02(П ) Преддипломная практика
У К-1; У К-2 ; УК-3; УК-4; У К-5 ; УК-б; У К -7 ; У К-8 ; ОПК-1; ОПК-2; О П К-3; ОПК-4; ОПК-5; О ПК-6; ОПК-7; П К-1; 
П К-2; П К-3 ; ПК-4; П К-5 ; У К-9 ; УК-10

52 .В Часть, формируемая участниками образовательных 
отнош ений

53 Государственная итоговая аттестация
У К-1; У К-2; УК-3; УК-4; У К-5 ; УК-б; У К -7 ; У К-8 ; ОПК-1; ОПК-2; О П К-3; ОПК-4; ОПК-5; О ПК-6; О П К-7; ПК-1; 
П К-2; П К-3 ; ПК-4; П К-5; У К-9 ; УК-10

53.01
Подготовка к  процедуре защиты и защита выпускной 
квалиф икационной работы

У К-1; У К-2; УК-3; УК-4; У К-5 ; УК-б; У К-7 ; У К-8; ОПК-1; ОПК-2; ОПК-3; ОПК-4; ОПК-5; ОПК-6; О П К-7; ПК-1; 
П К-2; П К-3 ; ПК-4; П К-5 ; У К-9 ; УК-10

ФТД Факультативы У К-1; У К-4; УК-5 .

ФТД.В Часть, формируемая участниками образовательных 
отнош ений

У К-1; У К-4 ; УК-5

ФТД.В.01 История литературы родного края У К-4; УК-5

ФТД.В.02 Основы управления конфликтами в рекламной и 
деятельности

УК-1
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Баз.% Вар.%
дщш
Вар.)

0/.
з.е. Всего Сем. 1Сем. 2 Всего Сем. 3Сем. 4 Всего Сем. 5Сем. 6 Всего Сем. 7Сем. 8

Мин. Макс. Факт
Итого (с факультативами) 200 253 245 62 32 30 63 30 33 60 30 30 60 30 30

Итого по ОП (без факультативов) 198 243 240 60 30 30 60 30 30 60 30 30 60 30 30

Дисциплины (модули) 45% 55% 33.6% 165 204 204 54 30 24 51 27 24 51 30 21 48 30 18
Обязательная часть 65 91 91 35 22 13 22 10 12 31 К, 15 3 3
Часть, формируемая участниками 
образователы iux отношений 100 ИЗ ИЗ 19 8 11 29 17 12 20 14 6 45 27 18

Практика 100% 0% 0% 2/ 30 Ш 6 6 9 3 6 9 9 (, 6
Обязательная часть 27 30 30 6 6 9 3 6 9 9 ь 6
Часть, формируемая участниками 
обрл юн,цельных отношений
1 ni уд.i|к тонная итоговая ai ю< мции (> 9 6 6 6

Факулы.иивы 2 10 5 2 2 3 3
Часть, форми()уемая уча« тиками 
образов;гн 1лыii.ix отношений 2 10 5 2 2 3 3

Учебная нагрузка (акад.час/нед)
011, ф. культ 1 ивы (в период ТО) 52.5 - 50.8 53.4 - 49.9 53.3 - 53.6 53.3 53.5 53.2
ОП, ф. культтивы (в период экз. с 54 - 54 54 - 54 54 - 54 54 ',-1 54

Контактная работа в период ТО 
(акад.час/нед)

ОП без элект. дисциплин по физ.к 26.1 - 27 27 - 25 27 - 27 27 - 25.2 22.5

элективные дисциплины по физ.к. 2.7 - 3.5 4.8 - 3.9 5.3 - 1.7 2.5 -
Блок Б1 3490 - 582 450 - 498 414 - 520 358 - 440 228
в том числе по элект. дисц. по ф.к 328 - 66 68 - 66 68 - 30 30 -

Суммарная контактная работа (акад. Блок Б2 - - - -
час) Блок БЗ - - - -

Блок ФТД 78 - 18 - 60 - -
Итого по всем блокам 3568 - 600 450 - 498 474 - 520 358 - 440 228
ЭКЗАМЕН (Эк) 6 3 3 8 3 5 6 3 3 7 4 3

Обязательные формы контроля
ЗАЧЕТ (За) 7 4 3 3 3 4 1 3 5 5
ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО) 5 1 4 8 7 1 7 3 4 4 1 3
КУРСОВАЯ РАБОТА (КР) 2 1 1 1 1 1 1

Процент ... занятий от аудиторных (%)
лекционных 40.17%

в интерактивной форме 24.3%

Объём обязательной части от общего объёма программы (%) 50.4%

Объём конт. работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин 
(модулей) (%) 45.49%


