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Цели и задачи освоения дисциплины  

Целями освоения дисциплины «Маркетинговые стратегии в международном бизне-

се» являются изучение основных маркетинговых стратегий, которые используют эконо-

мические агенты для продвижения товаров и услуг на международных рынках и умение 

применять их в практической деятельности. 

Задачи дисциплины: 

− сформировать умение дифференцировать потребителей и проводить сегментацию 

рынка; 

− изучить возможные методы воздействия на потребителей и способы восприятия ин-

формации в различных ситуациях на рынках отдельных стран и регионов;  

− научиться разрабатывать и реализовывать конкретные маркетинговые стратегии с 

целью воздействия на потребителя на отдельных рынках. 

 

1. Место дисциплины в структуре ООП ВПО 

Дисциплина Б1.В.07 «Маркетинговые стратегии в международном бизнесе» отно-

сится к обязательным дисциплинам вариативной части программы магистратуры профиля 

подготовки «Международная экономика».  

К исходным требованиям, необходимым для изучения дисциплины «Маркетинговые 

стратегии в международном бизнесе», относятся знания, умения и навыки, сформирован-

ные в процессе изучения дисциплины «Маркетинг», а также дисциплин гуманитарного, 

социального и экономического цикла и других дисциплин профессионального цикла. 
 

2. Требования к результатам освоения дисциплины:  

Изучение дисциплины направлено на формирование компетенций, приведенных ниже в 

таблице. 

Категория 

(группа) 

универсальных 

компетенции 

Код и наименование 

универсальной 

компетенции 

Код и наименование индикатора 

достижения универсальной компетенции 

Универсальные компетенции 

Системное и кри-

тическое мышле-

ние 

УК-1. Способен 

осуществлять кри-

тический анализ 

проблемных ситуа-

ций на основе си-

стемного подхода, 

вырабатывать стра-

тегию действий 

ИД УК-1.1 Знает методы и принципы критиче-

ского анализа и оценки проблемных ситуаций  

ИД УК-1.2 Умеет анализировать и 

систематизировать разнородные данные, 

оценивать эффективность процедур анализа 

проблем и принятия решений в 

профессиональной деятельности 

ИД УК-1.3 Владеет технологией анализа про-

блемных ситуаций на основе системного под-

хода, а также технологией выхода из про-

блемных ситуаций 

Коммуникация 

УК-4. Способен 

применять совре-

менные коммуни-

кационные техно-

логии, в том числе 

на иностранном 

(ых) языке (ах), для 

академического и 

профессионального 

взаимодействия 

ИД УК-4.1 Знает принципы построения устного 

и письменного высказывания на русском и 

иностранном языках; знает правила и законо-

мерности деловой устной и письменной ком-

муникации 
ИД УК-4.2 Умеет применять на практике деловую  

коммуникацию в устной и письменной фор-

мах, методы и навыки делового общения на 

русском и иностранном языках 

ИД УК-4.3 Владеть навыками чтения и перевода 
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текстов на иностранном языке в профессио-

нальном общении 

ИД УК-4.4 Владеть навыками деловых комму-

никаций в устной и письменной форме на 

русском и иностранном языках 

ИД УК-4.5  Владеть методикой составления 

суждения в межличностном деловом общении 

на русском и иностранном языках 

Обязательные профессиональные компетенции 

Управленческие 

решения 

ОПК-4. Способен 

принимать эконо-

мически и финан-

сово обоснованные 

организационно-

управленческие 

решения в профес-

сиональной дея-

тельности и нести 

за них ответствен-

ность 

ИД-1ОПК-4 Определяет финансово-

экономические цели деятельности организа-

ции (предприятия) и формирует на их основе 

перечни задач, которые могут решаться ин-

струментами экономического анализа 

ИД-2ОПК-4 Оценивает последствия альтерна-

тивных вариантов решения поставленных 

профессиональных задач; разрабатывает и 

обосновывает варианты их решения с учетом 

критериев экономической эффективности, 

оценки рисков и возможных социально-

экономических последствий 

ИД-3ОПК-4 Прогнозирует ответное поведение 

других заинтересованных сторон/участников 

стратегического взаимодействия (конкурен-

тов, партнеров, подчиненных и др.) на прини-

маемые организационно-управленческие ре-

шения 

ИД-4ОПК-4 Принимает финансово-

обоснованные организационно-

управленческие решения в своей профессио-

нальной деятельности 

 

Профессиональные компетенции 

Разработка и 

обоснование со-

циально-

экономических 

показателей, ха-

рактеризующих 

деятельность хо-

зяйствующих 

субъектов и ме-

тодик их расчета, 

поиск, анализ и 

оценка источни-

ков информации 

для проведения 

экономических 

расчетов, анализ 

стратегий компа-

ний  и оценка их 

ПК-5 Способность 

анализировать и 

использовать раз-

личные источники 

информации для 

проведения эконо-

мических расчетов 

ИД-1ПК-5 Готовит аналитические материалы 

для оценки мероприятий в области экономи-

ческой политики и принятия стратегических 

решений на уровне хозяйствующего субъекта 

ИД-2ПК-5 Разрабатывает аналитические пока-

затели, характеризующие финансово-

хозяйственную деятельность организаций 

различных видов экономической деятельно-

сти и форм собственности, методики их рас-

чета и применения 

ИД-3ПК-5 Способен составлять прогноз основ-

ных социально-экономических показателей 

деятельности хозяйствующих субъектов раз-

личных отраслей экономики  

ИД-4ПК-5 Анализирует и оценивает финансо-

вые риски, обосновывает и делает прогноз из-

менения основных финансово-экономических 

показателей деятельности хозяйствующего 
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эффективности субъекта 

ИД-5ПК-5 Проводит анализ и оценку финансо-

вых результатов, финансового состояния, 

обосновывает прогноз изменения основных 

финансово-экономических показателей дея-

тельности организации 

Руководство фи-

нансово-

экономическими 

службами и под-

разделениями 

предприятий и 

организаций раз-

ных форм соб-

ственности, орга-

нов государ-

ственной и муни-

ципальной власти 

ПК-6 Способность 

руководить эконо-

мическими служ-

бами и подразделе-

ниями на предпри-

ятиях и организа-

циях различных 

форм собственно-

сти, в органах гос-

ударственной и 

муниципальной 

власти 

ИД-1ПК-6 Знает нормативные правовые акты, ре-

гламентирующие внешнеэкономическую деятель-

ность, методы и основы системного анализа 

внешнеэкономической информации, правила 

оформления документации по внешнеторговому 

контракту 

 ИД-2ПК-6 Умеет оценивать эффективность и соот-

ветствие документации коммерческих предложе-

ний, запросов участников внешнеэкономической 

деятельности, выявлять интересы потенциальных 

партнеров для формирования индивидуальных 

предложений, рассчитывать финансовые показа-

тели эффективности внешнеэкономической дея-

тельности организации 

ИД-3ПК-6 Владеет навыком взаимодействовать с 

профильными специалистами организации и сто-

ронними организациями в целях проверки надеж-

ности потенциальных партнеров для заключения 

внешнеторгового контракта, проведения оконча-

тельного анализа предложений потенциальных 

партнеров по условиям сотрудничества для за-

ключения внешнеторгового контракта 

 

 

4.1. Распределение трудоемкости в з.е./часах по видам аудиторной и самостоятель-

ной работы магистрантов по семестрам: 

 

Семестр 

Количество часов 

Форма 

итогового 

контроля 

Трудо-

емкость, 

з.е./часы 

В том числе 

Аудиторных 
Самост. 

работы Всего Лекций 
Лаб. 

раб. 

Практ. 

занятий 

З
ао

ч
н

о
е 

1, 2 4/ 144 22 6 - 16 113 

9 

Контр. раб. 

Экзамен 

 

4.2. Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по разделам дисциплины 

(очное/заочное). 

 

№ 

раз- 

дела 

Наименование разделов  

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 
Внеауд. 

работа 

(СР) Л ПЗ ЛР 

1. Система маркетинговых стратегий 15 1 - - 14 

2. 
Маркетинговые стратегии выхода на  

международные рынки 
16 - 2 - 14 
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№ 

раз- 

дела 

Наименование разделов  

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 
Внеауд. 

работа 

(СР) Л ПЗ ЛР 

3. 
Стратегии инструментального уровня:  

товарные стратегии 
20 1 4 - 15 

4. 
Стратегии инструментального уровня:  

ценовые стратегии 
17 1 2 - 14 

5. 

Стратегии инструментального уровня: 

стратегии распределения и коммуника-

ционные стратегии 

17 1 2 - 14 

6. 

Стратегии функционального уровня: 

стратегии сегментации, стратегии пози-

ционирования 

17 1 2 - 14 

7. 
Стратегии корпоративного уровня: 

портфельные стратегии 
16 - 2 - 14 

8. 
Стратегии корпоративного уровня: 

стратегии роста, конкурентные стратегии 
17 1 2 - 14 

 Контроль 9     

Итого: 144 6 16  113 

 

 

 

4.3. Тематический план по видам учебной деятельности  

  Лекции 

№ 

п/п 

Номер раз-

дела дисци-

плины 

Объем 

часов 
Тема лекции  

Учебно-

наглядные 

пособия 

1 1 1 

Тема 1. Система маркетинговых стратегий 

1. Сущность маркетинговой стратегии. 

2. Система маркетинговых стратегий.  

 

Презентация 

2 2 -  

Тема 2. Маркетинговые стратегии выхода на 

международные рынки 

1. Причины выхода компаний на внешние рынки. 

Возможные риски и проблемы. 

2. Этапы выхода, закрепления и упрочнения по-

зиций на международных рынках.  

3. Универсальные и частные стратегии междуна-

родного маркетинга.   

 

Презентация 

3 3 1 

Тема 3. Стратегии инструментального уровня: 

товарные стратегии 

1. Понятие и задачи товарной стратегии 

2. Товарные стратегии на разных этапах ЖЦТ 

3. Товарные стратегии по матрице И. Ансоффа

   

Презентация 

4 4 1 

Тема 4. Стратегии инструментального уровня: 

ценовые стратегии  

1. Методы ценообразования продукта 

2. Понятие и цели ценовой стратегии 

3. Базовые ценовые стратегии 

4. Смешанные ценовые стратегии 

5. Вариации ценовых стратегий  

Презентация 
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№ 

п/п 

Номер раз-

дела дисци-

плины 

Объем 

часов 
Тема лекции  

Учебно-

наглядные 

пособия 

 

5 5 1 

Тема 5. Стратегии инструментального уровня: 

стратегии распределения и коммуникацион-

ные стратегии  

1. Понятие, виды и количественные характери-

стики каналов распределения.  

2. Последовательность стратегических решений 

по каналам распределения.  

3. Стратегии охвата рынка. Преимущества и не-

достатки стратегий, особенности применения.  

4. Коммуникационные стратегии в канале рас-

пределения, принципы применения.  

 

Презентация 

6 6 1 

Тема 6. Стратегии функционального уровня: 

стратегии сегментации, стратегии позициони-

рования  

1. Стратегии сегментации (охвата рынка). Сег-

ментирование рынка и его основные способы. 

2. Признаки сегментации. Выбор целевых сег-

ментов рынка. 

3. Стратегии позиционирования.  

 

Презентация 

7 7 - 

Тема 7. Стратегии корпоративного уровня: 

портфельные стратегии  

1. Сущность портфельного анализа.  

2. Матрица БКГ. 

3. Матрица GE. 

 

Презентация 

8 8 1 

Тема 8. Стратегии корпоративного уровня: 

стратегии роста, конкурентные стратегии  

1. Подходы к выработке корпоративной страте-

гии. 

2. Эталонные корпоративные стратегии роста.  

3. Определение корпоративной стратегии при 

помощи SPACE-анализа.  

4. Конкурентные стратегии. 

5. Матрица конкурентных преимуществ Ф. Кот-

лера. Маркетинговые стратегии достижения кон-

курентного преимущества. 

 

Презентация 

Итого: 6   

 

Практические (семинарские) занятия 

№ 

п/п 

Номер раз-

дела дисци-

плины 

Объем 

часов 
Тема практического занятия 

Учебно-

наглядные 

пособия 

1 1 - 

Тема 1. Система маркетинговых стратегий 

(семинарское занятие) 

1. Сущность маркетинговой стратегии. 

2. Система маркетинговых стратегий.  

 

Сайты, разда-

точный мате-

риал 

2 2 2 
Тема 2. Маркетинговые стратегии выхода на 

международные рынки (семинарское / прак-

Сайты, разда-

точный мате-
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№ 

п/п 

Номер раз-

дела дисци-

плины 

Объем 

часов 
Тема практического занятия 

Учебно-

наглядные 

пособия 

тическое занятие) 

1. Причины выхода компаний на внешние рынки. 

Возможные риски и проблемы. 

2. Этапы выхода, закрепления и упрочнения по-

зиций на международных рынках.  

3. Универсальные и частные стратегии междуна-

родного маркетинга.   

 

Применение электронного шаблона для проведе-

ния PEST- и SWOT-анализа 

 

риал, методи-

ческое посо-

бие, электрон-

ный шаблон 

3 3 4 

Тема 3. Стратегии инструментального уров-

ня: товарные стратегии (практическое заня-

тие) 

Применение электронного шаблона для построе-

ния матрицы Игоря Ансоффа в целях определе-

ния товарной стратегии 

 

Сайты, разда-

точный мате-

риал, методи-

ческое посо-

бие, электрон-

ный шаблон 

4 4 2 

Тема 4. Стратегии инструментального уров-

ня: ценовые стратегии (практическое занятие) 

Применение электронных шаблонов для опреде-

ления точки безубыточности и расчёта цены 

продукта 

 

Сайты, разда-

точный мате-

риал, методи-

ческое посо-

бие, электрон-

ный шаблон 

5 5 2 

Тема 5. Стратегии инструментального уров-

ня: стратегии распределения и коммуникаци-

онные стратегии (семинарское занятие) 

1. Понятие, виды и количественные характери-

стики каналов распределения.  

2. Последовательность стратегических решений 

по каналам распределения.  

3. Стратегии охвата рынка. Преимущества и не-

достатки стратегий, особенности применения.  

4. Коммуникационные стратегии в канале рас-

пределения, принципы применения.  

 

Сайты, разда-

точный мате-

риал 

6 6 2 

Тема 6. Стратегии функционального уровня: 

стратегии сегментации, стратегии позициони-

рования (практическое занятие) 

Применение электронного шаблона для проведе-

ния сегментирования  рынка 

Применение электронного шаблона для разра-

ботки позиционирования продукта 

 

Сайты, разда-

точный мате-

риал, методи-

ческое посо-

бие, электрон-

ный шаблон 

7 7 2 

Тема 7. Стратегии корпоративного уровня: 

портфельные стратегии (практическое заня-

тие) 

Применение электронного шаблона для построе-

ния матриц БКГ / McKinsey-General Electric 

 

Сайты, разда-

точный мате-

риал, методи-

ческое посо-

бие, электрон-

ный шаблон 

8 8 2 
Тема 8. Стратегии корпоративного уровня: 

стратегии роста, конкурентные стратегии 

(практическое занятие) 

Сайты, разда-

точный мате-

риал, методи-
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№ 

п/п 

Номер раз-

дела дисци-

плины 

Объем 

часов 
Тема практического занятия 

Учебно-

наглядные 

пособия 

Применение электронного шаблона для анализа 

конкурентных сил в отрасли по М. Портеру 

Применение электронного шаблона для построе-

ния многоугольника конкурентоспособности 

 

ческое посо-

бие, электрон-

ный шаблон 

Итого: 16   

 

Самостоятельная работа студента 

Раздел дисциплины № п/п  Тема и вид СРС 

Трудоем-

кость 

 (в часах)  

Раздел 1 

Тема 1. Система маркетинговых стратегий 14 

1 Вид СРС 1 10 

2 Вид СРС 2 2 

3 Вид СРС 3 2 

Раздел 2 

Тема 2. Маркетинговые стратегии выхода на междуна-

родные рынки 
14 

4 Вид СРС 1 9 

5 Вид СРС 2 3 

6 Вид СРС 3 2 

Раздел 3 

Тема 3. Стратегии инструментального уровня: товарные 

стратегии 
15 

7 Вид СРС 1 10 

8 Вид СРС 2 3 

9 Вид СРС 3 2 

Раздел 4 

Тема 4. Стратегии инструментального уровня: ценовые 

стратегии 
14 

10 Вид СРС 1 9 

11 Вид СРС 2 3 

12 Вид СРС 3 2 

Раздел 5 

Тема 5. Стратегии инструментального уровня: страте-

гии распределения и коммуникационные стратегии 
14 

13 Вид СРС 1 9 

14 Вид СРС 2 3 

15 Вид СРС 3 2 

Раздел 6 

Тема 6. Стратегии функционального уровня: 

стратегии сегментации, стратегии позиционирования 
14 

16 Вид СРС 1 9 

17 Вид СРС 2 3 

18 Вид СРС 3 2 

Раздел 7 

Тема 7. Стратегии корпоративного уровня: 

портфельные стратегии 
14 

19 Вид СРС 1 9 

20 Вид СРС 2 3 

21 Вид СРС 3 2 

Раздел 8 

Тема 8. Стратегии корпоративного уровня: 

стратегии роста, конкурентные стратегии 
14 

22 Вид СРС 1 9 

23 Вид СРС 2 3 

24 Вид СРС 3 2 

Итого: 113 
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* Темы самостоятельной работы повторяют лекционную тематику, а сам характер 

ее предусматривает активное использование студентом индивидуальных консультаций с 

ведущим преподавателем, который помогает в этой работе и контролирует результаты.  

** Виды самостоятельной работы студента:  

Вид СРС 1 – изучение основной и дополнительной литературы; подготовка к научной  

дискуссии на семинарском занятии;  

Вид СРС 2 – выполнение письменного домашнего задания;  

Вид СРС 3 – подготовка к экзамену. 

 

4. Примерная тематика курсовых работ 

Курсовые работы учебным планом не предусмотрены.  

     6. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 
 

6.1. Обеспеченность обучающихся учебниками, учебными пособиями 

№ 

п/п 

Наименование учебника, 

учебного пособия 
Автор 

Год из-

дания 

Кол-во эк-

земпляров 

Эл-ная 

версия 

Место 

размещения 

электронной 

версии 

Основная литература 

1. 

Международный марке-

тинг. учебник и практи-

кум 

для бакалавриата и маги-

стратуры 

Абаев, А.Л., 

Алексунин, В.А. 
2016  + 

Кафедра 

ЭТиМЭ 

2. 
Стратегический марке-

тинг 

Фатхутдинов, 

Р.А.. 
2000  + 

Кафедра 

ЭТиМЭ 

3 
Основы маркетинга 

Котлер, Ф.. 2016  + 
Кафедра 

ЭТиМЭ 

Дополнительная литература 

4 

Внутри торнадо. Страте-

гии развития, успеха и 

выживания на 

гиперрастущих рынках 

Джеффри, А. 

Мур 
2015  + 

Кафедра 

ЭТиМЭ 

5 

Международный марке-

тинг. учебник для бака-

лавров 

Н.И. Диденко, 

Д.Ф. Скрипнюк. 
2016  + 

Кафедра 

ЭТиМЭ 

6 

Маркетинговые исследо-

вания и ситуационный 

анализ: Учебник и 

практикум 

Карасев, А.П. 2016  + 
Кафедра 

ЭТиМЭ 

Итого по дисциплине: % печатных изданий; % электронных 100 

 

6.2. Программное обеспечение и Интернет-ресурсы 

- общие информационные, справочные и поисковые системы Консультант Плюс 

(http://www.consultant.ru/), Гарант (http://www.garant.ru/); 

- профессиональные поисковые системы Science Direct (https://www.sciencedirect.com/), 

Econlit (https://www.aeaweb.org/econlit/); 

- официальные сайты Росстата (http://www.gks.ru/), Банка России (https://www.cbr.ru/), Ро-

сбизнесконсультанта (https://www.rbc.ru/); 

- официальные сайты Президента ПМР (http://president.gospmr.ru), Верховного Совета 

ПМР (http://www.vspmr.org), Правительства ПМР (http://gov-pmr.org). 

http://www.consultant.ru/
http://www.garant.ru/
https://www.sciencedirect.com/
https://www.aeaweb.org/econlit/
http://www.gks.ru/
https://www.cbr.ru/
https://www.rbc.ru/
http://president.gospmr.ru/
http://www.vspmr.org/
http://gov-pmr.org/
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6.3. Методические указания и материалы по видам занятий 

1. Правила оформления письменных работ: Методические указания / Сост. И.Н. Узун. – 

Тирасполь: кафедральное издание ПГУ, 2018. – 18 с. 

 

7. Материально-техническое обеспечение дисциплины: 

- Аудитории корпус 11 и корпус 4; 

 

8. Методические рекомендации по организации изучения дисциплины: 

Изучение дисциплины предполагает проведение лекционных занятий в соответ-

ствии с тематическим планом. На лекциях излагаются основные теоретические положения 

и концепции курса, дающие обучающимся информацию, соответствующую программе.  

Закрепление полученных теоретических знаний и развитие у обучающихся навыков 

к применению теоретических положений к решению практических проблем 

осуществляется на практических занятиях, которые предполагают использование 

традиционных (обсуждение докладов, проведение миниконференций) и интерактивных 

форм (организация научных дискуссий и «круглых столов», решение ситуационных 

задач, проведение ролевых и деловых игр). Форма проведения практических занятий 

выбирается преподавателем.  

Значительный объем учебной нагрузки приходится на самостоятельную работу, 

которая заключается в подготовке к практическим занятиям и освоении теоретического 

материала, выходящего за пределы лекций. Итогом правильной организации 

самостоятельной работы обучающегося является получение эффективного результата. В 

процессе подготовки к семинарским занятиям, контрольной работе, к экзамену 

обучающийся должен уделить достаточно времени работе с источниками и литературой. 

При необходимости во время индивидуальных консультаций обучающийся может 

получить квалифицированную помощь преподавателя по организации самостоятельной 

работы. Обучающийся должен опираться на экономико-математический инструментарий, 

структурно-логические связи и другие методы научного исследования. 

В учебном процессе используются как классические учебники, так и новейшая оте-

чественная и зарубежная учебная и научная литература. В библиотеке ПГУ им. Т.Г. Шев-

ченко имеются необходимые учебники и научные источники, а также журналы, материа-

лы которых могут использоваться при подготовке к семинарским занятиям.  

 

9. Технологическая карта дисциплины 

 
Курс   I    семестр 1, группа ЭФ23ВР68МЭ1. 

Преподаватель – доцент Ионку О.Ю. 

Кафедра экономической теории и мировой экономики 

Модульно-рейтинговая система не предусмотрена. 
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