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1. Цели изучения дисциплины 

• подготовка специалистов со знанием основ маркетингового подхода в 

коммерческой деятельности, способных легко ориентироваться в динамичной рыночной 

среде; 

• эффективно использовать весь набор маркетинговых приемов и 

инструментов для решения поставленных целей и задач организации; 

• изучение отличительных характеристик маркетингового подхода в 

коммерческой, производственной, хозяйственной деятельности предприятия; 

• формирование у студентов умения анализировать экономические 

маркетинговые ситуации. 

Задачи: 

1) теоретический компонент: 

- усвоить основные понятия в области маркетинга; 

- получить базовые представления о целях и задачах маркетинга, роли маркетинга в 

современном обществе; 

- изучить содержание маркетинговой деятельности предприятий; 

- рассмотреть концепции управления; 

- иметь представление о маркетинговой среде предприятия; 

2) познавательный компонент: 

- изучить элементы комплекса маркетинга и уметь управлять ими; 

- приобрести знания в области сбора, обработки и хранения маркетинговой 

информации; 

- владеть прочными навыками проведения анализа и прогнозирования потенциала 

рынка; 

- владеть навыками использования маркетингового инструментария; 

3) практический компонент: 

- владеть навыками работы с потребителями; 

- получить навыки в разработке и реализации стратегии и тактики целевого 

маркетинга; 

- приобрести умения и навыки использования теоретических знаний в 

практических ситуациях, а также формирование необходимых для профессиональной 

деятельности компетенций; 

- уметь проводить оценку эффективности маркетинговой деятельности 

предприятия. 

 
2. Место дисциплины в ОПОП  специалитета 

 

Подготовка бакалавров экономики предполагает получение базовой системы 

знаний по экономическим наукам и вариативную (профильную) часть, устанавливаемую 

вузом. Дисциплина «Маркетинг» входит в блок 1  (вариативная часть, дисциплины по 

выбору (Б1.В.ДВ.08.01)) дисциплин федерального государственного образовательного 

стандарта высшего  образования по специальности 5.38.05.01 Экономическая 

безопасность (квалификация – «специалист»). Дисциплина «Маркетинг» базируется на 

компетенциях, полученных при изучении дисциплин : «Экономика организации», 

«Бухучет», «Внутрифирменное бюджетирование», «Управление организацией». 
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Дисциплина предшествует изучению следующих дисциплин : «Финансовый 

менеджмент», «Бюджет и отчетность», «Разработка управленческих решений». 

 

        3. Требования к уровню освоения программы 

     Процесс изучения дисциплины «Маркетинг» направлен на формирование 

следующих компетенций специалиста: 

 

 

Категория 

компетенций 

Код и наименование 

компетенции 

Код и наименование индикатора 

достижения компетенции 

1 2 3 

Универсальные компетенции 

Системное и 

критическое мышление 

УК-1. Способен 

осуществлять 

критический анализ 

проблемных ситуаций на 

основе системного 

подхода, вырабатывать 

стратегию действий 

ИД УК-1.1. Знает принципы сбора, отбора 

и обобщения информации, методики 

системного подхода для решения 

профессиональных задач 
ИД УК-1.2. Умеет анализировать и 
систематизировать разнородные 

данные, оценивать эффективность 

процедур анализа проблем и принятия 

решений в 
профессиональной деятельности 
ИД УК-1.3. Владеет навыками научного 

поиска и практической работы с 

информационными источниками; 

методами принятия решений; 

методикой системного подхода для 

решения поставленных задач. 

                                          Общепрофессиональные компетенции 

Аналитика ОПК-3. Способен 

рассчитывать 

экономические 

показатели, 

характеризующие 

деятельность 

хозяйствующих 

субъектов 

ИД-1ОПК-3 знает экономические и 

социально-экономические 

показатели, характеризующие 

деятельность хозяйствующих 

субъектов 

                       Обязательные профессиональные компетенции 

 ПК-2. Способен 

применять методы 

экономического анализа, 

подготовки и 

представления 

аналитических обзоров и 

обоснований, 

помогающих 

сформировать 

профессиональное 

суждение при принятии 

управленческих решений 

на уровне экономических 

субъектов и  

ИД-1ПК-2 Знает основные 

экономические и социально-

экономические показатели, 

характеризующие деятельность 

хозяйствующих субъектов, их 

взаимосвязь и обеспечения их 

экономической безопасности 

типовые методики их расчета 

ИД-2ПК-2 Адаптирует типовые 

методики расчета экономических и 

социально-экономических 

показателей деятельности 

хозяйствующих субъектов, 

относящихся к различным отраслям 



 

5 

 

народного хозяйства 

ИД-3ПК-2 Применяет методы 

экономического анализа, 

подготовки и представления 

аналитических обзоров для 

принятия управленческих решений 

на уровне экономических субъектов 

ИД-4ПК-2Анализирует и 

интерпретирует финансовую, 

бухгалтерскую и иную 

информацию, содержащуюся в 

отчетности предприятий различных 

форм собственности, организаций, 

ведомств и т.д. и использует 

полученные сведения для принятия 

управленческих решений 

ИД-5ПК-2 Использует 

отечественные и зарубежные 

источники информации, собирает 

необходимые данные, анализирует  

их и подготавливает 

информационный обзор и/или 

аналитический отчет 

 

 

4. Структура и содержание дисциплины 

 

4.1. Распределение трудоемкости в з.е./часах по  видам аудиторной и 

самостоятельной  работы студентов по семестрам: 

Семестр 

Количество часов 

Форма 

итогового 

контроля 

Трудоемк

ость, 

з.е./часы 

В том числе 

Аудиторных 
Самост. 

работы Всего Лекций 
Лаб. 

раб. 

Практич. 

зан 

6 3/108 54 22  32 54 зачет 

Итого: 3/108 54 22 - 32 54  

 

4.2. Распределение видов учебной работы и их трудоемкости по разделам 

дисциплины. 

№ 

раз- 

дела 

Наименование разделов  

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеауд. 

работа 

(СР) Л ПЗ ЛР 

1 
Современная ориентация бизнеса и социальные 

основы маркетинга 
8 2 2  4 
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№ 

раз- 

дела 

Наименование разделов  

Количество часов 

Всего 

Аудиторная 

работа 

Внеауд. 

работа 

(СР) Л ПЗ ЛР 

2 
Управление маркетинговой деятельностью в 

организации. Разработка маркетинговой стратегии. 
12 2 4  6 

3 Маркетинговая среда бизнеса 8 2 2  4 

4 
Маркетинговая информационная система. 

Маркетинговые  исследования на рынке. 
10 2 2  6 

5 
Комплекс маркетинга. Товарная политика 

предприятия 
10 2 2  6 

6 Ценовая политика организации. 8 - 2  6 

7 Сбытовая политика в маркетинге. 10 2 2  6 

8 Система маркетинговых коммуникаций 6 2 2  2 

9 
Планирование, организация и контроль 

маркетинговой деятельности предприятия 
8 2 4  2 

10 Контроллинг в системе маркетинга 6 2 2  2 

11 
Стратегии маркетинга: современные конкурентные 

стратегии 
10 2 4  4 

12 Международный маркетинг 12 2 4  6 

Всего: 108 22 32 - 54 

 

4.3. Тематический план по видам учебной деятельности  

Лекции 

№ 

п/п 

Номер 

раздела 

дисциплины 

Объем 

часов 
Тема лекции  

Учебно-

наглядные 

пособия 

1 1 2 

Современные ориентации бизнеса и 

социальные основы маркетинга 

1. Основные понятия маркетинга. 

2.  Эволюция маркетинговой деятельности 

с учетом видов рынка. 

3. Концепции маркетингового управления. 

4. Основные категории маркетинга.  

5. Принципы и функции маркетинга. 

Компьютерн

ые 

презентации, 

электронный 

конспект 

2 2 2 

Управление маркетинговой 

деятельностью в организации. Разработка 

маркетинговой стратегии. 

1.Маркетинговый менеджмент. Структура и 

содержание процесса. 

2.Основные этапы планирования маркетинга. 

3.Маркетинговые стратегии,условия 

реализации. 

4.Организация маркетинга. Маркетинговые 

Компьютерн

ые 

презентации, 

электронный 

конспект 
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технологии. 

3 3 2 

Маркетинговая среда бизнеса 

1. Понятие  маркетинговой среды бизнеса. 

2. Микросреда и ее составляющие. 

3. Макросреда и способы адаптации бизнеса 

к неконтролируемым факторам. 

Компьютерн

ые 

презентации, 

электронный 

конспект 

4 4 2 

Маркетинговая информационная система. 

Маркетинговые исследования на рынке. 

1. Понятие и необходимость 

маркетинговых исследований.  

2. Маркетинговая информационная 

система.  

3. Процесс и основные направления 

маркетинговых исследований.  

4. Этапы проведения маркетинговых 

исследований.  

5. Комплексное исследование рынка. 

Компьютерн

ые 

презентации, 

электронный 

конспект 

5 5 2 

Комплекс маркетинга. Товарная политика 

предприятия 

1. Маркетинговое понимание товара. 

2.  Классификация товаров в маркетинге. 

3.  Товарная политика и товарный 

ассортимент.  

4. Этапы жизненного цикла товаров. 

5. Процесс создания бренда. 

Компьютерн

ые 

презентации, 

электронный 

конспект 

6 6 2 

Сбытовая политика в маркетинге. 

1. Роль сбыта в маркетинге.  

2.  Цели и функции каналов распределения. 

3.  Классификация посреднических 

организаций. 

4. Оптовая и розничная торговля. 

Компьютерн

ые 

презентации, 

электронный 

конспект 

7 7 2 

Система маркетинговых коммуникаций 

1. Состав и процесс маркетинговых 

коммуникаций.   

2. Реклама: цели, задачи, функции, средства 

распространения рекламной 

информации, методы формирования 

бюджета.  

3. Паблик рилейшнз: цель, задачи, 

принципы, функции.  

4. Стимулирование сбыта: сущность, 

направления, методы.  

5. Личные  продажи: сущность, формы, 

процесс.  

6.    Оценка эффективности маркетинговых  

Компьютерн

ые 

презентации, 

электронный 

конспект 
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 коммуникаций на предприятии. 

8 8 2 

Планирование, организация и контроль 

маркетинговой деятельности предприятия 

1. Организация маркетинговой 

деятельности на предприятии.  

2. Виды организационных структур службы 

маркетинга: функциональная, 

дивизиональная (по товару, по 

территории, по потребителю), матричная, 

их преимущества и недостатки.  

3. Планирование на предприятии, виды, 

уровни, принципы планирования.    

4.    Маркетинговый контроль: объекты и 

типы. 

Компьютерн

ые 

презентации, 

электронный 

конспект 

9 9 2 

Контроллинг в системе маркетинга 

1. Сущность и задачи контроллинга на 

предприятии. 

2.   Функции контроллинга. 

3.    Место контроллинга в организационной 

структуре предприятия. 

Компьютерн

ые 

презентации, 

электронный 

конспект 

10 10 2 

Стратегии маркетинга: современные 

конкурентные стратегии 

1. Матрица Ансоффа.  

2. Матрица ''роста рыночной доли'' бостонская 

матрица.  

 3.   Модель конкуренции Портера. 

Компьютерн

ые 

презентации, 

электронный 

конспект 

11 11 2 

Международный маркетинг 

1. Сущность и понятие международного 

маркетинга. 

2. Факторы международной среды. 

3. Концепции международного маркетинга. 

Компьютерн

ые 

презентации, 

электронный 

конспект 

Итого: 22   

 

Практические (семинарские) занятия 

 

№ 

п/п 

Номер 

раздела 

дисциплины 

Объем 

часов 
Тема практического занятия 

Учебно-наглядные 

пособия 

1 1 2 Маркетинг как философия рынка 

Компьютерные 

презентации, карточки с 

тестами 

2 2 4 
Управление маркетинговой 

деятельностью 

Компьютерные 

презентации, карточки с 

тестами 
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3 3 2 Маркетинговая среда 

Компьютерные 

презентации, карточки с 

тестами 

4 4 2 Маркетинговые исследования 

Компьютерные 

презентации, карточки с 

тестами 

5 5 2 Товарная политика предприятия 

Компьютерные 

презентации, карточки с 

тестами 

6 6 2 Ценовая политика предприятий 

Компьютерные 

презентации, карточки с 

тестами 

7 7 2 
Реализация товара: каналы 

распределения 

Компьютерные 

презентации, карточки с 

тестами 

8 8 2 Маркетинговые коммуникации 

Компьютерные 

презентации, карточки с 

тестами 

9 9 4 

Планирование, организация и 

контроль маркетинговой 

деятельности предприятия 

Компьютерные 

презентации, карточки с 

тестами 

10 10 2 
Контроллинг в системе 

маркетинга 

Компьютерные 

презентации, карточки с 

тестами 

11 11 4 

Стратегии маркетинга: 

современные конкурентные 

стратегии 

Компьютерные 

презентации, карточки с 

тестами 

12 12 4 Международный маркетинг 

Компьютерные 

презентации, карточки с 

тестами 

Итого: 32   

 

Самостоятельная работа студента 

Раздел 

дисциплины 

№ 

п/п 
 Тема и вид СРС 

Трудоемкость 

 (в часах)  

Раздел 1 
1 Вид СРС 1  

4 2 Вид СРС 2 

Раздел 2 
3 Вид СРС 3 

6 
4 Вид СРС 1 

Раздел 3 
5 Вид СРС 1 

4 
 Вид СРС 2 

Раздел 4 
 Вид СРС 1 

6 
 Вид СРС 2 
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Раздел 5  
 Вид СРС 1 

6 
 Вид СРС 2 

Раздел 6  
 Вид СРС 1 

6 
 Вид СРС 3 

Раздел 7 
 Вид СРС 1 

6 
 Вид СРС 2 

Раздел 8 
 Вид СРС 1 

2 
 Вид СРС 2 

Раздел 9 
 Вид СРС 1 

2 
 Вид СРС 2 

Раздел 10 
 Вид СРС 1 

2 
 Вид СРС 2 

Раздел 11 
 Вид СРС 1 

4 
 Вид СРС 2 

Раздел 12 
 Вид СРС 1 

6 
 Вид СРС 2 

Итого часов:               54 
1 Виды самостоятельной работы студента: 

Вид СРС 1 – изучение основной и дополнительной литературы; 

Вид СРС 2 – конспектирование домашнего задания; 

Вид СРС 3 – подготовка к экзамену. 

 

5.Примерная тематика курсовых работ. Курсовые не предусмотрены. 

 

6.Образовательные технологии 

 

Комплексное изучение учебной дисциплины «Маркетинг» предполагает овладение 

материалами лекций, учебной литературы, творческую работу студентов в ходе 

проведения практических, а также систематическое выполнение заданий для 

самостоятельной работы студентов. 

В ходе лекций раскрываются основные вопросы в рамках рассматриваемой темы, 

делаются акценты на наиболее сложные и интересные положения изучаемого материала, 

которые должны быть приняты студентами во внимание. Материалы лекций являются 

основой для подготовки студента к практическим занятиям. 

Основной целью практических занятий является контроль степени усвоения 

пройденного материала, закрепление материала и развитие навыка самостоятельного 

решения задач.  

При проведении занятий в аудитории используется интерактивное оборудование 

(компьютер, мультимедийный проектор, интерактивный экран), что позволяет 

значительно активизировать процесс обучения. 

 

Семестр 

Вид 

занятия 

(Л, ПР, 

Используемые интерактивные 

образовательные технологии 

Количество 

часов 



 

11 

 

ЛР) 

6 Л Интерактивная лекция с использованием 

мультимедийного проектора и 

компьютерной техники для демонстрации 

слайдов  

8 

ПР Групповые дискуссии; 

Разбор конкретных ситуаций; 

Тренинги 

6 

Итого: 14 

 

  7. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов. 

Оценочные средства для текущего контроля успеваемости, промежуточной 

аттестации по итогам освоения дисциплины 

 

Текущий контроль знаний студентов предполагает: 

- опрос студентов на семинарских занятиях; 

- тестирование по отдельным темам дисциплины; 

- написание рефератов; 

- решение задач; 

- разбор конкретных ситуаций; 

- проведение круглых столов по отдельным проблемам экономики; 

- дискуссии; 

- проведение контрольных срезов знаний студентов. 

Темы рефератов 

1. История возникновения и развития маркетинга 

2. Современные концепции маркетинга. 

3. Международный маркетинг. 

4. Сравнительная характеристика зарубежной теории маркетинга и 

отечественной практики 

5. Роль маркетингового подхода в обеспечении конкурентоспособности 

предприятия 

6. Конкурентоспособность: понятие, факторы и методики оценки 

конкурентоспособности. 

7. Качество товара. Система показателей качества 

8. Контроль качества продукции. Сертификация. 

9. Маркетинговые информационные системы. 

10. Теория и практика проведения маркетинговых исследований 

11. Сущность и способы сегментирования рынка 

12. специфика сегментирования промышленного рынка. 

13. Позиционирование на рынке. 

14. Технологии позиционирования. 

15. Мотивация потребителя. 

16. Мотивация и покупательское поведение. 
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17. Принятие решения о покупке товара потребителем в различных условиях. 

18. Роль цен в выборе товара. 

19. Понятие цены в системе маркетинга. 

20. Товарная политика и товарный ассортимент. 

21. Товар. Потребительская ценность товара. 

22. Создание и продвижение нового товара 

23. Имидж. Создание эффективного имиджа. 

24. Стимулирование сбыта товара. 

25. Товародвижение. Выбор посредника. 

26. Формирование общественного мнения – PR. 

27. Сущность и задачи рекламы 

28. Роль и значение рекламы. 

29. Услуга. Экономическая ценность услуг. 

30. Конкурентные стратегии.  

Примеры заданий для самостоятельной работы 

1. Социальные основы маркетинга, Процесс управления маркетингом. 

Подготовить доклады: 

- Сущность и содержание маркетинга 

- История возникновения маркетинга 

- Принципы, функции и цели маркетинга 

- Понятие маркетинговой деятельности 

- Эволюция концепций маркетинга 

- Модели развития рынка 

2. Маркетинговая среда 

Подготовить доклады : 

- Составляющие макросреды предприятия 

- Составляющие микросреды предприятия 

- Взаимосвязь предприятия и маркетинговой среды. Методики изучения 

маркетинговой среды (SWOT, PEST,… - анализ) 

Решение задач по исследованию влияние маркетинговой среды на 

предпринимательскую деятельность. 

Примеры тестов и  для самоконтроля 

1. В чем заключается сущность маркетинга? Маркетинг — это: 

а) сбыт того, что может произвести предприятие; 

б) управление предприятием исходя из задач извлечения максимальной прибыли за 

короткий промежуток времени; 

в) производство и сбыт того, что нужно потребителю; 

г) полный захват рынка сбыта. 

2. Укажите общие принципы маркетинга: 

а) агрессивная политика по отношению к конкурентам; максимальное 

приспособление производства к требованиям рынка; планирование ассортимента 

продукции исходя из максимального использования производственных мощностей; 

б) изучение конъюнктуры рынка и запросов потребителей; максимальное 

приспособление производства к требованиям рынка; воздействие на потребителя с целью 

склонить его к покупке данного товара. 
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Примеры задач для самостоятельного решения 

Вопросы к зачету 

1. Основные понятия маркетинга. 

2. Эволюция маркетинговой деятельности с учетом видов рынка. 

3. Концепции маркетингового управления 

4. Основные категории маркетинга. Принципы и функции маркетинга. 

5. Составляющие системы маркетинговой деятельности 

6. Разработка комплекса маркетинга на предприятии  

7. Управление маркетинговой деятельностью на предприятии 

8. Сущность маркетинговой среды 

9.   Составляющие маркетинговой среды 

10. Основные факторы микросреды и  макросреды фирмы. 

11. Понятие и необходимость маркетинговых исследований.  

12. Маркетинговая информация.  

13. Процесс и основные направления маркетинговых исследований.  

14. Источники и виды маркетинговой информации.  

15. Методика маркетинговых исследований. 

16. Маркетинговое понимание товара. 

17. Классификация товаров в маркетинге. 

18. Товарная политика и товарный ассортимент.  

19. Этапы жизненного цикла товаров. 

20. Процесс создания бренда. 

21. Цена как элемент в комплексе маркетинга. Классификация цен. 

22. Функции цены. Структура и состав цены.   

23. Этапы ценообразования.  

24. Методы установления цены. 

25. Роль сбыта в маркетинге.  

26. Цели и функции каналов распределения. 

27. Классификация посреднических организаций. 

28. Оптовая и розничная торговля. 

29. Состав и процесс маркетинговых коммуникаций.   

30. Реклама: цели, задачи, функции, средства распространения рекламной информации, 

методы формирования бюджета.  

31. Паблик рилейшнз: цель, задачи, принципы, функции.  

32. Стимулирование сбыта: сущность, направления, методы.  

33. Личные  продажи: сущность, формы, процесс.  

34. Оценка эффективности маркетинговых  коммуникаций на предприятии. 

35. Организация маркетинговой деятельности на предприятии.  

36. Виды организационных структур службы маркетинга.  

37. Планирование на предприятии, виды, уровни, принципы планирования.    

38. Маркетинговый контроль: объекты и типы. 

39. Сущность и задачи контроллинга на предприятии. 

40. Функции контроллинга. 

41. Место контроллинга в организационной структуре предприятия. 

42. Матрица Ансоффа.  
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43. Матрица ''роста рыночной доли'' бостонская матрица.  

44. Модель конкуренции Портера. 

45. Сущность и понятие международного маркетинга. 

46. Факторы международной среды. 

47. Концепции международного маркетинга. 

 

Ст.преподаватель                                          Струнгар А.Н. 

 

 

8 . Учебно-методическое и информационное обеспечение учебной  дисциплины: 

 

8.1. Обеспечение обучающихся учебниками, учебными пособиями. 

№

 

п

/

п 

Наименование 

учебника, 

учебного 

пособия 

Автор Год 

изда

ния 

Кол

-во 

экз. 

Электронная версия Место 

размещения 

электронной 

версии 

Основная литература 

1

. 

Маркетинг в 

отраслях и 

сферах 

деятельности 

Абаев А.Л. 2019  https://www.studentlibrary.r

u/book/ISBN97853940 

 

Сеть интернет 

ЭБС 

"Консультант 

студента" : 

[сайт]. - URL  

2

. 

Маркетинг. Быкова Н.В., 

Кисула В.В., 

Конев П.А., 

Никитина 

Т.Е., Новак 

Л.В.. 

2018  http://scipro.ru/conf/marketing.p

df 

 

 

Сеть 

Интернет 

3

. 

«Маркетинг» Павлин Е.В. 

Струнгар 

А.Н. 

2021  cafedra.ekonomika@yandex.co

m 

 

Кафедра 

экономи-ки и 

менедж-мента 

       

Дополнительная литература 

1

. 

Основы 

маркетинга 
Краткий курс 

Филип 

Котлер 
2007  https://htbiblio.yolasite.com/res

ources/12.11.15/Kotler_kratkiy_

2007.pdf 

 

Сеть 

Интернет, 

 

2

. 

Маркетинговые 

коммуникации 

В..А. 

Алексунин, 

Е.В. 

Дубаневич, 

Е.Н. Скляр 

2016  https://www.studentlibrary.ru/c

gi-bin/mb4x 

 

Сеть Интернет, 

электронный // 

ЭБС 

"Консультант 

студента" : 

[сайт]. - URL : 

 

. 

9. Материально-техническое обеспечение дисциплины: 

- компьютерные классы и доступ к Интернет-сети; 

https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN97853940
https://www.studentlibrary.ru/book/ISBN97853940
http://scipro.ru/conf/marketing.pdf
http://scipro.ru/conf/marketing.pdf
mailto:cafedra.ekonomika@yandex.com
mailto:cafedra.ekonomika@yandex.com
https://htbiblio.yolasite.com/resources/12.11.15/Kotler_kratkiy_2007.pdf
https://htbiblio.yolasite.com/resources/12.11.15/Kotler_kratkiy_2007.pdf
https://htbiblio.yolasite.com/resources/12.11.15/Kotler_kratkiy_2007.pdf
https://www.studentlibrary.ru/cgi-bin/mb4x
https://www.studentlibrary.ru/cgi-bin/mb4x
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- аудитория № 112, №216, №300 учебного корпуса № 11. Мультимедийный 

проектор и ноутбук для демонстрации материалов. 

Для материально-технического обеспечения дисциплины «Маркетинг» 

необходимы следующие средства: 

- техника для распечатки и ксерокса раздаточных материалов, тестов, заданий для 

контрольных и экзаменационных работ; 

- различные технические средства обучения. 

 

10. Методические рекомендации по организации изучения дисциплины: 

 

               В процессе изучения данной учебной дисциплины будут широко использоваться 

интерактивные методы обучения: деловые игры, разбор кейсов, тестирование, решение 

задач, разработка и презентация мини-проектов и другие. В качестве оценочных средств 

для текущего контроля будут использоваться: выполнение письменных тестовых заданий, 

решение задач, подготовка эссе и рефератов. Промежуточная аттестация будет 

проводиться в форме презентации результатов работы .  

        Рабочая учебная программа по дисциплине «Маркетинг» составлена в соответствии с 

требованиями Федерального Государственного образовательного стандарта ВО по 

специальности  5.38.05.01  «Экономическая безопасность» , специализация  

«Экономико-правовое обеспечение экономической безопасности» 

 

 

 

 

 

 

 


