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l. Itелu u заdсtчu освOенuя dасцuплuньt

L{елью дисциплины является приобретение обучающимися знаний и навыков,
НеОбХОдимых для активного применения в практике бизнеса и предпринимательства
ПРИНципов, средств и методов, обеспечивающих эффективное использование возмох<ностей
современных информационных систем, вооружить булущего маркетолога аналитическим и
системным инструментарием исследования операций.

Задачи изучения дисциплины:
- УЧаСТИе в разработке и реализации корпоративноЙ и конкурентноЙ стратегии

организации, а также функциональной маркетинговой стратегий;

- СбОр, обработка и анализ информации о факторах внешней и внутренней среды
организации для принятия управленческих решений;

- Построение внутренней информационной системы организации для сбора
ИНфОРМации с целью принятия решений, планирования деятельности и контроля;

- СОЗДание и ведение баз данных по различным показателям функционироваI{ия
организаций.

2. Месmо duсцuплttны в сmрукmуре ООП

Бl.В.Oб - вариативная часть блока дисциплин.

3. Требованuя к резульmаmал, освоенuя duсцuплuньt:

Изучеtluе duсцuплuньt направлено на форпtuрованuе колlпеmенцuй, прuвеdенrtьLх в
mабл uце Hu)lce

Категория
(группа)

компетенций
Код и наименование Код и наименование индикатора достижеIlия

компетенции

Универсqдьные компетенции и индикаторы их достижения

ук

УК-3. Способность
осуществлять
социа,,Iьное
взаимодействие и
реализовывать свою
роль в команде

ИД ук-з.r.
Знает типологию и факторы формирования команд,
способы социального взаимодействия.
ИД ук-з.z.

Умеет действовать в духе сотрудничества; принимать
решения с соблюдением этических принципов их
реаJIизации; проявлять уважение к мнению и
культуре других; определять цели и работать в
направлении личностного, образовательного и
профессионального роста.
ИД ук-з,з.
Владеет навыками распределения ролей в условиях
командного взаимодействия; методами оценки своих
действий, планирования и управления временем.

ОбrцепрофессионаJIьные компетенции и индикаторы их достих(ения

опк

оПК-3. Способен
решать стандартные
задачи
профессиональной
деятельности на
основе
информационной и

ИД опк-з,r,
Знает принципы, методы и средства решения
стандартных задач профессиональной деятелы{ости
на основе информационной и библиографической
культуры с применением информачионно-
коммуникационных технологий и с учетом основных
требований информационной безопасности.



Категория
(группа)

компетенций
Код и наименование

Код и наименование индикатора достижения
компетенции

библиографической
культуры с
применением
информационно-
коммуникационных
технологий и с учетом
основных требований
информационной
безопасности.

ИД опк-з.z.

Умеет решать стандартные задачи профессиональной
деятельности на основе информационной и
библиографической культуры с применением
информационно-коммуникационных технологий и с

учетом основных требований информационной
безопасности.
ИД опк-з.з.

Владеет навыками подготовки обзоров, аннотаций,
составления рефератов, научных докладов,
публикаций, и библиографии по научно-
исследовательской работе с учетом требований
информационной безопасности.

Профессиональные компетеIIции

пк

Пк-1. Способность
проводить
обследование
организаций,
выявлять
информационные
потребности
пользователей,

формировать
требования к
информационной
системе.

ИЩ пк-r.r,
Знать методы обследования организаций, способы
выявления информационных потребностей
пользователей, подходы к формированию требований
к информационной системе.
И!,пк-t.z.
Уметь проводить обследование организаций,
выявлять информационные потребности
пользователей, формировать требования к
информационной системе.
ИД пк-l.з, Владеть методами проведения
обследования организаций, вьuIвления
информационных потребностей пользователей,
подходами к формированию требований к
информационной системе.

ПК-11. Способность
осуществлять
презентацию
информационной
системы и начальное
обучение
пользователей.

ИЩ пк_rr.r,

Знать методы презентации информационной системы
и начаJIьного обучения пользователей.
ИЩ пк-r r.z,

Уметь презентовать информационную систему и
осуtцествлять начальное обучение пользователей.
ИЩ гrк-r r.з.

Владеть методикой презентации информационной
системы и начаJIьного обучения пользователей.

4. Сmрукmура u соdерсrcанuе Duсцuплrutы (моDуля)

4.1. Расtlреdеленuе трудоемкости в з.е./часах по вudа-м ауdumорной u
сOлtосmояпlельной рабоmы сmуdенmов по сеJиесmрам:

Семестр

количество часов
Форма

итогового
контроля

Трудоемкость,
з.е./часы

в том числе
Аудиторных Самост.

раб.Всего | Лекций | Лаб.раб. | Практ. зан.



5 2l]2 |2 4 8 56 Зачет (4)

Итого: 2l72 |2 4 8 56 Зачет (4)

N9

раз-
дела

Наименование разделов

количество часов

Всего

Аулиторная
работа

Внеауд.

работа
(ср)л пз лр

1 Маркетинговые информационные
технологии 26 2 4 20

2. Информачионное обеспечение
маркетинговых исследований 42 2 4 36

J. Зачет 4
Итого 1,, 4 8 5б

4.2. Расltреdеленuе вuDов учебной рабоmы u uх mруdоеlпкосmu по разdела"u
duсцuплuttьt.

4.3. Те,vаmuческай план по ваdа,ц учебной lеяmельносmu

Лабораторные работы
Планом не предусмотрены

Лекции

J\ъ

пlп

Номер
раздела

дlлсциплиIIы

Объем
tIacoB Тема лекции

Учебно-
наглядIlые

пособия
1 Nъl 2 Методические и практические аспекты

проектирования маркетинговых
информаuионных систем и технологий

Презентации,

раздато.tный
материаJl

2 лъ2 2 Автоматизация решения задач маркетинга
в корпоративных информационных
системах (КИС)

Презентации,

раздато.tный
материаJI

Итого 4

Практические (семинарские) занятия

м
п/п

Номер
раздела

дIrсциплины

объем
часов тема занятий

Учебllо-
наглядные

пособия
1 Ns1 2 Инструменты для SЕО-специilлиста:

Анализ внутренней оптимизации.
Методические

указания
2 м1 2 Инструменты для SЕО-специаIIиста:

Подбор и анаJIиз ключевых слов.
Методические

указания
J м2 2 Инструменты для SЕО-специаJIиста:

Исследования,
методические

ук€rзания
4 N'92 2 Инструменты для SЕО-специаJIиста:

Анализ текстов.
Методические

указания
Итого 8



с бота

5. Прuмерная mелrаmuка KypcoBblx проекmов (рабоm)
Курсовые работы программой не предусмотрены

б. Учебно-ллеmоduческое u uнфорллаtцuонное обеспеченuе duсцuплuны (.моdуля)

амостоятельная ра

J\t
п/п

Номер
раздела

дисциплины

объем
часов

Тема

i Jt1 4 Основы маркетинга. Предмет и задачи дисциплины.
Место и роль маркетинга в системе экономических
знаний.

2 Ns1 4 Принципы и методологическая база маркетинга.
Классификация задач маркетинга. Критерии и подходы
к оценке решений, полученных средствами
маркетинговых исследования.

J Ns1 4 Проектирование маркетинговых информационных задач
на базе применения универсальных генераторов
поддержки принятия решений

4 лъ1 4 Методы комплексного применения моделей
исследования в задачах маркетинга и управления.

5 J\ъ 1 4 Информация, информационные системы и технологии в
современной экономике и маркетинге.

6 м2 4 Принципы, методы и модели формирования, развития и
использования информационных систем маркетинга.

1 Nъ2 4 Информационная система как средство накопления и

развития знаний в области маркетинга.
8 Ns2 4 Основы инженерии знаний.
9 м2 4 Информационные системы и бизнес-процесс

предприятия.
10 лъ2 4 Информационная безопасность и проблемы оценки

эффективности информационных систем.
ll J\ъ2 4 Инструменты для SЕО-специалиста: Аналитика.
12 м2 4 Инструменты для SЕО-специалиста:

поиск и анализ внешних ссылок.

13 Jф2 4 Инструменты для SЕО-специаJIиста:
Оптимизация на мобильных устройствах.

|4 лъ2 4 Инструменты для SЕО-специалиста:
Скорость загрузки страниц.

Итого 56

6. 1. О б е с п е ч е н н о с mь о бу ч а ю t t ц uхся .у ч е б н Ll ка!и Lt, у ч е б н ь l.м лt п о с о б uям u

ль
п/п

Наипленование учебника,
у.rебного пособия

Автор
Год

лlздан
ия

Коли.lе
ство

экземп
ляDоI}

Электро
нная

версия

Место
размещения
электронной

версии
Основная литература

1

Информационные
технологии в маркетинге:

учебник и практикум для
вузов

Карпова С. В. 202з +
Методический

кабинет кафедры
пиэ

2, Маркетинговые Матвеева, Л. Г. 201 5 + Методический



информационные системы:

Интернет-маркетинг:

учебник для
академического

Жильцова о. Н. Методический
кабинет кафелры

пиэ
полнительная лите

l,(ифровая экономика
(коллективная

И.А.Павлинов,
Л,К.Скодорова,
Е.И.Павлинова

Методический
кабинет кафедры

пиэ
I_{ифровая экономика:
трансформация основных
сфер жизни общества в
цифровой среде
(коллективная

И.А.Павлинов,
Л.К.Скодорова,
Е.И.Павлинова

Методический
кабинет кафедры

пиэ

Ilифровое общество.
Коллективная монография

Павлинов И.А.,
Валейкр В.П.,

Методический
кабинет кафедры

пиэ

;"r-*drilтlШ

6.2. ПроzРам.мное обеспечеНuе ч ИнmеРНеm-РеСУРС1,1,
!исциплина ведется на основе программ и интернет-ресурсов:
1. Расширенный пакет Office (Word, Excel, PowerPoint).-
2. Глобальная сеть Интернет.

б.3. Меmоdаческае указанuя u.иаmерuальt по вudам заняmuй
лекционные занятия - конспект лекций, подготовленный самостоятельно

литературы; практические занятия - методические указания по выполнению
работ в электронной форме.

на основаIlии
практических

7. Маmераально-mехнuческое обеспеченае d uсцuплIлньI
для проведения лекционных и практических занятий необходима аудитория,

оборудованная видеопроекциОнныМ оборулованием для презентаций, атакже компьютеры,
ОбЪеДИНеННЫе ЛОКаЛЬНОЙ Сетью. Операционная система WЙdоws. Расширенный пакет office(Wоrd, Excel, PowerPoint). Глобальная сеть.

8. МеmоduческLtе реко.uенdацuu по Lвуче'uю Duсцuttлuн.ьt
изучение дисциплины проходит в форме лекционных занятий, выполнения

практических работ в компьютерной аудитории. Самостоятельная работа заключается I]самостоятельном изучении тем студентами, а также в конспектировании тем. Организация
практичеСких рабоТ, достуП к образовательныМ ресурсаМ во времЯ самостоятельной работыстудентов, работа с мультиМедийньми материаJIами на практических занятиях.

9. Технолоzuческая карmо D uс цuttлutt bt

Курс З группа Р(D2 ] ВРб2ПЭ семестр 5
преподаватель - лектор Сьtчева Иоuлtа Ивановна
преподаватель, ведущие практические занятия Сьtчева Ирuна Ивановt-tа
Кафедра Прuклаdной uнфорлtаmuкu в эконом,uке




