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Паспорт фонда оценочных средств по учебной дисциплине
1. В результате прохождения производственной (профессионально-творческой) 

практики у обучающихся должны быть сформированы следующие компетенции:_________
Категория (группа) 

компетенций
Код и наименование Код и наименование 

индикатора достижения 
компетенций

Универсальные компетенции и индикаторы их достижения
Системное и 
критическое 
мышление

УК-1. Способен осуществлять 
критический анализ 
проблемных ситуаций на 
основе системного подхода, 
вырабатывать стратегию 
действий

ИД ук-1.1.

Анализирует проблемную 
ситуацию как систему, 
выявляя ее составляющие и 
связи между ними 
ИД УК-1.2.

Осуществляет поиск 
алгоритмов решения 
поставленной проблемной 
ситуации на основе 
доступных источников 
информации.
Определяет в рамках 
выбранного алгоритма 
вопросы (задачи), 
подлежащие дальнейшей 
детальной разработке. 
Предлагает способы их 
решения.
ИД ук -1.3 .

Разрабатывает стратегию 
достижения поставленной 
цели как последовательность 
шагов, предвидя результат 
каждого из них и оценивая их 
влияние на внешнее 
окружение планируемой 
деятельности и на 
взаимоотношения 
участников этой 
деятельности.

Разработка и 
реализация проектов

УК-2. Способен управлять 
проектом на всех этапах его 
жизненного цикла

ИД УК-2.1.

Разрабатывает концепцию 
проекта в рамках 
обозначенной проблемы, 
формулируя цель, задачи, 
актуальность, значимость 
(научную, практическую, 
методическую и иную в 
зависимости от типа 
проекта), ожидаемые 
результаты и возможные 
сферы их применения.
ИД УК-2.2.

2



Способен видеть результат 
деятельности и планировать 
последовательность шагов 
для его достижения. 
Формирует план-график 
реализации проекта и план 
контроля за его 
выполнением.
ИД УК-2.3.

Представляет публично 
результаты проекта и (или его 
этапов, частей) в виде статей, 
выступлений на научно­
практических конференциях, 
семинарах, форумах, круглых 
столах.

Командная работа и 
лидерство

УК-3. Способен 
организовывать и руководить 
работой команды, вырабатывая 
командную стратегию для 
достижения поставленной цели

ИД ук-3.1.

Вырабатывает стратегию 
сотрудничества и на ее 
основе организует работу 
команды для достижения 
поставленной цели.
ИД УК-3.2.

Учитывает в своей 
социальной и 
профессиональной 
деятельности интересы, 
особенности поведения и 
мнения (в том числе 
критические) людей с 
которыми работает 
ИД у к -з .з .

Обладает навыками 
преодоления возникающих в 
команде разногласий, споров 
и конфликтов на основе учета 
интересов всех сторон.

Коммуникация УК-4. Способен применять 
современные
коммуникативные технологии, 
в том числе на 
иностранном(ых) языке(ах), 
для академического и 
профессионального 
взаимодействия

ИД УК-4.1.

Демонстрирует 
интегративные умения для 
выполнения письменного 
перевода и редактирования 
различных академических 
текстов (рефератов, статей, 
эссе, обзоров и т.д.)
ИД УК-4.2.

Представляет результаты 
академической и 
профессиональной 
деятельности на различных
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научных мероприятиях, 
включая международные.
ИД УК-4.3.

Демонстрирует 
интегративные умения, 
необходимые для 
эффективного участия в 
академических и 
профессиональных 
дискуссиях.

Межкультурное
взаимодействие

УК-5. Способен анализировать 
и учитывать разнообразие 
культур в процессе 
межкультурного 
взаимодействия

ИД УК-5.1.

Адекватно объясняет 
особенности поведения и 
мотивации людей различного 
социального и культурного 
происхождения в процессе 
взаимодействия с ними, 
опираясь на знание причин 
появления социальных 
обычаев и различий в 
поведении людей.
ИД УК-5.2.

Использует навыки создания 
недискриминационной среды 
взаимодействия при 
выполнении поставленных 
задач.
ИД УК-5.3.

Учитывает особенности 
разнообразия культур в 
процессе межкультурного 
взаимодействия

Самоорганизация и 
саморазвитие (в том 

числе здоровье 
сбережение)

УК-6. Способен определять и 
реализовывать приоритеты 
собственной деятельности и 
способы ее совершенствования 
на основе самооценки

ИД УК-6.1.

Находит, обобщает и 
творчески использует 
имеющийся опыт в 
соответствии с задачами 
саморазвития.
ИД УК-6.2.

Самостоятельно выявляет 
мотивы и стимулы для 
саморазвития, определяя 
реалистические цели 
профессионального роста.
ИД УК-6.3.

Планирует 
профессиональную 
траекторию с учетом 
профессиональных 
особенностей, а также других
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видов деятельности и 
требований рынка труда.

Общепрофессиональные компетенции и индикаторы их достижения
Общество и 
государство

ОПК-2. Способен 
анализировать основные 
тенденции развития 
общественных и 
государственных институтов 
для их разностороннего 
освещения в создаваемых 
медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

ИД ОПК-2.1.

Выявляет
причинноследственные связи 
в проблемах взаимодействия 
общественных и 
государственных институтов 
ИД ОПК-2.2.

Анализирует основные 
тенденции развития 
общественных и 
государственных институтов 
и использует результаты 
анализа при создании текстов 
рекламы и связей с 
общественностью и (или) 
иных коммуникационных 
продуктов

Культура ОПК-3. Способен 
анализировать многообразие 
достижений отечественной и 
мировой культуры в процессе 
создания медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов

ИД о п к -з .1 .

Знает этапы и тенденции 
развития отечественного и 
мирового культурного 
процесса
ИД ОПК-3.2.

Анализирует и использует 
достижения отечественной и 
мировой культуры при 
подготовке текстов рекламы 
и связей с общественностью и 
(или) разработке и 
реализации иных 
коммуникационных 
продуктов

Аудитория ОПК-4. Способен 
анализировать потребности 
общества и интересы 
аудитории в целях 
прогнозирования и 
удовлетворения спроса на 
медиатексты и (или) 
медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты

ИД ОПК-4.1.

Интерпретирует данные 
социологических 
исследований о потребностях 
общества и интересах 
отдельных аудиторных групп 
ИД ОПК-4.2.

Организует процесс изучения 
аудиторий и использует его 
результаты, выявленные 
данные о потребностях 
общества и целевых групп 
при подготовке текстов 
рекламы и связей с 
общественностью и (или) 
разработке /реализации иных
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коммуникационных
продуктов

Медиа
коммуникационная

система

ОПК-5. Способен для 
принятия профессиональных 
решений анализировать 
актуальные тенденции 
развития
медиакоммуникационных 
систем региона, страны и мира, 
исходя из политических и 
экономических механизмов их 
функционирования, правовых 
и этических норм 
регулирования

ИД ОПК-5.1.

Выявляет особенности 
политических,
экономических факторов, 
правовых и этических норм, 
регулирующих развитие 
разных
медиакоммуникационных 
систем на глобальном, 
национальном и 
региональном уровнях
ИД ОПК-5.2.

При принятии 
профессиональных решений 
по подготовке текстов 
рекламы и связей с 
общественностью и (или) 
разработке и реализации 
иных коммуникационных 
продуктов использует 
выявленные тенденции 
развития
медиакоммуникационных 
систем региона, страны и 
мира. Разрабатывает 
коммуникационные 
продукты в сфере рекламы и 
связей с общественностью с 
учетом условий 
функционирования 
конкретной
медиакоммуникационной 
системы, правовых и 
этических норм 
регулирования

Эффекты ОПК-7. Способен оценивать и 
прогнозировать возможные 
эффекты в медиасфере, следуя 
принципам социальной 
ответственности

ИД ОПК-7.1.

Знает закономерности 
формирования эффектов и 
последствий 
профессиональной 
деятельности, концепции ее 
социальной ответственности 
ИД ОПК-7.2.

Осуществляет 
профессиональную 
деятельность в сфере 
рекламы и связей с 
общественностью с учетом 
оценки и прогнозирования
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возможных эффектов 
разрабатываемых 
коммуникационных 
решений. Применяет при 
разработке и реализации 
коммуникационного 
продукта принципы 
социальной ответственности

Профессиональные компетенции и индикаторы их достижения
Создание концепции, 

планирование 
реализации 

индивидуального и 
(или) коллективного 

проекта в сфере 
рекламы и связей с 
общественностью

ПК-2. Способен проводить 
научное исследование в сфере 
рекламы и связей с 
общественностью

ИД ПК-2.1.

Формулирует концепцию 
научного исследования
ИД ПК-2.2.

Применяет методы 
качественного и 
количественного анализа 
информационного поля, 
методы работы с открытыми 
данными и большими 
объемами информации 
ИД ПК-2.3.

Получает, интерпретирует и 
представляет результаты 
исследования. На основе 
исследования составляет 
практические рекомендации 
и прогнозирует тенденции 
коммуникационной сферы

Проведение научного 
исследования в сфере 

рекламы и связей с 
общественностью на 

основе 
самостоятельно 

разработанной или 
адаптированной 
методологии и 

методик

ПК-3. Способен осуществлять 
проектно-аналитическую 
деятельность с учетом 
специфики профессиональной 
сферы

ИД пк-з.1.

Отбирает аналитические
методы и инструменты для
целеполагания,
планирования и оценки
эффективности
коммуникационной
стратегии,
коммуникационного проекта 
и применяет их на практике. 
ИД ПК-3.2.

Проводит анализ ситуации и 
разрабатывает проекты и 
кампании в сфере рекламы и 
связей с общественностью.

Системное 
выстраивание 

производственного 
процесса выпуска 

коммуникационного 
продукта с 

применением 
современных

ПК-4. Способен применять в 
профессиональной 
деятельности комплекс 
современных технологических 
решений, технических средств, 
приемов и методов онлайн и 
офлайн коммуникаций

ИД ПК-4.1.

Использует современные 
онлайн и офлайн технологии 
выстраивания коммуникаций 
с разными стейкхолдерами 
(органами государственной 
власти, финансовым 
сообществом, медиа,
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информационных
технологий

локальными сообществами, 
потребителями, 
общественными 
организациями).
ИД ПК-4.2.

Разрабатывает и применяет 
современные технологии 
организации специальных 
мероприятий в работе с 
различными целевыми 
аудиториями
ИД ПК-4.3.

Разрабатывает и применяет 
современные инструменты 
внутренних коммуникаций 
для формирования 
корпоративной культуры 
организации
ИД ПК-4.4.

Использует технические 
средства и интегрирует 
современные технологии 
цифровых коммуникаций для 
подготовки текстов рекламы 
и (или) связей с 
общественностью, 
реализации 
коммуникационного 
продукта

Осуществление 
авторской 

деятельности любого 
уровня сложности в 

сфере рекламы и 
связей с 

общественностью

ПК-5. Способен осуществлять 
авторскую деятельность по 
созданию текста рекламы и 
связей с общественностью и 
(или) иного 
коммуникационного продукта 
любого уровня сложности с 
учетом специфики 
коммуникационных задач и 
имеющегося мирового и 
отечественного опыта

ИД ПК-5.1.

Создает тексты рекламы и 
связей с общественностью 
любого уровня сложности с 
учетом специфики каналов 
коммуникации и имеющегося 
мирового и отечественного 
опыта
ИД ПК-5.2.

Создает сценарии для 
специальных событий и 
мероприятий с учетом 
специфики
коммуникационных задач
ИД ПК-5.3.

Формулирует целевой 
репутационный образ 
организации/ компании/ 
персоны
ИД ПК-5.4.

Интегрирует коммуникации 
для эффективной реализации

8



коммуникационной 
стратегии_________

2. Программа оценивания контролируемой компетенции:

Текущая
аттестация

Контролируемые модули, 
разделы (темы) дисциплины

Код
контролируемой

компетенции

Наименование

оценочного
средства

1 Подготовительный УК-1,2,3,4,5,6 
ОПК-2,3,4,5,7 

ПК- 2,3,4,5

Дневник практики

2 Производственный УК-1,2,3,4,5,6 
ОПК-2,3,4,5,7 

ПК- 2,3,4,5

Дневник практики

3 Проектно-аналитический УК-1,2,3,4,5,6 
ОПК-2,3,4,5,7 

ПК- 2,3,4,5

Дневник практики

4 Отчетный УК-1,2,3,4,5,6 
ОПК-2,3,4,5,7 

ПК- 2,3,4,5

Отчет по практике

Промежуточная аттестация

Код
контролируемой

компетенции

Наименование
оценочного

средства
УК-1,2,3,4,5,6

ОПК-1,2,3,4,5,6,7
ПК-1,2,3,4,5

Отчет по практике 
Дневник практики 
Отчетная ведомость
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