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IMacnmopr ¢poHaa OLEHOYHBIX CPEACTB MO YUEOHO! AUCHHUIITIMHE

1. B pe3ynbTare U3y4yeHHUss HHOCTPAHHOTO S3bIKa 00YYaIOIIMNACS TOJKEH

1.1 3uats:

- CTPYKTYpy H cojepkanue nedatHbix CMMU (raser, »ypHajoOB), a TaKKe CTPYKTYpY, COJIEpKaHUE H
YKAHPOBBIE XapaKTEPUCTUKH ra3eTHOM CTaThu KaK OCHOBHOM €IMHUIIBI HH(popMaLuu;

- OCHOBHBIE TEOPETUYECKNE MMOHATHUS «CTHIIb», KCTAHJAPT», «3KCIPECCUSY;

- cnenuuKy U S36IKOBBIE OCOOCHHOCTH TEKCTOB MACCOBOM KOMMYHHUKAIIUH.

1.2 YmeTs:

- pedepupoBaTh U pelaKTUPOBATh HH(POPMAIIMOHHBIE COOOIIEHUS;

- aIGKBaTHO BOCIIPUHUMATh U aHAJIU3UPOBATHh TEKCThI COBPEMEHHBIX HeMEIKOs3bIYHbIX CMU.

1.3 Brnanets:

- HaBBIKAMH JIMHTBUCTHYECKOTO aHanu3a TekctoB CMU;

- HaBBIKAMHU PEJAKTHUPOBAHMS OPUTMHAIIBHBIX FA3€THBIX TEKCTOB, TEJIEBU3UOHHBIX UHTEPBBIO U JAPYTUX
’KaHpPOB Macc-Mena,;

- HaBBIKAMHU TPUMCHEHHS JUJAKTUYECKHX BO3MOXKHOCTEH coBpeMeHHbIx CMU B Oynymieit

npodeccuoHanbHOM NesITeNLHOCTH.

2. IIporpaMMa olLleHUBaHUsI KOHTPOIUPYEMOW KOMIIETEHIINH:

Texymas | Korrponupyembie Moayiny, Kon xoutponupyemoii | HaumenoBanue
aTTecTanus | paszesbl (TeMbI) 110 KOMITETCHIMH (MM €€ | OLEHOYHOI'O CPE/ICTBA
TUCIHUIUINHE U X JaCTH)
HAaMEHOBAHHE
1. Paszmen 1. OIIK-4 Tect
Massenmedien als IK -1 KoutpossHas pabora
Informationsmittel. K -2 PazHOypoBHEBEIE
3a/1a4d U 3a/IaHHS
2. Paznen 2. OIIK-4 Joxman
Zum Begriff ,,Stil und Sprache* [K -1 KonTponsHas pabora
der Massenmedien. OIIK-9 Pa3zHoypoBHeBbIC
3a7a4 U 3a/IaHUsI
3. Paznen 3. I1K-3 Komnoxsuym
Audio-visuelle Medien. OIIK-7 PazHoypoBHEBBIE
OIIK-9 3aJ1a4d U 3aJaHus
Joxkian/coo0mieHue
Tect
4, Paznen 4. [IK -2, IIK -3 PasHoypoBHEBbIE
Massenmedien als Mittel der OIIK-7, OIIK-9 3aJ1a41 U 3a/1aHUS,
Kommunikation. ITpoekT
Tect
IIpomeskyTouyHasi arTrecTanus Konx kontponupyemoii | HaumeHnoBanue
KOMIICTEHIMH (MITH €€ | OLIEHOYHOI'O CPE/ICTBA
YaCTH)
3a4eT OIIK-4 Tect
OIIK-7 ColecenoBanue
OIIK-9
[K -1
[IK -2
1K -3




I'OCYJAPCTBEHHOE OBPA30OBATEJIbBHOE YVUYPEXIEHUE
«[IPUJTHECTPOBCKUIM I'OCY JAPCTBEHHBII YHUBEPCUTET M. T.I. IIEBYEHKO»

Ounonornueckuit hakynbTeT
Kagenpa pomano-repmaHckoil GUII0IOTHH

KoMmiekT pa3HOypOBHEBBIX 3aJaHUI U 327124
0 JAMCIUILITHHE
"MaccMeaua cTpaHbl MEPBOro0 HHOCTPAHHOTO (HEMEIKOro) s3bIKa'

Ipumepvr npakmuueckux oomawnux (ayoumophsix) 3a0anuii

I. Aynuo-tekcr «Ist die Zeitung am Ende?»

1. Fragen zum Text:

1. Was haben die Zeitungen in Deutschland und den USA gemeinsam?

a) Sie bekommen immer mehr junge Leser.

b) Sie kampfen ums Uberleben.

¢) Sie informieren sich im Internet.

2. Wie viele Menschen unter 20 Jahren lesen in Deutschland eine Tageszeitung?
a) funfhunderttausend

b) 2,5 Millionen

c) vier Prozent

3. Bernd Ziesemer glaubt, dass ...

a) es bald keine Zeitungen mehr geben wird.

b) das Internet den Zeitungen eine neue Chance bieten kann.

c) bald wieder weniger Menschen das Internet nutzen.

4. Ein Teufelskreis ist eine ...

a) Situation, aus der man nicht mehr herauskommt.

b) Krankheit, die schwer zu behandeln ist.

c) Gruppe von religiésen Journalisten.

5. Welche Praposition passt? "Aus Enttauschung wenden sich immer mehr Leser ...
a) ab.

b) an.

c) auf.

6. Was ist Uberlebensfaktor fiir den Zeitungsjournalismus laut Bernd Ziesemer?
a) Man muss immer mehr Beitrdge im Internet veroffentlichen.

b) Man muss mehr Artikel in der Zeitung verdffentlichen: je mehr desto besser.
c) Die Zeitungsmacher mussen erst einmal ihren Berufsstolz wiederentdecken.

2. Schriftliche Aufgabe zum Thema

Wo lesen Sie lieber die Nachrichten — in der Tageszeitung oder im Internet? Schreiben Sie einen kurzen
Text, in dem Sie die Vorteile der Zeitung bzw. des Internets beschreiben. Begriinden Sie auRerdem,
warum Sie das andere Medium nicht so gerne mégen.

I1. Bugeo ,,Was ist eine Zeitung*.

Aufgabe:

- Schauen Sie sich kurzen Film ,Was ist eine Zeitung*.

- Notieren Sie die Informationen und Worter aus dem Film.

- Fullen Sie die Tabelle dadurch sowie aus eigenen Erfahrungen aus (Form/GroRe/Aufmachung / Inhalt
/ Struktur / Pressenagenturen).

- Machen Sie dann Unterschied zwischen einer Zeitung und einer Zeitschrift!



I11. ITpumep Jaexkcuyecknx 3aganmii: «Zeitungen und Zeitschriften in Deutschland» .

Die folgende Ubersicht zeigt eine Auswahl von verschiedenen Zeitungs- und Zeitschriftentypen,
die in der Bundesrepublik erhaltlich sind.

Zeitungen Zeitschriften
= (iberregionale Zeitungen = Nachrichtenmagazine
= Regionalzeitungen = [llustrierte
= Tageszeitungen = Special-Interest-Zeitschriften
= Wochenzeitungen * Programmzeitschriften
= Boulevardzeitungen = Zielgruppenzeitschriften
= Anzeigenbléatter = Zeitschriften der ,,Regenbogenpresse*

Ordnen Sie die Bezeichnungen aus der Ubersicht der jeweils treffenden Definitionen zu.

Zeitungen:

1. erscheinen nur in einer bestimmten Region und berichten vor allem Uber dortige
Ereignisse.

2. werden Uberwiegend an Kiosken auf der StraRe verkauft und mussen deshalb
durch eine auffallige Aufmachung die Aufmerksamkeit der Leser auf sich ziehen.

3. erscheinen téaglich (aufler sonntags) und beinhalten aktuelle Nachrichten,
Berichte und Reportagen.

4. sind nicht nur in einer Region, sondern in der gesamten Bundesrepublik
erhaltlich.

5. bestehen ausschlie3lich aus Inseraten und werden kostenlos verteilt.

6. erscheinen wdchentlich; sie vermitteln Hintergrundinformationen zu

verschiedenen Ereignissen und nehmen dazu Stellung.

Zeitschriften:

7. haben einen hohen Bildteil und bestehen aus einer Mischung aus Informationen
und Unterhaltung.

8. haben ihren inhaltlichen Schwerpunkt auf Nachrichten aus den Bereichen
Politik, Wirtschaft, Kultur usw. und présentieren diese in Form von sogenannten ,,Storys®.

9. sind billig und vertreiben vor allem (oft erfundene) Klatschgeschichten Gber
beriihmte Personlichkeiten (Film- und Fernsehstars usw.)

10. sind auf ganz bestimmte Leserkreise ausgerichtet (z.B. Manager, Eltern,
Sportfans, Frauen, junge Leute).

11. wenden sich an Leser mit besonderen Interessen und Hobbys (Computer,
Angeln, Pferdesport, Kochen usw.).

12. informieren vor allem (Uber das wochentliche Rundfunk- und
Fernsehprogramm.

V. Ilpumepsbl 3aaHuii 1J151 CAMOCTOATEIbHON PadoThI

1. Ubersetzen Sie aus dem Russischen ins Deutsche.

a) 1o TeneBU30py MOCTOSIHHO MOKA3bIBAIOT Pa3HbIE OJIOKOACTEPHI U CEPHAIIbI.

b) B oTHOIIEHNH TUTIOpaIM3Ma MEEHHI [ epMaHus B MEXyHapOJHOM MacmTade 100unach ycnexa.

c) [Tocne Bropoii MupoBOIi BOWHBI HEMEIIKHE ra3eThl CTaM MUCATh O CBOOOIE MBICIIU M PABHOIIPABUH.
d) [Ipu o0beauHeHnn ['epmanny OblIa OKa3aHa MacCUBHAS OACPIKKA PAa3HBIX CTPaH.

e) Ot pelTHHTa 3aBUCHUT CETO/IHS CYLIECTBOBAHHUE I'a3€T U )KypPHAJIOB.



2. Finden Sie im Text deutsche Entsprechungen zu:
peryinpoBaTh, COBIAaAAThb, OMIPOBCPIKCHUC, HC COOTBCTCTByIOH.II/Iﬁ, HapymeHHe,\ HpOTeCT/O6)KaJ'IOBaHI/Ie

3. Erkléren Sie die Bedeutung der Begriffe: die Impressumspflicht, die Sorgfaltspflicht, das
Zeugnisverweigerungsrecht.

4. Antworten Sie auf die Fragen:

- Welchen Platz nimmt die Zeitung unter den Massenmedien ein?

- Wie konnen die Zeitungen klassifiziert werden?

5. Charakterisieren Sie die einzelnen Zeitungstypen
V. Ilpumep 3a1aHu4A 1Jisl YCTHOTO KOHTPOJIS

. Erweitern Sie folgende Thesen:

. Der Begriff ,,Medien® ist vielschichtig.

. Ein Rollenwechsel zwischen dem Aussagenden und dem Aufnehmenden ist ausgeschlossen.
. Im Internet wachsen Individual- und Massenkommunikation zusammen.

. Die zentrale Aufgabe von Massenmedien ist die Informationsfunktion.

. Massenmedien erfullen die politischen Funktionen.

. Die Pressefreiheit ist ein hohes Gut.

OOl WDNEFPEF

2. Antworten Sie auf die Fragen:

- Warum geht die Zahl der eigenstédndigen Zeitungen in Deutschland stetig zurlick?

- Welches sind die bedeutendsten deutschen Verlage am Zeitungsmarkt und im Zeitschriftensektor?

- Wie hoch ist die Zeitungsdichte in Deutschland im Vergleich zu den anderen européischen Staaten?

- Welche Typen von Zeitungen und Zeitschriften sind auf dem deutschen Pressemarkt vertreten?

- Erkléaren Sie auf deutsch: Die Bertelsmann AG ist der umsatzstarkste deutsche Medienkonzern. Was
verstehen Sie unter ,,Umsatz*“?

Kputepuu oneHku

- OLICHKA «OTJIMYHO» BBICTABISIETCS CTYICHTY, €CJIH KOJIWYECTBO OIMHMOOK MPH BBIMOJHCHUU 3aJIaHUHN
cocrasisaet 0-10%;

- OIICHKA «XOPOII0» - BBICTABISETCS CTYACHTY, €CJIM KOJMYECTBO OMIMOOK TP BHIMOTHCHUH 3aJaHUI
cocrasmiseT 1o 10-30%;

- OILIGHKAa «Y/IOBJIETBOPHUTE/IbHO» BBICTABISACTCS CTYIEHTY, €CIH KOJHYECTBO OIIMOOK TpHU
BBINIOJIHEHUH 3amanunii coctasisieT 30-50%;

- OIICHKA «HEY/OBJETBOPHUTEIbHO» BBICTABJISACTCS CTYACHTY, €CIM KOJHYECTBO OIIMOOK MpH
BBITIOJTHCHUH 3a7aHui nipeBbimmaet 50%.

CocTaBuTenb Kosannckas E.I1.
« » 20 T.




I'OCYJAPCTBEHHOE OBPA30OBATEJIbBHOE YVUYPEXIEHUE
«[IPUJTHECTPOBCKUIM I'OCY JAPCTBEHHBII YHUBEPCUTET M. T.I. IIEBYEHKO»

Ounonornueckuit hakynbTeT
Kagenpa pomano-repmaHckoil GUII0IOTHH

IIpoekT
0 JMCIUILITHHE
"MaccMeaua cTpaHbl EPBOr0 HHOCTPAHHOTO (HEMEIKOro) s3bIKa'

Coaepsxanue KOHTPOJIS

KoHeuHbll IPOAYKT, NOTy4aeMblii B pe3yabTaTe IUIAHUPOBAHMSI U BBIIIOJHEHHSI KOMIUIEKCA YYEOHbBIX U
UCCIE0BaTeNbCKUX 3amaHuil. Ilo3BoyiieT OLEHUTH YMEHHSA OOYHYarOIUXCS  CaMOCTOSITEIBHO
KOHCTPYHUpOBaTh CBOM 3HAaHUS B TMpOLECCe pELICHHS TNPAKTHUYECKUX 3aJad M [podiieMm,
OpPUEHTUPOBATHCS B MH()OPMAIIHIOHHOM IIPOCTPAHCTBE U YPOBEHb CPOPMHUPOBAHHOCTH AHATUTUYECKUX,
UCCIIEIOBAaTENIbCKUX HABBIKOB, HABBIKOB MPAKTHYECKOTO U TBOPYECKOTO MBIIUICHUS. MOXKeT
BBITMOJIHATHCS B MHMBHIyaIbHOM MOPSJIKE MM TPYIIION 00yJaroIxcsl.

TeMbl 1J11 POEKTHBIX 32TaHUN

1. Collage ,,Deutsche Medienlandschaft®.

2. Mind-Mape ,,Funktionen der Massenmedien®

3. Kooperatives Schreiben ,,5 Bilder — ein Zeitungsartikel”.

4. Kreativ und kollaborativ Geschichten produzieren. (bei ,,type-with-my*)
5. Recherche-und Forschungsprojekt ,,Werbung gestern und heute®.

Kpurtepuu ouenkn

- OIEHKAa «OTJIMYHO» BBICTABJISCTCS CTYIEHTY, €CJIM CTYICHT MPOpadoTai OOJBIIOE KOJIMIECTBO
HUCTOYHUKOB, CBOOOJHO OIEPHPYET IMOHATUSMH B paMKaX COOOMICHHS TIO TPOCKTY; YETKO
MPOCIICKUBACTCS CTPYKTypa TIPOEKTa, COJEp)KaHHE, CTPYKTypa COOTBETCTBYIOT IIOCTaBJICHHBIM
3a/layaM, MPE3CHTAlMs PE3YJbTaTOB MPOEKTAa BBINOJHEHA HAa OYEHb XOpOIIEM YPOBHE, OTBEYAET
TpeOOBaHUSAM U KPUTEPHUSIM, CPOPMYITHPOBAHHBIM HA ATAIle MOJTOTOBKH MTPOSKTA.

- OLIGHKAa «XOPOIIO» - BBICTABJISACTCS CTYACHTY, €CIIM CTYIACHT MpopadoTan OONbIIOE KOJIUYECTBO
HUCTOYHUKOB, CBOOOJHO OMEPUPYET MOHATUSIMU B pPaMKaX COOOIIEHHUsS MO MPOEKTY; MPOCIEKUBACTCS
CTPYKTYypa NPOEKTa, COJEpKaHUE, CTPYKTypa COOTBETCTBYIOT IOCTaBJICHHBIM 3a/layaM, MPE3eHTaLUs
pe3ynbTaTOB TMPOEKTa BBHIMIOJIHEHA HA XOPOILIEM YpPOBHE, OTBEUaeT TPEOOBAHUAM U KPUTEPHSIM,
c(hopMyITMPOBaHHBIM Ha JTaIle MOJATOTOBKHU MTPOCKTA.

- OIICHKa «Y/JOBJIETBOPHUTEJbHO» BBICTABIISIETCS CTYICHTY, €CJIM CTYJIEHT MpopadoTayl JTOCTAaTOYHOE
KOJIMYECTBO MCTOYHUKOB, OTIEPUPYET MOHATHIMHU B PaMKaxX COOOIICHHSI IO MPOEKTY; MPOCICKUBACTCS
CTPYKTYpa MPOEKTa, €CTh HEKOTOPHIE PACXOXKICHHS B 3a/1a4ax, COJACPKAHUU U CTPYKTYypeE, MPE3CHTALUS
PE3YIBTATOB MPOEKTA BHITIOJIHEHA HA HE OYEHHh BHICOKOM YPOBHE, COJICPKUT HETOYHOCTH, (DAKTUIECCKUE
U SI3LIKOBBIE OIITHOKH.

- OIIEHKAa «HEYJAOBJETBOPUTEJIbHO» BBICTABIICTCS CTYACHTY, €CIM B KOHEYHOM MPOJYKTE
HaOJIIOIAIOTCSl 3HAUUTEIBHBIE HAPYIIEHUS B CTPYKTYpPE U COJAEpKAaHWUU, HEOOXOAUMasi TEPMUHOJIOTHS
HE ymoTpeOisieTcs, NMPaKTHYECKH HE MPHUBOJAATCS MPUMEPHI, TOATBEPKIAIONINEC MHEHHE CTYICHTA,
CTYJIEHT JIOITyCKaeT MHOTO TPaMMaTUYECKUX OIIHOOK.

CocraBuTenb Kosansckas E.IL.
« » 20 T.




I'OCYJAPCTBEHHOE OBPA30OBATEJIbBHOE YVUYPEXIEHUE
«[IPUJTHECTPOBCKUIM I'OCY JAPCTBEHHBII YHUBEPCUTET M. T.I. IIEBYEHKO»

Ounonornueckuit hakynbTeT
Kagenpa pomano-repmaHckoil GUII0IOTHH

Joknan, coodieHue

10 JAMCIUITITHHE
"MaccMeaua cTpaHbl EPBOr0 HHOCTPAHHOTO (HEMEIKOro) s3bIKa'

Conepxanue.

[TpoayKT caMOCTOSATENFHONW PabOTHI CTYJEHTA, MPEACTABISIONINI cO00# MyOIMYHOE BBICTYIICHHE IO
IIPEJICTABICHNUIO TOIYYEHHBIX PE3yJIbTaTOB PEIICHUS ONpPENEICHHOW y4eOHO-IPaKTUUECKOM, yueOHO-
HCCIIEI0BATENIbCKON WIN HAYyYHOU TEMBI.

Tembl 10KIa10B/ COOOIIEHMIT:

. OCHOBHBI€ BU/IbI BBIPA3UTENIBHBIX CpelICTB A3bika CMU.

. Ucnonp3oBanue TponoB U GUTyp B MOIUTIUCKYPCE.

. Ucnonb3oBanue 0Opa3HbIX CPEACTB B MyOTUIIUCTHYECKOM CTHIIE.

. Heonorusmsl 1 oKkka3noHanu3Mbl B COBPEMEHHBIX HEMEUKOs3bIuHbIX CMU.
. Urpa cnoB B cCOBpeMEHHbBIX HeMELKOs3bIuHbIX CMMU.

. CTUIIMCTUYECKOE UCII0Ib30BAHNE NHOCTPAHHBIX CIIOB.

. Pexnamublii 3¢ (pexT razeTHIX 3aroa0BKOB.

. TenpeHMYU pa3BUTHS HEMELIKOTO s3bIKa MOJ1 BIUsIHUEM ceTh HTepHeT.

OO O WN B

Kpurepun ouenku

- OLICHKA «OTJHMYHO» BBICTABISETCA CTYAEHTY, €CIM CTYIAEHT NpopaboTan OOJbIIOE KOJINYECTBO
HUCTOYHUKOB, CBOOOJHO OINEpUpPYyeT MOHATUSMU W TEPMUHAMH B paMKax COOOIIEHHS, NMPUBOASTCS
IIPUMEPBI, TOJTBEPKAAIONINE MHEHHE CTY/I€HTa, C YKa3aHUEM CTPOK; TOBOpEHHUE CBOOOIHOE U Oerioe;

- OLICHKAa «XOPOLI0» - BBICTABIIAECTCA CTYAEHTY, €CIU JOKJIAJ OTpaXkaeT IOCTaBICHHYIO 3a1ady, B
HEKOTOPBIX MOMEHTaxX BCTPEUYAIOTCS AJOTHYHBIE INEPEXOJbl, TEPMUHOJIOTHS B LIEJIOM HCIOJIb3YETCH,
Oernoe u cBOOOTHOE TOBOPEHUE C HEKOTOPHIMU 3aMUHKAMH,

- OLEHKA «yd0BJETBOPUTEJBHO» BBICTABISAETCA CTYIEHTY, €CIM JOKJIaJ B LIEJIOM BBIIOJIHEH HA
XOpOILEM YPOBHE, OJIHAKO CTYJEHT MCIIOJIb3YET OIOPY Ha MUCbMEHHBIN TEKCT; JIMHIBOCTHIMCTHYECKAS
TEPMUHOJIOTUS UCIIONB3YETCS PEAKO; BBICKa3bIBaHUS HEIOCTATOYHO apryMEHTUPOBAHBI;

- OIICHKA «HeY/[AOBJeTBOPUTEJIbHO» BBICTABISIETCS CTYJCHTY, €CJIM B JIOKJIaJge HaOIoAa0TCs
3HAYUTEJIbHbIE HapyIIEHUs B CTPYKType M COAEp)KaHUHM, HeoOXoAuMas TEpPMHUHOJOTHUS He
ynoTpebisiercs, NPakTHYeCKH He IPUBOJATCS IPUMEPHI, HOATBEPKIAI0IINE MHEHUE CTY ICHTA.

CocTaBuUTenb Kosannckag E.I1.
« » 20 T.




I'OCYJAPCTBEHHOE OBPA30OBATEJIbBHOE YVUYPEXIEHUE
«[IPUJTHECTPOBCKUIM I'OCY JAPCTBEHHBII YHUBEPCUTET M. T.I. IIEBYEHKO»

Ounonornueckuit hakynbTeT
Kagenpa pomano-repmaHckoil GUII0IOTHH

KommiekT 3aanmii 1Ji1 KOHTPOJILHOI padoThl

0 JAMCIUILTHHE
"MaccMeaua cTpaHbl EPBOr0 HHOCTPAHHOTO (HEMEIKOro) s3bIKa'

Conepxanue

CpenctBo NMpOBEPKH YMEHUH MPUMEHSTHh NOJYYEHHbIE 3HAHMS Ul pELIeHMs 3a7ad ONpPEeICHHOTO
TUIIA TI0O TeMe WM paszzaeny. KoHTponbHbIE pabOThI MPOBOISATCS HECKOJBKO pa3 3a Kypc Kak cpes
3HaHUH 10 sy TEM.

Ipumepwt 3a0anuii 011 KOHMPOILHBIX PAOOM.

1. Schreiben Sie auf Deutsch:

- ropsiyast iunus - heilBer Draht

- HeoCTymHbIHN - unzuganglich

- 100JIeCTHBIN, TPOCIaBacHHbIH - ruhmreich

- mproOpeTath 3HaueHue - an Bedeutung gewinnen
- 3aBs3bIBaTh KOHTaKThI - Kontakte knupfen

- HCKJIIOUeHo - ausgeschlossen

- BeICKa3bIBaThes - ZU Wort kommen

- kputukoBath - Kritik iben

- pazHooOpasue muenuii - die Meinungsvielfalt

- mepeolieHnBaTh - Uberschétzen

- OBITh JOCTYIHBIM JIst Kaxkoro - fur jeden zuganglich sein
- moaaenka, gpanbcuduranus - die Falschung

- cuuTarth goctoBepHbiM - flr wahr halten

- mpoJtoXxuTh yTh - den Weg ebnen

- TpeboBarenbHbId - anspruchsvoll

- KaccoBbIi Oectcemiep, 61okOacTep - der Kassenkniller
- nepeBopoT - Die Umwalzung

- maryOwsIii - unheilvoll

- nmpeackasanue - die Vorhersage

- 6esymue - der Amoklauf

2. Wie ist die Rektion der Verben:

sich richten (an Akk.), unterscheiden (von D.), (J-m) Aufmerksamkeit schenken, (j-m etw.) zuschreiben,
sorgen (fir Akk.), teilnehmen (an D.), gehdren (zu D.), (j-m) helfen, sich (in D.) zurechtfinden, (j-m)
gerecht werden, warnen (vor D.), gelten (als Akk.), ausgehen (von D.), entsprechen (D.)

3. Wie kann man anders sagen:

- Die Massenmedien machen die Anwesenheit eines der kommunizierenden Partner entbehrlich.
(Unnatzlich)

- Motor der Medienevolution waren die Errungenschaften der Pressefreiheit. (die Leistung)

- Die Massenmedien helfen den Menschen, sich in einer immer komplexer werdenden Welt
zurechtzufinden.(sich orienrieren)

- In der Bevolkerung brach Panik aus.



4. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

- CpeI[CTBa MaccoBOM I/IH(l)OpMaI_II/II/I OTHOCATCI K BaKHEHIIINM cpeaAcTBaM KOMMYHHKAIIMU, KOTOPLIC
BOBI[CIZCTB}’IOT Ha IIAPOKHUC KPYTI' HACCIICHU .

- CpeI[CTBa MAaCCOBOM I/IH(I)OpMaI_II/II/I OCBCIIAIOT CIOKHBIC IIPOLECChI PA3BUTUA B PA3JIMYHbIX 06nacmx
KHU3HU.

- 3uaueHue CpEACTB MacCOBOM I/IH(I)OpMaI_[I/II/I AJi1e COBPEMEHHOI'O O6H_IeCTBa eaBa JIM MOXHO
IIEPEOLIEHUTE.

- OHI/I JIOCTyHHBI JUTA KaXO0TO0.

Kputepuu oneHku

- OIEHKAa «OTJIMYHO» BBICTABJISCTCS CTYIEHTY, €CJIM CTYICHT MPOpadoTai OOJBIIOE KOJIMIECTBO
HUCTOYHUKOB, CBOOOJHO OIEPHPYET IMOHATUSMU W TEPMUHAMH B paMKax COOOIICHUS, MPUBOMASTCS
MPUMEPHI, TOATBEPXKIAIONIME MHEHUE CTYACHTa, C YKa3aHHEM CTPOK;, CTPYKTypa, odopmiieHue
pedepara oTBedaroT TPeOOBAHMSM, JEKCHKO-TPAMMATHYECKUX OMIMOOK MPAKTUYECKH HET;

- OILICHKA «XOPOII0» - BBICTABISIETCS CTYAEHTY, €CIU JOKJIA] OTpakaeT MOCTaBJICHHYIO 3aj1ady, B
HEKOTOPBIX MOMEHTAaX BCTPEYAIOTCS AJOTHMYHBIE MEPEXOJbl, TEPMHUHOJIOTHS B IIEJIOM HCIOIb3yeTCs,
CTpYKTypa, odopmieHue pedepata B 1EJIOM OTBEUYAIOT TpPeOOBaHUSAM, KOJIUYECTBO JIEKCHKO-
rpaMMaTH4YecKuX omuook 3-4;

- OLICHKAa «Y/I0BJIETBOPHUTEIbHO» BBICTABIISETCS CTYICHTY, €CIH JOKJIAJ] BBITIOJHEH Ha JJOCTATOYHOM
YPOBHE, OJIHAKO B CTPYKTYpe, ohopMiIeHun pedepara MmpoCciIeKMBAKOTCS HETOYHOCTH, HECOOTBETCTBUS,
JUHTBOCTUJIMCTHYECKAs ~TEPMHUHOJIOTHS  HCIOJB3YeTCS  PEJIKO;  BBICKA3bIBAaHUS  HEJIOCTATOYHO
apryMEHTHPOBAHBI, KOJMYECTBO IPAMMATHYECKUX OIMHUOOK 5-7,

- OIICHKA «HEYAOBJIETBOPUTEJbLHO» BBICTABISCTCS CTYACHTY, ecid B pedepare HAOIIOAAFOTCS
3HAYUTENIbHBIC HApYIICHUS B CTPYKType | COJICpP)KAaHWUH, HEOOXOoAMMas TEPMHUHOJIOTUS HE
yIoTpeOIsSeTCsl, MPAaKTUISCKH HE IPUBOIATCS TPUMEPHI, TTOITBEPIKIAIONIINEe MHCHHUE CTYJICHTa, CTYJACHT
JIOTTYCKaeT MHOTO IPaMMAaTHICCKUX OIIHOOK.

CocraBuTeib Kosansckas E.I1.
« » 20 T.

I'OCYJAPCTBEHHOE OBPA30OBATEJIbHOE YVUYPEXJIEHUE
«[TPUJTHECTPOBCKUIM I'OCY JAPCTBEHHBIN YHUBEPCUTET M. T.I. IEBYEHKO»

Ounonornyeckuit hakynbTeT
Kagenpa pomano-repmaHckoil pUII0JI0THH

Tecrt
10 JTUCHUTUTHHE
"MaccMeaua cTpaHbl EPBOr0 HHOCTPAHHOTO (HEMEKOro) sI3bIKa'

Tecr. (Ilpomercymounviit KOHMpPOL - 3auem)

1. Man bezeichnet die Massenmedien als "vierte Gewalt". Wahlen Sie bitte die ersten drei!
-Parlament, Regierung, Gerichtsbarkeit

-Parlament, Regierung, Kirche

-Regierung, Gerichtsbarkeit, Président



-Bundestag, Président, Kirche

2. Wahlen Sie die grofite Nachrichtenagentur in Deutschland.
-Allgemeine Deutsche Nachrichtenagentur (ADN)

-Deutsche Presseagentur (DPA)

-Deutsche Depeschendienst (ddp)

-Reuter (rtr)

3. Wie unterscheidet sich die Presse dem Verbreitungsgebiet nach?
-lokale, regionale

-Tageszeitung, Wochenzeitung

-lokale, regionale, tberregionale

-Abonnementszeitungen und Stralenverkaufszeitungen

4. Wie unterscheidet sich die Presse der Vertriebsweise nach?
-Abonnementszeitungen und Strallenverkaufszeitungen
-Tageszeitung, Wochenzeitung

-Nachrichtenmagazine und "Regenbogenpresse™

-lokale, regionale, Uberregionale

5. Wie heil3t die auflagenstarkste deutsche Tageszeitung?
-"Die Zeit"

-"Das Bild"

-"Frankfurter Allgemeine Zeitung"

"TAZ"

6. Welche deutsche Zeitung gehort zu den Boulevardzeitungen?
-"Die Zeit"

-"Das Bild"

-"Frankfurter Allgemeine Zeitung"

"TAZ"

7. Fur Fernsehen und Horfunk gibt es in Deutschland zwei grundlegend verschiedene Organisations-
und Finanzierungsformen. Das sind ...

-privater und offentlich-rechtlicher Rundfunk

-privater und staatlicher Rundfunk

-staatlicher und Landrundfunk

-6ffentlich-rechtlicher und Landrundfunk

8. Die privaten Rundfunkanstalten finanzieren sich uber ...
-Werbeeinnahmen

-Steuergelder

-Bundeslander

-Spenden

9. Welche von diesen Kanélen gehdren nicht zu den privaten Rundfunkanbietern?
-RTL

-PRO 7

-Sat 1

-erstes Programm und ZDF

10. Was versteht man unter dem Begriff "Rundfunk"?
-Radio



-Fernsehen
-Ho6rfunk und Fernsehen
-Horfunk

11. Die Massenmedien spielen eine bedeutsame Rolle bei der ... .
-Meinungsbildung

-Kontrolle

-Unterhaltung

-Zensur

12. Eine Zeitschrift, die bunt bebildert ist, nennt man ... .
-die Zeitung

-das Nachrichtenmagazin

-das Heft

-die lllustrierte

13. Die Fragen und Antworten zu einem bekannten Menschen, nennt man auch ... .
-das Gesprach

-das Interview

-der Dialog

-der Monolog

14. Der einleitende Teil des Artikels, der die wichtigsten Informationen zum Thema des Artikels enthélt
und dadurch auf 6 W-Fragen antwortet, heif3t:

-Uberschrift

-Vorspann

-Artikelkorper

-Schlagzeile

15. Zu den meinungsbetonten Darstellungsformen gehort:
-Bericht

-Nachricht

-Meldung

-Portrat

16. ... ist die schwierigste Form eines Kommentars. Sie treibt Argumente auf die Spitze, darf/ sollte
ironisch sein, Ubertreiben, entlarven, verspotten, witzig sein. Sie spielt mit den Mitteln der Sprache,
verwendet originelle Worter, die Umgangssprache, den Dialekt.

-Glosse

-Reportage

-Rezension

-Bericht

17. Diese Form hat oft die Funktion einer Empfehlung fir den Leser, eine bestimmte Veranstaltung zu
besuchen oder ihr besser fernzubleiben. Zudem soll dem Publikum Kultur vermittelt werden, in dem der
Rezipient Kunst vorstellt, beurteilt und einordnet.

-Nachricht

-Reportage

-Rezension

-Bericht

18. ... bestehen ausschlie8lich aus Inseraten und werden kostenlos verteilt.



-Anzeigeblatter
-Boulevardzeitungen
-Regionalzeitungen
-Wochenzeitungen

19. ... werden Uberwiegend an Kiosken auf der Stral3e verkauft und mussen deshalb durch eine
auffallige Aufmachung die Aufmerksamkeit der Leser auf sich ziehen.

-Anzeigeblatter

-Boulevardzeitungen

-Regionalzeitungen

-Wochenzeitungen

20. ... sind auf ganz bestimmte Leserkreise ausgerichtet (z.B. Manager, Eltern, Sportfans, Frauen, junge
Leute).

-Nachrichtenmagazine

-Programmzeitschriften

-Zielgruppenzeitschriften

-Zeitschriften der "Regenbogenpresse"

21. Zweiter Titel unter dem Titel, meist erlauternder Art, heifdt .... .
-Nachrichtenkopf

-Untertitel

-Schlagzeile

-Obertitel

22. Die Zwischenuberschriften erfiillen eine bestimmte Aufgabe:
-Werbeeffekt

-Textstrukturierung

-Sie unterstitzen die Selektionsstrategie des Rezipienten.

-Sie paraphrasieren den Text in kurzer Form.

23. ... sind billig und verbreiten vor allem (oft erfundene) Klatschgeschichten tiber beriihmte
Personlichkeiten.

-Nachrichtenmagazine

-Programmzeitschriften

-Zielgruppenzeitschriften

-Zeitschriften der "Regenbogenpresse”

24. Die Deutsche Welle strahlt die Sendungen fr ...
-Inland

-Europa

-Ausland

-gezielten Kreis

25. Die meisten Tageszeitungen haben pro Woche sechs ...
-Auflagen

-Verlage

-Ausgaben

-Beilagen

26. Gegen Bezahlung kann jeder in der Zeitung ...
-inserieren



-abonnieren
-recherchieren
-informieren

27. Wer eine Zeitung bestellt hat und sie per Post oder Boten bekommt, hat sie ...
-inseriert
-abonniert
-recherchiert
-ausgebucht

28. Bevor ein Journalist einen Artikel schreibt, muss er oft lange ...
-inserieren

-abonnieren

-recherchieren

-informieren

29. Die Zeitungen beziehen ihre Informationen u.a. ...
-vom Nachrichtendienst.

-von der Presseagentur.

-vom Pressoir.

-vom Rundfunk

30. Johannes Gutenberg erfand den Buchdruck mit beweglichen Lettern im
-15. Jahrhundert.
-17. Jahrhundert.
-19. Jahrhundert.
-16. Jahrhundert.

31. Die Namen der Mitarbeiter einer Zeitung findet man im ...
-Imperium.

-Impressum.

-Imperfekt.

-Imperativ

32. Der Uberregionalteil, den mehrere Lokalzeitungen gemeinsam haben, heif3t ...

-Gilet.
-Jacke.
-Mantel.
-Pullover.

33. Anstatt ,,Sauregurkenzeit* kénnte man auch sagen:
-Sommerloch

-Winterstarre

-Herbstzeitlose

-Honigmonat

34. Was bedeutet ,,recherchieren?
-verwechseln

-nachforschen

-berichten

-erfinden



35. Das Ziel von Google ist, die Informationen zu organisieren und den ... zu diesen Informationen zu
ermoglichen.

-Eintritt

-Zugang

-Interesse

-Wunsch

36. Die erste deutsche ... erschien in Leipzig im Jahre 1650.
-Webseite

-Bibliothek

-Tageszeitung

-Frauenzeitschrift

37. ,,Die Zeit* und ,,der Spiegel” haben ihren Sitz in der Stadt ...
- Minchen

- Frankfurt/M

- Berlin

-Hamburg

38. Das beriihmteste Nachrichtenmagazin in Deutschland st ... .
-,,Focus®

-,Spiegel”

-,otern®

-,,Letter*

39. Jede Zeitung/Zeitschrift ist heute gut strukturiert. Die Teile heilen gewohnlich ... .
-Rubriken

-Kapitel

-Ausschnitte

-Artikel

40. Eine Nachrichtensendung nennt man in deutschen TV ... .
-Uberblick

-Heute

-Hor zu

-Tagesschau

Kpurepun oueHku

- OLICHKA «OTJIMYHO» BBICTABJISACTCS CTYICHTY, €CJIH KOJMYECTBO OIMHMOOK IPH BBIMOJHCHHUU 3aJIaHUMN
cocrasirzeT 0-10%:;

- OIICHKA «XOPOII0» - BBICTABJISACTCS CTYICHTY, €CJIM KOJMYECTBO OIIMOOK TP BBIMOTHCHUH 33 JaHUI
cocrasiseT 1o 10-30%:;

- OICHKA «YyJIOBJIETBOPUTEJIbHO» BBICTABISACTCS CTYACHTY, €CIH KOJMYECTBO OIIMOOK MpH
BBITIOJIHEHUN 3agannii cocrasisaeT 30-50%0;

- OIICHKA «HEY/OBJETBOPHUTEIbHO» BBICTABJISACTCS CTYACHTY, €CIH KOJMYECTBO OIIMOOK IpH
BBITIOJTHEHWH 3a/1aHu# nipeBbItaet 50%.

CocraBureinb Kosansckas E.I1.
« » 20 T.




TOCYJAPCTBEHHOE OBPA3OBATEJILHOE YUYPEXJEHUE
«[IPUJIHECTPOBCKUU TOCYJIAPCTBEHHBIMA YHUBEPCUTET MM, T.1". [IEBYEHKO»
OUIIONIOIHUCCKH (haKyIbTET
Kadecapa pomaHo-repmanckoi $uiaonornu

3aver
(HPOMEKY TOHHAN ATTECTANNSN)
00 AUCIUNTHHE
"MaceMmeaua cTpanbl NEPBOro HIOCTPANNOre (IICMEIIK0ro) a3bika'’

Bonpocwr k 3auery:
1. Die Entwicklungsgeschichie der Massemedien.
2. Deutsche Pressclandschatft.
3. Die¢ publizistischen Darstellungsformen.
4, Artikel und Uberschrift. Struktur-semantische Klassifikation der Uberschriften.
5. Lexikalisch-grammatische Besonderheiten der Uberschriften als Faktor des Webeeffekts.
6. Der Stil der Presse und Publizistik. Wesentliche Merkmale des Stils.
7. Bewertung durch Lexik in einem massmedialen Text, Die Rolle der Phrascologismen.
8. Der deutsche Rundfunk.
9. Computervermittelte Kommunikation.
10. Das Internet als neue Kommunikationsform. Angebote und Méglichkeiten.
1. E-Mail und Chat: Kommunikationsformen zwischen Mundlichkeit und Schriftlichkeit.
12. Soziale Netzwerke und Internet-Ressourcen als [ehrquellen.
13. Die Sprache in den ,neuen’ Medien.

Kputepun ouenkn:

K 3aueTy c¢Ty/cHT nonyckaercs NpH YCIOBUM NOCCUICHUSA J1aO0PATOPHBIX 3aHATHIH, YCHEIHOTO
BBIIIOJIHEHUS BCEX KOHTPOJbHBIX padOT M CBOEBPEMEHHOHW caayd oTpaboTok, B Clydae [polycKa
3aHATHIL.

3aueT NPOXOAUT B BUAE codecenoBalua N0 3apaiice MPeANOKCHHLIM BOIIPOCaM.

3a4eT CTABUTCA CTYACHTY, €CIIY €0 OTBETHI B LIENOM CBUUETEJLCTBYIOT O €10 M1yO00KHX JHAHUAX
110 MPOrPAMME K O Cro YMCHHH NPUMEHSTh [10TYHYCHHbIC HABLIKY 11a fIPAKTHKE.
3a4eT He CTABHTCS, KOTJA OTBCTLI CTYACHTA CBHACTCALCTRYIOT 00 OTCYTCTBHM MW 0 CadbIX 31AHHAX
CTYAESHTA MO [IporpamMmme U 06 OTCYTCTBHHU Y HErO COOTBETCTBYIOWMX YMEHUH U HaBbIKOB HIIK O €r'0
HECIIOCODHOCTH

i
4

~ i
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