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LEKTION 1
DEUTSCHLAND EIN REISELAND

LEXIKALISCHE UBUNGEN

1. Ilpouumaiime nogvie c08a 6CLyX, O3HAKOMbIMECH C UX PYCCKUMU IKEUBANECHMAMU.
das Land, -es, Ldnder crpana

bieten (bot, geboten) npeiarars, mpeaoCTaBIsATh

die Sehenswiirdigkeit, -, -en gocTonmpumMedaTeIbHOCTD

die Reise, -n moe3ka, myreriecTBue; reiSeN €3aUTh, MyTCIIECTBOBATh

einladen (lud ein, eingeladen) npurnamars

das Gebirge, -S, - ropsr

der Berg, -€s, -e ropa

ausiiben uCmoNHATH; OKa3bIBATh BIUSHHUE

die Anziehungskraft, -, -krdfte npursararensHas cuna

anziehen (zog an, angezogen) HaJieBaTh; MPHBIICKATh

der Verkehr, -s, ohne Pl nBuwxenue, coobienue

das Netz, -es, -e cetpb

der Zug, -es, Ziige noe3n

das Flugzeug, -es, -e camomer

das Schiff, -es, -e kopab:b

die Bedienung, -en o6cnyxuBanue

die Vertretung, -en mpeacraButenbcTBo; derVertreter, -, - npeacraBuTelb

das Ausland, -es, ohne Pl 3apyGesxHbie cTpaHbl, 3arpaHuiia

werben (warb, geworben) fiir + A BepOoBaTh; peKIaMHPOBAaTh; IPHUBJICKATH KOr0-ITHO0 K 4eMy-JIH00
die Werbung, -, -en BepboBKka; pexiama

der Auftrag, -s, Auftrige nopyuenue, 3aKa3

die Regierung, -, -en npasutensctBo; die Bundesregierung npasurenscto P
das Angebot, -s, -e npeIoKkeHIE; KOMMEPYECKOE MPEII0KCHHIE

ermoglichen genath BO3MOKHBIM, CIIOCOOCTBOBATH

das Unternehmen, -s, - npeanpusitue

die Ausstellung, -, -en BeicTaBka

REKTION

bestehen (bestand, bestanden) aus + D coctosTh U3 4ero-in6o

gehéren zu + D npuHaiexath kK 4eMy-1u60

es gibt (gab, gegeben) + A ectb, ObiBacT, UMeeTCs

reisen nach + D myreniecTBoBaTh B (KaKyrO-I1H00 CTpaHy, KaKOH-THOO TOpo;T)
teilnehmen (nahm teil, teilgenommen) an + D ydacTBOBaTH, IPUHUMATH yIaCTHE

2.Hatioume 6 kasicooti epynne c1080, Komopoe He noOXo0um no CMuicy.

1) der Staat - das Land - die Stadt - das Ausland

2) das Flugzeug - das Schiff - der Zug - der Verkehr - das Auto

3) die Straf3e - der Ort - der Weg - die Gasse

4) die Ausstellung — die Geméldegalerie - das Museum - die Vertretung

5) der Auftrag - das Angebot - die Bedienung - die Anfrage

3. [loobepume napwl c108 uz 1€60ti U NPagoll KOJIOHOK Hauboaee OIUSKUX NO CMBLCTY.

1) das Gebirge a) das Angebot
2) das Ziel b) die Vernissage
3) das Unternehmen c) das Flugzeug
4) die Reise d) der Wagen

5) das Land e) der Weg

6) die Ausstellung f) der Zweck

7) das Auto g) der Staat

8) die Stral3e h)die Fahrt

9) der Auftrag i)der Berg

10)  das Verkehrsmittel J)die Firma

4, Bbz6epume 6 npaeoﬁ KOJIOHKE C/1060, NPOMUBONOJIOHCHOE NO 3HAYEHUIO ClI06Y U3 180U KOJIOHKU.
1) liegen a) laufen, b) stehen, c) lachen



2) bieten a) bitten, b) anbieten, ¢) fordern

3) ermoglichen a) schaden, b) helfen, c¢) unmdoglich machen

4) erleichtern a)umfassen, b)erschweren, c)bilden

5) anziehen a) zahlen, b) werben, ¢) absto3en

6) einladen a) besuchen, b) ausladen, c) anrufen

5.Cocmasbme evickasvieanus Ha 6aze OaHHbIX Cl06 U Cﬂoeocoqemanuﬁ, 06pau;aﬂ BHUMAHUe HA nopﬂOOK

9)
=
Q
D

besteht, aus, die Bundesrepublik Deutschland, 16 Bundesldndern

zu, schonsten, Miinchen, Deutschlands, den, gehort, Stadten

bekannte, viele, gibt, Berlin, es, Sehenswiirdigkeiten, in

bilden, und, die Ostsee, natiirliche, die Nordsee, die Grenze, Deutschlands, im, Norden

ein Territorium, Deutschland, gro3es, umfasst

in, groBte, Deutschland, Europa, das Verkehrsnetz, hat

der Bundesregierung, Berlin, der Sitz, ist

jedes, Touristen, Deutschland, reisen, viele, Jahr, nach

. Bcmaesvme enaconvl, noouepknymoie 6 KOHYe YIPAjiCHeHUs:, 8 COOmMeemcmeywel gopme.

. Deutschland ... viele Touristen aus aller Welt....

. Das Brandenburger Tor ... den bekanntesten Sehenswiirdigkeiten Berlins

. In Potsdam ein wunderschones Schloss Sanssouci mit vielen Kunst schitzen.

. In Sachsen an der Elbe ... das weltbekannte Dresden

. In Sachsen ... auch viele Touristen Leipzig, eine Messestadt.

. Ein gutes und breites Verkehrsnetz ... ein schnelles Reisen durch Deutschland.

. Deutschland ... den Touristen viele sehenswerte Stidte ....

. Frankreich ... das zweitgroBte Territorium in der EU nach Deutschland.

. Viele Museen und Kunsthallen Berlins ... die Touristen ....

umfassen, es gibt, besuchen, gehdren zu, anziehen, ermdglichen, anbieten, einladen, liegen

7. Bcmasvme cywecmseumenvHuvle, noOYepKHymuvle 8 KOHYe YNPAXCHEHUs, 8 coomeemcmayiouell hopme.

1. Die Reisebiiros haben ein vielfiltiges ... von Reisen nach Deutschland.

2. Bonn liegt im Zentrum der malerischen Landschaften. Hier am Fluss des Pfalzer Waldes verlauft die
,,Deutsche Wein ...,

Luxemburg ist ein kleines ... und hat keine natiirlichen Grenzen.

In Deutschland gibt es eine grofie ... von Feiertagen, 10—16 Tage pro Jahr.

Jede ... in Deutschland hat ihre Geschichte, ihre Sehenswiirdigkeiten und Gedenkstatten.

Tausende deutsche Touristen verbringen ihren Urlaub im ... .

Fiir die Deutschen ist das Auto das beliebteste ... .

Die Alpen gehoren zu dem ... .

... Ist ein wichtiger Bestandteil der Marketingpolitik.

das Land, die Stadt, das Ausland, das Mittelgebirge, die Zahl, das Angebot, die Werbung, die Stral3e, das
Verkehrsmittel

8.1lepesedume nucoMenHO NPEONONCEHUS HA HEMEYKULL A3bIK.

1. Bepaun, I'amOypr 1 MionxeH oTHocsTcs K Oonbmum ropogam (die Grofistadt). 2. Bepnun - cronuia
I'epmanuu 1 HaxoUTCS B LIEHTpe cTpaHbl. 3. JIeToM MBI oeaieM B ['epMaHHIO ¥ TOCETUM MHOTO TOPOJIOB.
4. bepnuH HacuuThiBaeT 4,5 MuuTHoHA xutenei. 5. [lyremecTBue mpomomkaercss BoceMb IHEH. 6. Mbl
nyremectByeM B EBpomy Bcerma Ha (Mit) camonere. 7. Ha moporax I['epmanum Bcerma MHOTO
aBTOMOOMIIEH.

8. B bepnune s ob0s3atenvHO mocenry OyHaectar (der Bundestag). 9. Ilpeampusitie pexiamMupyet
noe3iku no I'epmanun.

CONODURAWNRPOONOUAWNERE

©COoN Ok~ W

GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. Zeitformen im Aktiv. Priasens

2. Trennbare und untrennbare Prafixe der Verben

3. Gebrauch des Artikels bei den Lander- und Stadtenamen, bei den Benennungen der Fliisse, Seen, Berge
u.a.

4. Zahlworter

5. Vergleichsformen der Adjektive und Adverbien



Zeitformen im Aktiv (BpemeHHBIC POPMBI B ICHCTBUTEIHHOM 3aJI0TE)
B Hemenkom si3bIKe miecTh BpeMeHHBIX opm: Prasens, Prateritum, Perfekt, Plusquamperfekt,
Futurum1,2.

Prasens
CuHIIbHBIE TJIar0JIbI C KOPHCBbLIMH I''TACHBIMU 4, 0, au BO 2-M u 3-M JUIE CAMHCTBCHHOI'O YK Clia IIOJy4YaroT
d, 0, U, a CuIbHBIC IJ1aroJibl ¢ KOPHEBOM IIaCHOM e BO 2-M U 3-M JIMIIE €IMHCTBEHHOTO YHCIIa
MOJIYYaroT | WK le.

fahren (exarp) halten(nepxxars) stofien (toakats) laufen (6exarn) essen (ectp) sehen (Buaers)
ich fahre halte stoBe laufe esse sehe | wir fahren halten stofen laufen essen sehen

du fédhrst hdltst stoBt  laufst isst siehst | ihr fahrt haltet stoBt lauft esst seht
er, sie, es fahrt halt stoBt lauft isst sieht | sie, Sie fahren halten stoflen laufen essen sehen

Cropspkenne riaronos haben, sein, werden B Prisens Aktiv

Ich habe bin werde | wir haben sind werden

du hast bist wirst | ihr habt seid werdet

er, sie, es hat ist wird sie, Sie haben sind werden

1. Ilpouumaiime npeonosicenus, nepegedume ux u GbINUULUME CUTbHBLE 2]1A20TIbL 8 UHPUHUMUBE.

1. Deutschland liegt in der Mitte Europas. 2. Deutschland besteht aus16 Bundesldandern. 3. Dieses Land
1adt die Touristen in eine lange und echte Geschichte ein. 4. Abseits der groen Verkehrsadern gibt es fast
90 TouristenstraBen. 5. Deutsche Zentrale fiir Tourismus wirbt im Auftrag der Bundesregierung fiir
touristische Angebote des Reiselands Deutschland. 6. Die UNESCO nimmt in die Liste des
Weltkulturerbes nur die besten kulturellen Sehenswiirdigkeiten auf. 7. Im Mirz findet in Leipzig
regelmifig die Buchmesse statt. 8. Nicht weit von Berlin befindet sich Potsdam. 9. Das wunderschone
Schloss Sanssouci heilit franzosisch sorgengfrei. 10. Bonn am Rhein erhélt den Titel ,,Bundesstadt®. 11.
Am Fluss des Pfilzer Waldes verliduft die ,,Deutsche Weinstral3e*

2. U3menume ghopmy noonesxcawux u ckazyemulx, ynompeoume ux 60 2-m auye eOUHCmMEEeHH020 YUCIA.

1. Die Touristen fahren mit dem Bus nach Deutschland. 2. Die Kinder erhalten zum Ostern Geschenke
und SiBigkeiten. 3. Was essen Sie am Abend? 4. Ich nehme morgen an der Konferenz teil. 5. Meine
Freunde und ich laufen jeden Morgen im Park. 6. Sie sehen heute besonders elegant aus.

Trennbare und untrennbare Priifixe der Verben (otnensiemble UM HEOTAENsE€MbI€ TIJ1arojibHbIE
MIPUCTABKH)
[Tpucrasku be-, er-, ge-, ver-, zer-, ent-, emp-, MIisS- He OTACIAIOTCS.
H a o p. : bekommen (monyuars), erzdhlen (pacckaswiBarh), gehoren (mpunamiexarsb), verstehen
(monumars), zerstéren (paspymats), entstehen (Bosumukarp), empfangen (Bcrpewars), misslingen (ue
yIaBaThCsl)
[Mpucrasku durch-, itber-, um-, wieder- moryt ObITh OTAEISIEMBIME (€CITH OHU SIBIISTIOTCS YAAPHBIMU) U
HEOT/IEJIIEMBIMH (€CJI OHU SBIISFOTCS Oe3yJapHBIMH).
Hanpuwmep: durch'schneiden (paccekats, mpopesarts) — durch'schnitt - durchschnitten
'durchschneiden (pa3pesars) — schnitt 'durch — 'durchgeschnitten
iibersetzen (mepeBoauTh) — iibersetzte — libersetzt
libersetzen (mepeBo3uTh) — setzte 'liber — 'libergesetzt
um'schreiben (ommckiBath) - Um'schrieb - um'schrieben
‘umschreiben (mepenuceiBats) — schrieb ‘'um — 'umgeschrieben
B npocTom noBecTBOBaTETLHOM, BOIIPOCHTEIIEHOM M BOCKIIMIIATEILHOM MPETIOKCHUSIX OTACIIEMbIE
MPUCTABKH 3aHUMAIOT MOCIICHEE MECTO.
Hanpumep : Schone Landschaften und Sehenswiirdigkeiten Deutschlands laden die Ausldander zum
Reisen ein.
3. Ilpouumaiime 6cyx 2nazonvl ¢ HeOMOeAIeMbIMU NPUCIABKAMU U NEPegeoUume ux.
besuchen, erhalten, gefallen, verstehen, zerstoren, entstehen, empfangen, misslingen.

Gebrauch des Artikels bei den Linder- und Stidtenamen, bei den Benennungen der Fliisse, Seen,
Berge u.a. (ynorpebieHue apTuKIIs ¢ reorpaguuecKuMi Ha3BaHHUSIMU)
Ha3Banusi KOHTMHEHTOB, 4YacTeil CBETa, TOCYIapCTB M TOPOJOB CPETHETO poja YHmoTpeOnsrorcs Oe3

7



apTHKIIA.

Hamp. : Afrika, Europa, Asien, Deutschland, Russland, Frankreich, Japan, Berlin, Moskau, Paris, Tokio.
C OMNPCACIICHHBIM apTUKJICM OHU ynOTpGG.HSIIOTCSI, CCJIM OHHU KOHKPCTHU3UPOBAHLI COIIACOBAHHBIM HJINA
HECOTJIACOBAaHHBIM OMPEIEICHUEM.

H a m p.: das mittelalterliche Frankreich - cpenneBexoBas ®panums, das alte Rom - crapeii Pum, das
Moskau von heute — Mocksa cerosst. Ha3Banus rocy1apcTB, KOHTHHEHTOB JKEHCKOT0, MY»CKOT'O pojia U
B (hopME MHOKECTBEHHOTO YHCIIa YIOTPEOIISIOTCS C ONPEACTICHHBIM aPTUKIIEM.

H a i p.: orcencruii poo: die Schweiz — Illseiinapus, die Slowakei — Cnosakus, die Tiirkei — Typuus,
die Mongolei - Monrounus, die Antarktis — Anrtapkruaa, die BRD — die Bundesrepublik Deutschland -
denepatuBHas Pecniyonuka ['epmanust; myosicckou poo: der Iran — Upan, der Irak — Hpaxk, der Sudan —
Cynan, der Libanon — Jlusawn, der Ferne (Nahe) Osten - lanpuuii (bimxuunii) BocTok;

muodcecmeennoe yuciao: die Niederlande - Hunepnanasi, die USA - CIIIA.

Hasanus cropon csera (der Norden), rop (der Kaukasus), o3ep (der Bodensee, der Baikal), mopeii (die
Nordsee, das Mittelmeer), oxeanos (der Stille Ozean), ynorpebistrores ¢ onpeaeIeHHBIM apTHKIIEM.
Ha3Banus HEMEIKUX U POCCUHCKUX PEK YIOTPEOIISIOTCS C ONPEACTICHHBIM aPTUKIIEM.

Hanpuwmep: der Rhein — Peiin  die Elbe — Dns6a der Main- Maiin die Oder —Opep der Neckar —
Hexkkap die Spree — Illnpee die Donau — Jlynaii die Wolga der Kuban der Ob die Oka

4. Boinuwume uz mexcma 1A umena cobcmeenuvie: 0moeibHO HA36AHUSL CMPAH, 20P0008, PeK, MOpell,
2op.

5. Ilocmasvme, 20e Heobx00uMO, onpeodeneHHblll APMUKIb.

1. Viele Touristen besuchen ... Schweiz. 2. Die Hauptstadt ... Schweiz ist Bem. 3. Die Landschaften in ...
Deutschland sind schon. 4.... Schwarzwald, ... Harz ,... Erzgebirge, ...Thiiringer Wald und ...Alpen
gehoren zum Mittelgebirge Deutschlands. 5. Durch Deutschland flieBen viele Fliisse: ... Rhein, ... Donau,
... Main, ...Oder, ... Elbe u. a. 6. Deutsch ist die Muttersprache in ... Deutschland,... Osterreich,...
Lichtenstein, im groflen Teil ... Schweiz, in Sidtirol, in kleinen Gebieten in ... Ddnemark, in ... Belgien, in
... Frankreich und in ... Luxemburg. 7. ... BRD ist Mitglied verschiedener internationaler Organisationen.
8. Die Hauptstad t... BRD ist... Berlin. 9 .... Mongolei liegt zwischen... Russischen Foderation un d ...
China. 10. ... Niederlande sind ein Nachbarland ... Deutschlands. 11 .... Ankara ist die Hauptstadt...
Tiirkei. 12. In ... USA gibt es viele Industriestadte.

6. Ilepesedume na nemeykutl s3vIK.

1.Typuctsl enyt Ha lansamii Boctok. 2. I1o 'epmanum nporekaer MHOTO pek: PeitH, Dnvba, ynait u ap.
3. Ha Peiine pacronosxeHbl IpoMbIIUIeHHbIe Topoaa. 4. TypucTsl 0X0THO (gern) mocemiator B ['epmanuu
bepnun, Ilorcnam, [dpesnen, Kensn, Mronxen u npyrue ropoga. 5. Ha ceBepe ['epmanun ecTeCTBEHHYIO
rpanuity oopasyrot CeBepHoe u banrtuiickoe mops. 6. Ha 3anane ['epmanus rpannunt ¢ Hugepnannamu,
benbrueit, JlrokcemOyprom u @pannueit. 7. [lnockoropse, kak, Haripumep, [1IBapiBansa, baBapckuii iec,
Iapi 1 ap., ©MeeT OOJBINYI0 MPUTATATSIBHYIO CHIY A TypucToB. 8. Bepnuu pacrnonoxken Ha (an D)
HInpee. 9. MHorue nHOCTpaHIbl NocematoT JeroM Typruro. 10. B Cakconnn Ha Dnpbe pacmonokeH
Hpe3nen.

Zahlwérter (uucaumensvnoie)

Konuuecmeernnvie yuciumenvHole:

0 Null 10 zehn 20 zwanzig 30 dreiB3ig

1 eins 11 elf 21 einundzwanzig 40 vierzig

2 zwei 12 zwolf 22 zweiundzwanzig 50 fiinfzig

3 drei 13 dreizehn 23 dreiundzwanzig 60 sechzig

4 vier 14 vierzehn 24 vierundzwanzig 70 siebzig

5 fiinf 15 flinfzehn 25 flinfundzwanzig 80 achtzig

6 sechs 16 sechzehn 26 sechsundzwanzig 90 neunzig

7 sieben 17 siebzehn 27 siebenundzwanzig

8 acht 18 achtzehn 28 achtundzwanzig 100 hundert

9 neun 19 neunzehn 29 neunundzwanzig 1000 ein Tausend

Ilopsaokosvie uuciumenvhsie 00pazyroTcs ¢ moMousio cypdukca -te 1o 19 u cyddukca -ste HaunHas ¢
20.

Hanpuwmep:der zweite — Bropoii, der vierte — uerBepTsiii, der elfte — ogunuHanmaTei, der
dreizehnte — tpunamuareiii; der zwanzigste — nBaauarsiii, der drei3igste - Tpuanarsrii, der sechzigste
— mectuaecAThIN, der siebzigste — ceMuaecATHIN.



3anomnume ucknrouernus!

der erste — mepssiit, der dritte - Tpertuii, der siebte (Bosmoskro Siebente) —ceanpmoii, der achte - BocsMoid,
der sechzehnte — mecruamuarsiii, der siebzehnte -cemuaamnaroii.

1 000 000 eine Million (Mio.)

1 000 000 000 eine Milliarde (Mrd.)

357 000 km2 dreihundertsiebenundfiinfzigtausend Quadratkilometer

14% vierzehn Prozent

3,0137 drei Komma Null einhundertsiebenunddreiflig

(oder: drei Komma Null eins drei sieben)

der 9. Mai der neunte Mai

der 12. Juli der zwolfte Juli

der 1. Januar der erste Januar

der 21.0ktober der einundzwanzigste Oktober

1990 neunzehnhundertneunzig (das Jahr)

2009 zweitausendneun (das Jahr)

1. IIpouumaiime npeonoxcenus Cyx, a YUCIUMeENbHblIe HANUWUMe NPONUCHIO.

1. Deutschland umfasst ein Territorium von 357 OOO Quadratkilometern. 2. Es zahlt 82 Millionen
Einwohner, davon sind 7,5 Millionen Auslinder. 3. Die Bundesrepublik Deutschland besteht seit
Wiedervereinigung Deutschlands am 3. Oktober 1990aus 16 Bundesldindern. 4. Es gibt 90
Touristenstrafsen. 5. Deutschland hat fast 230 touristische Regionen. 6. Mehr als 74 OOO OOO Touristen
kommen jéhrlich nach Deutschland. 7. Das Bodemuseum steht seit 2000 in der Liste des Weltkulturerbes
der UNESCO. 8. Eine sehr alte Universitit besteht seit 1409. 9. Kéln liegt am Rhein und ist 2000 Jahre
alt. 10. Der Heilige Abend ist der24. Dezember. 11. Vom31. Dezember zum 1. Januar feiern die
Deutschen den Jahreswechsel.

Vergleichsformen der Adjektive und Adverbien (cmenenu cpasnenus npuiazamenbHovix U Hapeyuil)

Positiv(mmomoxxuTensHast Komparativ (cpaBHUT. Superlativ (mpeBocxoiHas CTEIICHD )
CTCIICHB) CTereHs) (ymnayr) + |2m (ymmnayr) + ste

te
schwer schwerer der, das, die schwerste am

schwersten

klar Klarer der, das, die klarste am klarsten
lang langer der, das, die ldngste am langsten
kurz kiirzer der, das, die kiirzeste am kiirzesten

Paul ist fleiBBig. [TaBen mpuseKHBIH
Peter ist fleiiger als Paul. ITerp npunexuee [laBna.
Peter ist am fleiBBigsten. [TeTp cambIii IPHIICIKHBII.
Peter ist der fleiBligste Student. ITeTp camplii IPHICKHBIN CTYACHT.
3anomnume ucknouenus!
gut (xopormwii) besser der, das, die beste am besten
hoch (Beicokuit) hoher der, das, die hdchste am hochsten
nah (6mu3kuit) ndher der, das, die nachste am nichsten
gern (oxotHo) lieber der, das, die liebste am liebsten
viel (maoro) mehr am meisten
8. Ilpouumaiime u nepeseoume.
1. Zu den hochsten Bergen Deutschlands gehoren der Harz, die Alpen u.a. 2. Zu den wichtigsten Fliissen
Deutschlands gehdren der Rhein, der Main, die Oder, die Elbe und die Donau. 3. Osterreich gehort zu den
waldreichsten Lindern Europas. 4. In Deutschland, Osterreich, Lichtenstein, im groBten Teil der Schweiz
und in den kleineren Gebieten in Danemark und Belgien ist Deutsch die Muttersprache. 5. In Sachsen an
der Elbe liegt das weltbekannte Dresden mit seinen Sehenswiirdigkeiten. 6. Mehr als 14 Millionen
Touristen kommen jedes Jahr nach Deutschland und diese Zahl wird mit jedem Jahr gréBer. 7. In Wien
lebten und wirkten die beriihmtesten Komponisten der Welt, solche wie Gluck, Haydn, Mozart, Schubert,
Beethoven und Straul3. 8. Die beliebtesten Feiertage in Deutschland sind Weihnachten und Ostern. 9. Die
meisten deutschen Familien kaufen einen Adventkranz mit vier Kerzen. 10. Am 5. Dezember dem
Nikolaustag stellen die Kinder Schuhe vor die Tiir und am nichsten Morgen finden sie darin kleine
Geschenke.
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9. Ilocmasvme npuiacameilbHble 6 cpaenumeﬂbyod cmenerHu no O6pd3l{y.

Oobpaserr: ein junger Mann ein jiingerer Mann; eine neue Zeitung - eine neuere Zeitung

ein wichtiges Problem - ein wichtigeres Problem

1. eine interessante Reise; 2. ein grofles Territorium; 3. eine reizvolle Landschaft; 4. ein schones Hotel; 5.
ein kleines Unternehm en; 6. Ein breiter Fluss; 7. eine lange Stra3e; 8. ein hoher Berg.

10. Ilepeseoume npeonodiceruss Ha HeMeyKull A3bIK.

1. Camble KOPOTKHE JTHHU 3UMOM, a caMmble JIUHHBIC THH jJeToM. 2. Teppuropus ['epmanuu 6onbliie, uem
[Isetinapun. 3. CeBepHoe Mope xoJsiogHee, yeM Yepnoe mope. 4. bepnun, [lorcnam, [dpesnen, Kénbu u
MioHxeH — camble TOMyJsipHbI € (1o0uMbIe) TypucTHdeckue ropoja. 5. Camble HM3BECTHBIE My3eH
HAXOIITCSA BO MHOTuMX cTpanax EBpombl.6. Jlyumme mpousBeneHust uckyccrBa (die Meisterwerke)
Haxoxaarcs B IlerepOypre, Ilapmwke u Manpuzae. 7. TypucTsl mocemaroT OOJbIIME ropoja yaiie, 4eM

Majnenbkue. 8. JlanamadTel B ABCTpUH Takue K€ KpacuBble, Kak B [1IBeiapun.

Text 1A
REISELAND DEUTSCHLAND

Deutschland liegt in der Mitte Europas. Es umfasst ein Territorium von 357 000 Quadratkilometern und
zahlt rund 82 Millionen Einwohner, davon sind 7,3 Millionen Ausldnder aus der ganzen Welt.
Deutschland hat neun Nachbarldnder: Déanemark im Norden (die natiirliche Grenze bilden die Nordsee
und die Ostsee), Polen und die Tschechische Republik im Osten, Osterreich und die Schweiz im Siiden
sowie die Niederlande, Belgien, Luxemburg und Frankreich im Westen. Die Hauptstadt ist Berlin. Die

Bundesrepublik Deutschland besteht seit
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Wiedervereinigung Deutschlands am 3. Oktober 1990 aus 16 Bundesléndern. Sie ist integraler Bestandteil

der Européischen Union, der NATO, der UNO und der UNESCO.



Deutschland ist nicht nur eine wichtige Industrienation, sondern auch ein beliebtes Reiseland. Es bietet
den Touristen eine Vielfalt von sehenswerten Landschaften und Stddten mit zahlreichen Baudenkmalern
und Bibliotheken, Museen und Kunstsammlungen, Konzertsdlen und Theatern, Parksund, Gérten. Am
beliebtesten sind fiir die Touristen Stadte wie Berlin, Potsdam, Bonn, Dresden, Diisseldorf, Leipzig,
Miinchen, Ko6ln und viele andere. Es 1ddt zu Reisen in eine lange und echte Geschichte sowie zu
Begegnungen mit allen Formen modernen Lebensein. Dabei ist Deutschland sowohl fiir die Deutschen
selbst als auch fiir die Ausldnder sehr attraktiv. Zu lockenden Reisezielen in Deutschland gehdren
Alpenvorland, die Nord- und Ostsee mit ihren Inseln, viele deutsche Mittelgebirge wie der Schwarzwald,
der Bayerische Wald, der Harz, die Rhon und das Erzgebirge. Die Alpen iiben auch eine grofle
Anziehungskraft aus. Viele Touristen besuchen die Flusstdler von Rhein, Main, Mosel, Neckar, Donau
und Elbe.

Abseits der grolen Verkehrsadern gibt es fast 90 Touristenstralen, darunter die Norddeutsche
Hansestral3e, die Straf3e der Romantik, die Klassikerstra3e in Thiiringen, die Deutsche Marchenstra3e, die
Moselweinstrale und viele andere. Insgesamt hat Deutschland 230 touristische Regionen, mehrere
tausend Fremdenverkehrsorte und iiber 10000 Hotels. Das Verkehrsnetz erleichtert die Reise nach und
durch Deutschland entweder mit dem Auto, mit dem Zug, mit dem Flugzeug oder mit dem Schiff. Die
Formalitéten fiir auslandische Besucher sind unkompliziert. Zur besseren Bedienung der Touristen gibt es
Deutsche Zentrale fiir Tourismus (DZT). Das ist eine nationale Marketingorganisation, die 27
Auslandsvertretungen hat. Die DZT wirbt im Auftrag der Bundesregierung fiir touristische Angebote des
Reiselands Deutschland, sie ermoglicht den kleineren und mittleren Unternehmen die Teilnahme an
wichtigen Fach- und Publikumsausstellungen. Mehr als 14 Millionen Touristen kommen jedes Jahr nach
Deutschland, und diese Zahl wird mit jedem Jahr grof3er.

Texterlduterung

die NATO - HATO

die Hansestra3e - ran3eiickuii myTh

die UNO(United Nations Organization) — OOH (Oprauusaius O0benuaeHHbIx Haruit)

die UNESCO (United Nations Educational Scientific and Cultural Organization) - KOHECKO
(Opranusanus O6wenuHeHHbIX Hanuii mo BonpocaM 00pa3oBaHusi. HAYKH U KYJIbTYPbI)

die DZT (die Deutsche Zentrale fiir Tourismus) - 'epMaHcKo€ [IEHTPATBLHOE OIOPO TIO TYPUIMY

der Fremdenverkkehrsort - Typrctckoe MmecTo

UBUNGEN ZUM TEXT 1A
1.7Ipoananuzupyiime mexcm 1A u svinuwiume u3 Kaxcooeo ab3aya npeonoxcenue, cooeparcaujee
OCHOBH)'HO MbLCJlb.
2.Haiioume 6 mexcme OKOHYAHUe NPedloNCEeHUN U Hanuwume 6C€ nPediodceHue.
1. Bundesrepublik Deutschland besteht seit Wiedervereinigung Deutschlands ... 2. Es bietet den Touristen
eine Vielfalt von sehenswerten Landschaften ... 3. Dabei ist Deutschland sowohl fiir die Deutschen
selbst... 4. Viele Touristen besuchen ... 5. Insgesamt hat Deutschland 230 touristische Regionen,... 6. Zur
besseren Bedienung der Touristen... 7. Mehr als 14 Millionen Touristen kommen jedes Jahr... 8.
Deutschland lddt zu Reisen in eine lange und echte Geschichte... 9 Deutschland ist nicht nur eine wichtige
Industrienation... 10. Das ist eine nationale Marketingorganisation...
3. Buinuwume uz mexcma npedﬂoofceﬂue, 6 KOmoOpom coeopumcs, 4Yl1eHOM KAaKux Meofcdyﬂapodelx
Opé‘aHZ/L’s‘ClZ/;ulZ AeJiAemcs FepMaHu}z. Ckaafcume, aensemces au Poccutickas @e()epauuﬂ YNIEHOM mex Jice
opeanu3ayull.
Text 1B

SEHENSWERTE STADTE UND TRADITIONEN DEUTSCHLANDS

Teil 1. Sehenswerte historische Stddte Deutschlands

Deutschland lockt viele Touristen aus aller Welt an. Jede Stadt und jedes Stiddtchen haben ihre
Geschichte, ihre Sehenswiirdigkeiten und Gedenkstitten. Weltbekannt sind die Sehenswiirdigkeiten
Berlins. Seine kulturelle Vielfalt hat eine lange Tradition. Dazu gehoren die Museen und Sammlungen
auf der Museumsinsel (das Bodemuseum wurde seit 2000 in die Liste des Weltkulturerbes der UNESCO
aufgenommen), drei Opernhéuser, die Philharmonie, viele Theater, Konzertsidle und Bibliotheken, das
Gebdude des Reichstags (Sitz des Deutschen Bundestages), das Brandenburger Tor, das Rote Rathaus,
das Schloss Scharlottenburg, Deutsches Historisches Museum und viele andere.
Nicht weit von Berlin befindet sich Potsdam, die Hauptstadt von Brandenburg. Hier gibt es ein
wunderschones Schloss Sanssouci mit vielen Kunstschitzen. Es heifit franzosisch und bedeutet
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sorgenfrei. Das Schloss ist aus dem 18. Jahrhundert, der Zeit von Konig Friedrich ,,dem GroBen®. Die
Gartenanlagen mit ihren Schléssern und Museen in Potsdam sind Hauptanziehungspunkte vieler
Tausender Touristen. In Sachsen an der Elbe liegt das weltbekannte Dresden mit seiner Gemaildegalerie
(im Dresdener Zwinger). Hier sind viele Meisterwerke von grofiten deutschen, italienischen,
niederlandischen Malern: Raffael Santi, Albrecht Diirer, Lukas Cranach, Rembrandt van Rijn, Paul
Rubens u. a. Sehenswert sind auch Semperoper, die Briihlsche Terrasse, Albertinium, das ,,Griine
Gewolbe“, Ristkammer und zahlreiche Schlgsser.
In Sachsen besuchen auch viele Touristen Leipzig, eine Messestadt. VVon alters her ist Leipzig ein
Zentrum des Verfassungswesens. Im Marz findet regelméBig die Buchmesse statt. Hier befinden sich die
Deutsche Biicherei, das Alte Rathaus, das Volkerschlachtdenkmal und eine sehr alte Universitat (1409).
In dieser Stadt wirkten viele weltberithmte Komponisten: Carl Maria von Weber, Felix Mendelssohn
Bartholdy, Robert Schumann, Richard Wagner und Richard Straus und Johann Sebastian Bach. Bach
spielte in der Thomaskirche Orgel und leitete den Kinderchor von 1723 bis zu seinem Tode - 27 Jahre.
Und auch heute noch erinnert hier vieles an Johann Sebastian Bach: In der Thomaskirche héren die
Gemeindemitglieder jede Woche Musik von ihm, neben der Kirche gibt es sein Grab und ein grofles
Bach-Denkmal.
Im Thiiringen liegt eine bekannte Stadt Weimar. Hier lebten solche grofen Dichter und Musiker wie
Johann Wolfgang Goethe, Friedrich Schiller, Ferenc Liszt u.a. Die Touristen besuchen gern Goethe-,
Schiller- und Liszthduser. In Weimar gibt es ein Museum fiir Glaskunst. Bonn am Rhein erhielt den Titel
,,Bundesstadt®, war von 1949 bis 1990 die Hauptstadt der Bundesrepublik. Bonn liegt im Zentrum der
malerischen Landschaften. Hier am Fluss des Pfialzer Waldes verlauft die ,,Deutsche Weinstraf3e*“. Diese
Stadt ist zu einem Zentrum fiir Wissenschaft und Kultur geworden, in Bonn sind eine hervorragende
Oper und zahlreiche Museen, das Zoologische Fachmuseum und das ,,Haus der Geschichte“. In der
historischen Altstadt befinden sich das barocke Rathaus, eine Basilika und viele alte Bauten. Sehenswert
sind auch das Poppelsdorfer Schloss, das Geburtshaus von Ludwig van Beethoven und eine Universitit.
Koln liegt am Rhein und ist 2000 Jahre alt. Es ist eine Kunststadt mit neun stddtischen und vielen privaten
Museen, mit 60 Galerien, in der Stadt gibt es Kunsthalle, Opern- und Schauspielhaus. Koln ist reich an
Traditionen und Sehenswiirdigkeiten. Der berithmte Kolner Dom, ein Wunderwerk gotischer Architektur
ist Wahrzeichen der Stadt. Neben der Kathedrale im Romisch -Germanischen Museum sind zahlreiche
Kunstschitze ausgestellt.

Teil 1. Feste und Traditionen Deutschlands
In Deutschland gibt es viele Feiertage. 10—16 Tage pro Jahr. Die beliebtesten Feiertage sind
Weihnachten, Ostern, Pfingsten. Manche Feiertage gibt es nur in bestimmten Regionen, so wird Karneval
(Fasching) tiberwiegend in katholischen Gebieten Deutschlands gefeiert. Der zweite Sonntag im Mai ist
der Muttertag, da schenken die Kinder ihren Miittern Blumen und Geschenke; Erwachsene besuchen ihre
Miitter an diesem Tag. Am 3. Oktober ist der Tag der deutschen Einheit. An diesem Tag 1990 wurden die
DDR und die Bundesrepublik Deutschland zu einem Staat wiedervereinigt.
Die Zeit vor Weihnachtsfest ist in Deutschland fast genau so wichtig wie das Weihnachtsfest selbst. Die
Christen feiern zu Weihnachten die Ankunft und die Geburt Christus. ,, Ankunft heif3t im Latein
,adventus“. Die Adventszeit beginnt vier Sonntage vor Weihnachten. Die meisten Familien haben einen
Adventskranz mit vier Kerzen. Jeden Sonntag wird eine Kerze mehr angeziindet. Am vierten Advent
brennen dann alle vier Kerzen.
Am 5. Dezemberdem Nikolaustag stellen die Kinder Schuhe vor die Tiir und am nichsten Morgen finden
sie darin kleine Geschenke und SiiBigkeiten. Den Heiligen Abend, das ist der 24. Dezember, feiern die
Familien gemeinsam zu Hause. Die Geschenke liegen meistens unter dem Weihnachtsbaum. Am
Heiligabend gehen viele Familien auch in die Kirche. An diesem Tag gibt es iiberall traditionelles Essen:
Gans, Stollen, Lebkuchen, Platzchen. In der Nacht vom 31. Dezember zum 1. Januar feiern die Deutschen
den Jahreswechsel. Das Neujahrfest heif3t ,,Silvester”. Zu Silvester geht man oft aus oder feiert man eine
Party zu Hause mit den Freunden. Ein typisches Getrank ist Sekt. Ostern ist auch ein wichtiges
christliches Fest. Ostern ist immer im Friihling, Ende Marz oder im April. Die wichtigsten Osternsymbole
sind der Osterhase und die Ostereier. Schon vor Ostern beginnen die Deutschen hart gekochte Eier zu
bemalen. Am Ostermorgen verstecken viele Eltern dann Ostereier und Siifigkeiten im Haus oder im
Garten und die Kindersuchen sie. Am Karfreitag, die Woche vor Ostern, essen viele Menschen kein
Reisch.
Texterlduterung
das Schloss Sanssouci [sésu'si:] - nBopenr Cancycu



Sachsen [zakson] n - Cakconust

der Dresdener Zwinger - nazBanue J[pe3neHCKOM KapTUHHOMN TajepeH
Rembrandt van Rijn [van rein] - PemOpanar Ban Peiin

das ,,Griine Gewdolbe™ — ,,3enensrii cBOI - My3eli AparoreHHOCTEMH

u. a. - und andere(s) - u npyrue (apyroe)

das Volkerschlachtdenkmal - mamstauk «butBa HapoaoBy» (Jleinurckoe cpakenue 1813r.)
die Thomaskirche - nepkoBs CB. ®ombI

der Chor [ko:r] - xop

das barocke Rathaus - patyiia B cTriie 6apoKko

das Poppelsdorfer Schloss - nassanue nBopua

die Christen - xpucruane

das Pfingsten - Tpowura

die Weihnacht (-en) - PoxxaectBo

das Ostern - [Tacxa

UBUNGEN ZUM TEXT 1B

1. Ilponymepyiime npeonodxcenust 8 moi NOCie008aMeNbHOCMU, 8 KOMOPOU OHU CIOSIM 8 MeKCme.

1. Der beriihmte Kolner Dom, ein Wunderwerk gotischer Architektur ist Wahrzeichen der Stadt. 2. In
Sachsen besuchen auch viele Touristen Leipzig, eine Messestadt. 3. Im Thiiringen liegt eine bekannte
Stadt Weimar. 4. Koln ist reich an Traditionen und Sehenswiirdigkeiten. 5. Nicht weit von Berlin befindet
sich Potsdam, die Hauptstadt von Brandenburg. 6. Deutschland lockt viele Touristen aus aller Welt an. 7.
In der Thomaskirche hort man jede Woche Musik von ihm, neben der Kirche gibt es sein Grab und ein
grofles Bach-Denkmal. 8. Den Heiligen Abend, das ist der 24. Dezember, feiern die Familien gemeinsam
zu Hause. 9. Bonn am Rhein erhielt den Titel ,,Bundesstadt®, war von 1949 bis 1990 die Hauptstadt der
Bundesrepublik.

LEKTION 2
RUSSLAND EIN REISELAND

LEXIKALISCHE UBUNGEN

1.Ilpouumaiime Hogvle CL08A BCLYX, O3HAKOMbMECH C UX PYCCKUMU IKGUBATICHMAMU.
der Teil, -s, -e yactb, goius; zum Teil vactuuno

die Fldche, -, -n mnockocTh; MOBEPXHOCTD; IIOIIA/b; MOJIE

betragen (betrug, betragen) cocrasisits (0 umcie, cymme)

der Staat, -es, -en rocyaapcTBo

das Meer, -es, -e mope

umspiilen ombIBaThH

vielfdltig mHOTOOOpa3HBIIA, pa3HOCTOPOHHHIA

niedrig HU3KKI

der See, -s, -n 03epo

der Fluss, -es, Flisse pexa

verschieden pasnuunsiii; unterschiedlich pasmuunsrii

der Sitz, -es, - cuaeHbE; MECTOMOIOKEHNE, MECTOIIPEObIBAHNE

das Mitglied, -s, -er unen (mapTuu, 00OIIECTBA U T.II.)

der Reiseveranstalter, -s, - ryponeparop

der Reisevermittler, -s, - TyparenTcTBO

der Leistungstrdger, -s, - 31. npeanpustue B chepe 00CIyKuBaHUs (TPAHCIIOPTHAS KOMITAHUS,
aBMAKOMITaHWsI, TOCTUHHMIIA U T.I1.)

die Leistung, -, -en BeimonHeHUe; paboTa; yciayra

die Branche ['brd_:/2],-,-n orpacnb (ToproBiu, MpOMBIIUIEHHOCTH ); CHIEIUATBHOCTD
griinden ocHoBeIBaTh, yupexaarts; die Grindung, -, -en ocHOBaHKE, YIPESIKICHHE
die Tour [tu:r], -, -en moe3aka, nmporynka

das Geschdft, -es, -e neno (busnec), onepanus (Topropasi)

entwickeln passuBarts; sich entwickeln pazsusarbcs; die Entwicklung, -, -en passutue
der Stand, -s, Stande mecTomnonoXxeHue; COCTOSHHUE,

die Borse, -, -n korenek; oupxa
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weltweit Bo Bcem mupe, 110 BceMy MHPY

die Insel, -, -n octpos; die Halbinsel moayoctpos

die Flusskreuzfahrt, -, -en 3. peunoii kpyus; die Seekreuzfahrt, -, -en 31. mopckoii kpyu3
der Ski, -s. -er (der Schi, -s, -er) aspka; Ski (Schi) laufen xoauts Ha appKax; SKi (Schi) fahren kararbcs
Ha Ir'OPHBIX JIBDKaX

wandern ctpancTBoBaTh, 6poauts; das Wandern, -s, ohne Pl. crpanctBue

der Ausflug, -es, Ausfliige sxckypcust

der Flug, -s, Fliige noner, nepenert; peiic;

der Hubschrauber, -s, -e Beproner

die Eisenbahn, -, -en »ene3nas gopora

REKTION

grenzen an + 4 rpaHUYUTH C YEM-JTHOO

reich sein an + D GwITh OOraTeIM, OOMIILHBIM YEM-JTHOO

sich beschdftigen mit + D 3anumatbcs ueM-1100

sich spezialisieren auf + A4 cneumanu3upoBaThcs Ha YEM-JTHOO

sich vorbereiten auf + 4 roroBUTHCS, IOATOTOBUTHCS K YEMY-THOO
2.Haiioume 6 kaswcooti epynne cio6o, komopoe He noOX00Um no CMviCy.

1) der See - die See - der Fluss - das Meer - das Baden

2) der Riig - die Seekreuzfahrt - die Eisenbahn - die Flusskreuzfahrt

3) der Hubschrauber - der Ausflug - der Zug - das Flugzeug — das Auto
4) die Insel - die Halbinsel - die Rdche — das Festland

5) der Ausflug - das Wandern - die Reise - das Verkehrsmittel — die Tour
6) der Raum — das Biiro - das Haus - das Tor - das Schloss

7) der Reiseveranstalter-der Reisevermittler-der Leistungstriager — das Geschéft
3. [loobepume napwl c108 uz 1e601 U NPABoll KOIOHOK Hauboee OIUZKUX NO CMBICITY.
1) die Moglichkeit a)die Reise

2) die See b)der Zweig

3) der Ausflug c)der Feiertag

4) die Tour d)die Auswahl

5) der Staat e)der Besucher

6) die Branche f)der Teilnehmer

7) die Borse g)das Land

8) der Festtag h)das Meer

9) der Gast i)das Wandern

10)  das Mitglied j)die Gelegenheit

11)  die Wahl k) die Fachausstellung

4.Bbz6epume 6 npaeoﬁ KOJIOHKE C/1060, npOMU60ONOJI0HCHOE NO 3HAYERUIO ClI06)Y U3 €801 KOJIOHKU.
1) hoch a) stark, b) klein, c) niedrig

2) heif3 a) warm, b) kalt, c) schwer

3) einige a) mehrere, b) viele, c) andere

4) viel a) wenig, b) moglich, c)grof3

5) griinden a) bauen, b) wihlen, c¢) brechen

6) finden a) suchen, b) verlieren, c) wechseln

7) nehmen a)geben, b)bringen, c) legen

5.Cocmasbme 6vicKkazviéanus Ha baze OaHHbIX Cl06 U CﬂoeocoqemaHuﬂ, 06pau;a}z 6HUMAHUe Ha l’lOpﬂaOk‘
Cl086.

1. betragt, der Einwohner, die Zahl, 150 Millionen, in Russland

2.malerisch, die Landschaften, vielfiltig, in Sibirien, sind, und

3.im, die Ostsee, umspiilen, Deutschland, die Nordsee, Norden, und

4.fahren, dem Zug, heute, mit, Sankt Petersburg, wir, nach

5.neue, Russland, die Reiseveranstalter, entwickeln, durch, Reisetouren

6.in die Beige, steigen, in den Alpen, wandern, fahren Ski, oder, die Touristen

7.viele, Dichter, weltweit, deutsche, und, bekannt, Komponisten, sind

8.Reisen, bietet, verschiedene, der Reiseveranstalter, an

6.Bcmasbme 2nazonvl, OaHHble 8 KOHYE YNPANXCHEHUS N0 Yepmoll, 8 coomeemcmaeyiowell hopme.

1. Dieser Reisevermittler ... ... ... die Badereisen in die Tiirkei, nach Spanien, Griechenland, Kreta und



Zypern.

2. Dieses Jahr ... wir eine Reise nach Frankreich.

3. Im Sommer ... meine Familie und ich ans Mittelmeer und mein Freund... nach London.

4.Im Siiden ... Deutschland ... die Schweiz und Osterreich.

5. Russland ist ... Bodenschétzen ....

6. In den USA und européischen Léndern ... die Polizei oft mit den Hubschraubern.

7. Wir ... keine Moglichkeit mit diesem Reiseveranstalter weiter zusammenzuarbeiten.

8.Unser Reisebiiro ... der Organisation neuer Reisetouren.

9.Meine Freunde ... eine zehntigige Flusskreuzfahrt in Sibirien....

grenzen an, reich sein an. sich beschéiftigen mit, fliegen, fahren, sich vorbereiten auf, sehen, wihlen, sich
spezialisieren auf

7. Bcmagvme cywecmsumenvusie, n0OYepKHymble 8 KOHYe YAPAICHEHUs, 8 coomaeemcmayioueli popme.
1. Die Bundesregierung hat ihren ... in Berlin.

2. Die groBten deutschen... sind der Rhein, die Donau, die Elbe, der Mosel, der Neckar.

3. Diese ... nach China fiir 8 ... einschlieBlich sechs... finde ich besonders anziehend.

4. Meine Familie und ich haben den ... dieses Jahr wieder in die Tiirkei zu fahren.

5.Im Winter verbringen wir immer 10 Tage in den Alpen, denn wir... gern

6. Eine... durch das Mittelmeer dauert iiblich acht Tage.

7. Die Touristen finden in den Alpen malerische Landschaften sowie ... fiir Skifahren und ... .

8. Inturist hat seinen ... auf allen groBiten ... weltweit.

9. Indien liegt im stidlichen ... Asiens.

der Teil, der Stand, der Sitz, Ski fahren, die Tage, die Ausfliige, die Fliisse, die Moglichkeiten, der
Wunsch, die Reisetour, die Touristikborsen, die Seekreuzfahrt, das Wandern

8. Ilepesedume nucbmenHO NPeonoNceHUsi Ha HeMEeYKUll A3bIK.

1.I'epmanus rpannunt ¢ 10 rocynapcrBamu, a Poccust rpanmuut ¢ 17 rocynapcrBamu. 2. 5mMOHUS JTEKUT
Ha ocTpoBax, a Wranusa Haxoautcs Ha monyoctpoBe. 3.Hama dupma (mpenmpustvie) OTHOCHTCA K
TypolepaTopaM M CIELMAIN3UPYETCs Ha TYypHUCTCKUX mnoe3akax B Espomy: I'epmanmio, @panmuio,
Ascrputo, Uranuto, IBelinaputo u apyrue crpansl. 4. Hama ¢pupma o6s3aTenpHO MPUMET y4acTUE B 3TOM
Typuctckoi sipmapke (die Reisemesse). 5.Kaxaplit ron Mou Ipy3bst U s npoBoauM 14jaueit Ha (an D)
Cpeauzemuom wmope B Typruum. 6. Jlrodprransa (die Lufthanse) - camas Oosblinas ycmerHas
aBuakommnaHus B ['epmanuu. 7.51 yqy HEMEUKUH sI3bIK, HO, K COKaJIEHUIO, HE ObLT 1MOKa HU B ['epManuu,
HU B ABcTpuu. 8. TypareHTcTBa U TypoOmepaToOpbl TECHO COTPYTHUYAIOT Apyr C Apyrom. 9.bomeHckoe
03epo - camoe OosbIoe 03epo B ['epmanuu u HaxoauTcs Ha rpanuiie co [lIBeiapueii.

GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. Genitiv 4. zu + Infinitiv
2. Futur | Aktiv 5. Funktionen von es
3. Préteritum Aktiv 6. Prapositionen mit Dativ

Genitiv (pooumensuuit nadesc) Pooumenvuuviit nadexc 6 Hemeukom s3vlKe omeeudaem HA 60NPOC
wessen (ueit? ubs? ube? 4bu?)
Der Reiseveranstalter hat immer viele interessante Angebote. Die Angebote des Reiseveranstalters sind
zahlreich und interessant. Das Museum hat eine reiche Sammlung. Die Sammlung des Museums ist reich.
Enuncreennoe uncio  Die Bilder eines Malers.
Mpuosxectsennoe urncio Die Bilder von Malern.
1. Ilocmasvme cywecmeumenvHoe, 83simoe 8 CKOOKU, 8 HYHCHYIO (popm).
1. Das Klima... (Russland) ist verschieden. 2. Die obersten Staatsorgane ... (dic Russische Foderation)
sind die Staatsduma, der Foderationsrat und die Regierung. 3. Die Hauptstadt... (die BRD) ist Berlin. 4.
Zur besseren Bedienung ... (die Touristen) gibt es in Deutschland Deutsche Zentrale fiir Tourismus. 5.
Die Touristen besuchen oft die Stddte... (das (goldene Ring). 6. D er Rote Platz ist der Hauptplatz ...
(Moskau). 7. In Moskau gibt es eine Ausstellung... (die Militirtechnik) aus dem Zweiten Weltkrieg. 8.
Am 9. Mai feiern die Menschen in Russland den Tag ... (der Sieg). 9. In der Umgebung ... (die Stadt) gibt
es sehenswerte historische Vororte. 10. Die Landschaften ... (Deutschland) sind reizvoll
2. Tlobeceoytime co ceoum napmuepom.
Oopaserr: — Wessen Reiseplan ist von groBer Bedeutung? (der Reiseveranstalter)

— Der Reiseplan des Reiseveranstalters ist von gro3er Bedeutung.
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1. Wessen Angebote bekommt das Reisebiiro? (der Leistungstriager) 2. Wessen Reisetourist interessant?
(die Reisegruppe) 3. Wessen Gemalde gibt es in der Tretjakow-Galerie? (die russischen Maler) 4. Wessen
Reiseprogramm liegt da? (der Reisevermittler) 5. Wessen Reiseplan ist schon fertig? (die Studentin)
Oopaserr: — Wessen Reisetasche liegt da? (ein Tourist)

--- Die Reisetasche eines Touristen liegt da.
1. Wessen Dokumente liegen auf dem Tisch? (ein Reisende) 2. Wessen Arbeitsvertrag ist das? (ein
Kollege) 3. Wessen Reiseplan liegt dort? (ein Student) 4. Wessen Reisepass ist fertig? (ein Diplomat) 5.
Wessen Reisevertrag ist das? (ein Tourist).

Futur | Aktiv (pymyp | oeticmeumenvnozo 3anoza)
Cxema obpaszoBanus Futur | Aktiv
Bcnomorarensnsiil Tiiaros werden + Infinitiv emeicnoBoro riraromna

ich werde + Infinitiv cmbicioBoro rTmarona | wir werden + Infinitiv cMbiciioBoro riiaromna

du wirst  + Infinitiv cMBICIIOBOrO IJ1aroja ihr werdet  + Infinitiv cMBICIIOBOTO TU1arosa

Ersiees + Infinitiv cmpIciOBOrO TIIaroJia Sie sie + Infinitiv cMBICIIOBOrO rJ1aroja

C oOcrosiTenbCcTBAME BPEMEHH, COJICPIKAIIUMH YKa3aHue Ha Oynyiiee (morgen, tibermorgen, ndchste
Woche, ndchstes Jahr, in fiinf Jahren u.a.), BMecto Futur | moxxer ymorpebastecs Prasens.

3. Omseemvme Ha 6onpocwul, ynompedbume 8 omsemax 0yoyujee epems.

1. Wo werden Sie ihren Urlaub verbringen? 2. Werden Sie in den Siiden fahren? 3. Welche Stidte werden
Sie besuchen? 4. Wie lange werden Sie dort bleiben? 5. Wann werden Sie zuriickkommen? 6. Wann
werden Sie den Reiseveranstalter besuchen?

4. [lepeseoume na Hemeyxuil A3viK.

1. TyparenTcTBO OyAeT cnenuaIn3upoBaThcs Ha moes3nkax mo Poccuu. 2. B Jlpe3nene TypucThl yBHIST
KAapTUHBI BCEMUPHO M3BECTHBIX XYI0KHHUKOB. 3. B Jlenuure oHM NOCETAT KHIKHYIO sspMapky. 4. Uepes
BCIO ['epMaHuio OHU TOJNETAT Ha camouiete. 5. OH mpuMeT ydacTtue B KOH(epeHIuu.

Prdateritum Aktiv (npemepum oeiicmeumenvnozo 3anoza)

B 3aBucuMocT OT THINA CIIPSKEHHUSI TJIar0JIbl ENSATCA Ha TPU TPYIIIIbL:

crnabeie (die schwachen Verben): fragen - fragte - gefragt;

cunbHbie (die starken Verben): kommen — kam - gekommen;

HenpaBuibHble (die unregelméBigen Verben): bringen—~brachte - gebracht.

CrnaOblie rarosbsl o0pa3yrot Prateritum ¢ momomnisto cyddukca -(€)te. CunbHbIe Tarossl 00pa3yroT
Prateritum ¢ moMoIIs10 U3MEHEHUsT KOPHEBOMU T1acHO#. B 1-M 1 3-M jvile eIMHCTBEHHOTO YHCIIa
CHJIbHBIC TJIAr0JIbl He UMEIOT OKOHYaHUs. HernpaBuibHble raroisl U3MEHsIoT B Prateritum kopHeByro
[JIACHYIO ¥ OJJHOBPEMEHHO

nony4art cyduxc -(e)te.

Cnpspkenue riaroos B Prateritum Aktiv

Crnabble riaaroJbl CusnpHBbI€ TJIaroJIbl HenpasuiibHbIe r11aroJisl
ich fragte kam brachte

du fragtest kamst brachtest

er, sie, es fragte kam brachte

wir fragten kamen brachten

ihr fragtet kamt brachtet

sie, Sie fragten kamen brachten

Cropspxenue riarosioB haben, sein, werden B Priteritum Aktiv

ich hatte war wurde
du hattest warst wurdest
er,sie,es  hatte war wurde
wir hatten waren wurden
ihr hattet wart wurdet




sie, Sie hatten waren wurden

5. Obpasyiime om credyrowux 21azonos gpopmy npouteowezo epemenu Prdteritum Aktiv,

O6paszemn: zdhlen — zéhlte , ausiiben - {ibte aus

bilden, reisen, gehoren, umfassen, besuchen, erleichtern, ermdglichen, zusstellen, grenzen, vorbereiten,
wechseln

Oobpaserr : stehen- stand, einladen - lud ein

anbieten, geben, vertreten, bestehen, teilnehm en, beitragen, sitzen, steigen, finden, fliegen, sehen

6. ITocmasvme 6videnennvle ckasyemule 6 hpopmy npoweduieco epemenu Prdateritum

Oopaserr : Die Landschaft ist schon. - Die Landschaft war schon.

1. Dieser See liegt mitten im Gebirge. 2. Das Land zdhlt viele Millionen Einwohner. 3. Diese Stadt
besuchen viele Touristen. 4. Nach den freien Wahlen 1990 wird die BRD zu einem einheitlichen Staat.5.
Das Reisebiiro bietet den Touristen eine Vielfalt von Sehenswiirdigkeiten an.6. Der Reiseveranstalter 14dt
die Géste zu Reisen in eine lange und echte Geschichte ein. 7. Die Alpen {iiben eine grofle
Anziehungskraft aus.8. Viele Ausldnder besuchen die Stidte Deutschlands. 9. Das breite Verkehrsnetz
erleichtert die Reise durch Deutschland

7. Ilocmasvme enaconvl, OaHHble 8 CKOOKAX, 8 COOMBEMCMBYIOWYVI0 (PopMy npouteouieco 6pemeHu
(Prdteritum Aktiv), obpawas enumanue na omoensemvie npucmasKu.

1. Das breite Verkehrsnetz (erleichtern) die Reise nach und durch Deutschland. 2. Inturist (entwickeln)
interessante Reiseprogramme durch Russland. 3. Viele russische Touristen (reisen) im Winter in die
Lénder des asiatisch-pazifischen Raumes. 4. D er Reiseveranstalter (anbieten)einige Reisen mit dem Zug.
5. Die Formalitdten fiir ausldndische Besucher (sein) unkompliziert. 6. Das Denkmal (stehen) in der
Stadtmitte.7. Der Tourist (bezahlen) eine Flusskreuzfahrt. 8. Die Industrie Russlands (nehmen) einen
Aufschwung. 9. Das Klima (werden) wéarmer. 10. Die Touristengruppe (wandern) im Harz.

zu + Infinitiv (uHQUHUTHB T1aroJIoB ¢ ZU)

-- Der Tourist beginnt eine Reisetourzu wihlen. — TypucT HaunHaeT BHIOUPATH MTOE3IKY.

-- Mein Freund hat die Moglichkeit, in die Tiirkei zu fahren. — Moii npyr uMeeT BO3MOXHOCTh TIO€XaTh

B Typuuro.

-- Es ist wichtig, die Arbeit rechtzeitig zu machen. — BaxHo crenats paboTy BOBpeMsi.

8. [lepeseoume npeodnodcenus Ha pyccKull A3bIK.

1. Interessante Sehenswiirdigkeiten und schone Landschaften laden die Touristen ein, Russland zu
besuchen. 2. Die Touristen haben die Moglichkeit, zum Nordpol mit dem Hubschrauber zu fliegen. 3. Die
Reise mit der Transsibirischen Eisenbahn bietet die Gelegenheit an, Russland zu sehen und dann weiter in
die Mongolei oder nach China zu fahren. 4. Es ist kaum moglich, alle Sehenswiirdigkeiten von Sankt
Petersburg aufzuzdhlen. 5. Es ist unmdglich, alle Sehenswiirdigkeiten in Paris zu besichtigen 6. Vierzig
Tage vor dem Ostern versuchen die Christen kein Fleisch, kein Fisch, keine Milchwaren zu essen.

9. llepeseoume Ha HemeyKUll A3bIK.

1.04enp BakHO BbIOpaTh XOPOWIUHM OTENb. 2. Y HEro HET BPEMEHMU MOMTHU B TypareHTCTBO. 3. Y Hee HeT
BO3MOXKHOCTH ToexaTh B ['epmanuio. 4. Y MeHsS ecTb BO3MOKHOCTb 3aBTpa NHOWTH B Teatp. 5.
HeobOxoaumo opranu3oBath myteriectBue Ha Jansauii Boctok. 6. K coxanenuto (leider), onu He uMeroT
BO3MO’KHOCTH 110€XaTh 33 TPaHMILY.

Prdpositionen mit Dativ (npednozu, ynpasnsaiouue oamenvuvim nadesxicom):

mit — c, BMecTe C, Ha, MO (MOXET MEPEBOIMTHCS TAK)KE TBOPHUTEIBHBIM MMAACKOM 0€3 mpeiiora).
VYka3bIBaeT Ha CPeJICTBO, OPYAME, CIIOCO0 NeicTBUS

nach — mnocre, 1o, B, Ha (C Ha3BaHUSIMU TOPOJIOB, CTPAaH M KOHTUHEHTOB CPEHET0 POa), Yepe3 Kakoe-To
BpeMs (B MpolIeeM BpeMeHN)

aus — u3

ZU —K, JuId, Ha

von - oT, 0, ¢ (0TKy/1a), KaK CHHOHUM POJUTENIbHOTO Majiexa

bei - y, npu, Bo Bpems

seit - ¢ (HauMHasI C KAaKOT0-TO BPEMEHH), YKe (Jalle ¢ KOJINISCTBEHHBIMH YHCIUTESIbHBIMH)

aufler — kpome

entgegen - BonpekH, HaBcTpeuy (Kak MpaBUJI0, CTOUT MOCIE CYIIECTBUTEIBHOTO)

gegeniiber — HanpoTtuB 4ero-nmmbo, MO CPaBHEHUIO, 10 OTHOUICHWIO (KaK MPaBHIO, CTOMT IIOCIE
CYLIECTBUTENIHHOTO)
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10. Ilepesedume crnosocouemanusi u cocmagbme ¢ HUMU BbICKA3bIBAHUS.

mit dem Leistungstriger sprechen ,mit einem Worterbuch iibersetzen, nach einem Lehrbuch lesen, schon
nach zwei Minuten kommen, vom Kollegen kommen, seit gestern Urlaub haben, alle au3er ihm, aus der
Reise zuriickkommen, zur Konferenz fliegen, mit dem Zug fahren, bei der Arbeit nicht sprechen, seit
zwei Jahren nicht wandern

11. Becmasvme nooxoosiuue no cmuiCiy npeono2u u nepegeoume npeoiodceHus.

1. Deutschland hat 82 Millionen Einwohner, davon 7,3 Millionen Ausldnder ... aller Welt. 2 .... der
Wiedervereinigung Deutschlands am 3. Oktober 1990 besteht die BRD ... 16 Bundesldndern. 3.
Deutschland bietet den Touristen eine Vielfalt... sehenswerten Landschaften und Stidten ... zahlreichen
Baudenkmélern und Bibliotheken. 4. ... lockenden Reisezielen in Deutschland gehoren Alpenvorland, die
Nord- und Ostsee ... ihren Inseln. 5. Das Verkehrsnetz erleichtert die Reise durch Deutschland entweder
... dem Auto, dem Zug, dem Flugzeug oder ... dem Schiff. 6. ... der besseren Bedienung der Touristen gibt
es Deutsche Zentrale fiir Tourismus. 7. Die Zahl... Touristen wird ...jedem Jahr im mehr grofer.

Funktionen von es (¢pynkuyuu es)

€S ymnoTpeOJIseTcsl B CIeIyOMUX (QYyHKIHSIX:

1) kak TMYHOE WM yKa3zaTenbHoe MecTonMeHnue Ich verstehe es nicht. 5 ato He moHuMaro.

2) B GE3JIMYHBIX MTPEIOKEHUAX C HIMCHHBIM CKa3yeMbIM ES ist warm. Terwio.

3) ¢ 0e3nMuUHBIMU IJ1ar., 0003HAYaIOLIMMU SIBJICHMS NMPUPOJbLl U YyBCTBa yesoBeka. ES regnet. Maer
TOXK]Tb.

4) ¢ nTMYHBIMU TiaroyiaMu B 6e3nuuHoM yrnotpebaenun. Wie geht es Ihnen? Kak Bel noxxuBacte?

5) B 0JJHOYIEHHOM MaccuBe B Hauase npemtoxkenus. ES wird getanzt. Tanmyror. Ho: Hier wird getanzt.
3/1ech TaHIIYIOT.

6) es MOoKeT Takke ymoTpeONsAThCs Kak BBOIHAsS 4acTHIlA. B 3TOM ciydae €S He SIBISCTCSA UYICHOM
MPeUIOKEHUS M He coryiacyercs ¢ nmoaiexkamum. ES fahren viele Autos. Exer mHOro mamiu.

12. Onpedenume ghynxyuu €S u nepegedume npeoioHCeHusl .

I. Deutschland liegt in der Mitte Europas. Es umfasst ein Territorium von 357 000 Quadratkilometern. 2.
Deutschland hat viele interessante Stddte und malerische Landschaften. Es lddt zu Reisen in eine lange
Geschichte. 3. Abseits der groBen Verkehrsadern gibt es fast TouristenstralBen. 4. Jedes Stddtchen hat
seine Geschichte. Es hat viele Sehenswiirdigkeiten und Gedenkstitten. 5. In Leipzig neben d er
Thomaskirche gibt es ein gro3es Bach-Denkmal.

13. Cocmasvme svickazvianus u nepegeoume ux.

1) kalt, es, heute, ist 2) im, regnet, Herbst, es, oft 3) gibt, in, Sehenswiirdigkeiten, Moskau, es, viele

4) geht, wie, es, Ihnen 5) spét, wie, ist, es 6) 17 Uhr, es, ist 7) geht, ein Program m , es, um

14. Ilepesedume na Hemeykuii A3vIK.

1. Ceropns temno. 2. B Poccun mHoro o3ep, pek u mopeit. 3. Koropsiit Hac? — 18 yacos. 4. Kak Bbl
noxxupaere? 5. B Caunxrt-IlerepOypre MHoro myseeB. 6. Poccust HacuuTheiBaeT 142 MUIUIMOHA JKUTEIEH.
Ona rpanmnunt ¢ 17 rocymapcrBamu. 7. Typuctsl jetsit Ha camonere. OH mocrasiser (bringen) ux B
Kwuraii.

Text 2A

REISELAND RUSSLAND
Russland liegt im Ostlichen Teil Europas und im nordlichen Teil Asiens. Seine gesamte Fliche betrdgt
rund 17 Millionen Quadratkilometer und z&hlt 142 Millionen Einwohner. Es grenzt an 17 Staaten und
wird von 12 Meeren umspiilt. Die russischen Landschaften sind auBlerordentlich vielfdltig und reizvoll.
Niedrige und hohe Gebirgsziige wechseln mit Hochfldchen, Hiigel-, Berg- und Seelandschaften. Der
grofite See ist der Baikal. Es gibt viele Fliisse. Das Klima ist verschieden. Russland ist seht reich an
Bodenschitzen. Die Industrie und Landwirtschaft Russlands nehmen einen Aufschwung.
Heute ist Russland eine foderative parlamentarische Republik. Das Staatsoberhaupt ist der Préasident. Die
obersten Staatsorgane der Russischen Foderation sind die Staatsduma, der Foderationsrat und die
Regierung mit dem Sitz in Moskau. Es gibt viele politische Parteien. Russland ist auch ein multinationaler
Staat und Mitglied vieler internationaler Organe. Die Hauptstadt der Russischen Foderation ist Moskau.
Die Reisebiiros laden die Touristen ein, Russland zu besuchen. Das zentrale Organ, das sich mit dem
Tourismus beschiftigt, ist die Assoziation fiir Sport und Tourismus Russlands. Es gibt viele
Reiseveranstalter, Reisevermittler und Leistungstrdger, die sich auf die Innenreisen spezialisieren. Die
alteste und fithrende Company in der Touristikbranche Russlands ist Inturist. (1929 gegriindet). Den



Touristen werden interessante Programme, einschlieBlich neue Reisetouren angeboten. Anlass-, Extrem-,
Geschifts- und andere Reisen werden auch intensiv entwickelt. Inturist hat seinen Stand auf allen gréfiten
Touristikborsen weltweit. Traditionsgeméal erfreuen sich aller Beliebtheit Moskau, Sankt Petersburg, die
Stadte des Goldenen Ringes, sowie unterschiedliche Festtags-, Veranstaltungs- und Kongressreisen.
Andere Reiseveranstalter bieten den Touristen Reiserouten auch zum Baikalsee, in die Gebirge Altali,
Ural und Kaukasus, auf die Halbinsel Kolsky und Kamtschatka sowie Flusskreuzfahrten in Sibirien an.
Dort konnen die Touristen malerische Landschaften sowie Moglichkeiten fiir Skifahren, Bergsteigen und
Wandern, Vulkanenaufsteigen und Baden in den heiflen Springquellen finden.

Es werden auch Reisen zum Nordpol organisiert: Die Touristen werden mit dem Flugzeug bis
Spitzbergen und weiter in die Herberge gebracht. Nach dem Wunsch werden dann siebentdgiger
Schiausflug oder dreitdgiger Flug mit dem Hubschrauber zum Nordpol angeboten. Russland wird von
Touristen aus allen Erdteilen besucht. Die Géste aus unterschiedlichen Lindern wihlen unterschiedliche
Reisetouren. Die Touristen aus dem asiatisch-pazifischen Raum besuchen traditionsgemall Moskau und
Sankt Petersburg, zum Teil Sibirien und den Femen Osten. Die Touristen aus den EU-Landern und den
USA finden Moskau und Sankt Petersburg aber auch die Reiserouten des Goldenen Ringes und die Reise
mit der Transsibirischen Eisenbahn (russisch Kiirzel: Transsib) interessant. Die Reise mit Transsib bietet
die Gelegenheit an, ganz Russland zu sehen und dann weiter zu fahren — in die Mongolei oder nach
China. Lockend sind auch einige GUS-Lander, Usbekistan, Tadschikistan, Armenien, Aserbaidschan u.a.
Texterlauterung

die Company [kampani] - komnanwust, o611ecTBO; KOMIanus (prpma)

die Anlassreise - mocajka 1Mo onpeaeIcHHOMY TTOBOIY

die Extremreise - skcTpeMasbHas moe3aka

die Geschaftsreise - nenoBas moe3aka, KOMaHIUPOBKA

die Stadte des Goldenen Ringes - ropoa, Bxosiiue B 30JI0TOE KOJIIIO

die Route [ru:to] - mapuipyT

die EU-Léander - crpansl EBporneiickoro corosa

die USA (United States of America) = die Vereinigten Staaten von Amerika - Coenunennsie I1ItaTs
AMepuku

GUS (die Gemeinschaft Unabhingiger Staaten) - CHI" (ConpyxectBo He3zaBucumebix ['ocynapcts)

UBUNGEN ZUM TEXT 2A
1.Onpedenume, kaxoe npednodicenue coomeemcmeayem co0epHcAnuio meKkcma.
1.  a) Heute ist Russland eine foderative demokratische Republik.
b)Heute ist Russland eine foderative parlamentarische Republik.
c)Heute ist Russland eine foderative Republik.
2. a) Russland liegt im westlichen Teil Europas und im siidlichen Teil Asiens.
b)Russland liegt im nérdlichen Teil Europas und im westlichen Teil Asiens.
c)Russland liegt im 6stlichen Teil Europas und im nordlichen Teil Asiens.
3. a) Die Touristen werden mit dem Zug bis Spitzbergen und weiter in die Herberge gebracht.
b)Die Touristen werden mit dem Flugzeug bis Spitzbergen und weiter in die Herberge gebracht.
c)Die Touristen werden mit dem Hubschrauber bis Spitzbergen und weiter in die Herberge
gebracht.
2. Hpoqumadme nepeeod Hauaula mexkcma u cxkasicume, nOJIHOCmM»bio ik OH coomeencmeyent OpucuURaily.
Poccus PpacIoJIOKCHa B BOCTOYHOHM YacTHU EBpOl’[BI U B SaHaﬂHOﬁ yactd Aszun. Poccus nmeer Jiomanab
OKOJIO 15 MiH. KB. KM M HacuumTbiBaeT 142 muH. xwuteneil. OHa rpaHuduT ¢ 16 rocynapcTBamMu H
OMEBIBaeTcs 9 MOpPsMHU. Poccuiickue HaH,Z[I_LIa(bTBI OYCHb KpaCHUBBLI. HJ’IOCKOFOpLﬂ U BbICOKOTOPbs
YEPEAYOTCA C paBHUHHBIMHU U O3CPHBIMU J'IaHJII_Ha(i)TaMI/I.
Text2 B
SEHENSWERTE STADTE UND TRADITIONEN RUSSLANDS
Teil I. Moskau und Sankt Petersburg.
Das Wahrzeichen der Hauptstadt Russlands Moskau ist der Kreml. Er liegt an der Moskwa - die alte
Stadtburg, von Mauern und Wehrtiirmen umschlossen. Die ehemalige Zarenresidenz ist heute der Sitz des
Prasidenten der Russischen Foderation. Im Kreml befinden sich die prachtigen historischen
Kirchenbauten und einige Museen. Besonders sehenswert ist der Rote Platz. Es ist der Hauptplatz
Moskaus, ja von ganz Russland. Der Rote Platz (,,Rot* bedeutet in diesem Fall ,,schon®) wird als
Handelsplatz vor dem Haupttor der Kremlfestung erstmals im Jahre 1434 erwihnt. Mitte des 16.
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Jahrhunderts bekam der Rote Platz seine architektonische Dominante — die Basilius-Kathedrale. Im 17.
Jahrhundert bereicherte sich die architektonische Gestaltung des Roten Platzes: Es wurde die Kathedrale
der Gottesmutter von Kasan errichtet. Auf dem Roten Platz wurde ein Denkmal fiir Minin und
Poscharsky aufgestellt. Spater wurde das Historische Museum gebaut. Eine weitere Sehenswiirdigkeit
Moskaus ist der sogenannte Beugeberg. Dort befindet sich die Gedenkstitte fiir den Sieg im Grofen
Vaterldandischen Krieg. Der Komplex umfasst ein Museum, Skulpturengruppen und eine Kirche. In dem
Park ist eine Ausstellung der Militartechnik aus dem Zweiten Weltkrieg.
In Moskau gibt es viele Museen und Ausstellungen: die Tretjakov-Galerie, das Museum fiir bildende
Kunst, Museum fiir orientalische Kunst, die Gemaéldegalerien, das Puschkin-Haus u.a.
Moskau ist vielfaltig und bietet den Touristen verschiedene (Wanderrouten in der Altstadt an: Arbat und
Pretschistenka, Povarskdja und Bronnaja, Sretenka und Lubjanka, Pokrovka und Samoskvoretschje u.a.)
Die zweitgroBte Stadt nach Moskau ist Sankt Petersburg. Seit 1703 bis 1918 war Sankt Petersburg die
Hauptstadt Russlands. Es ist kaum moglich aufzuzéhlen, was in der Stadt zu besichtigen ist: die
Eremitage und das Russische Museum, wo zahlreiche Kunstschétze ausgestellt sind, die Kunstkammer,
das Porzellanmuseum, die Petropavlovsk-Burg und Jssakij-Kathedrale die Baudenkmaéler, Briicken,
Skulpturen u.a. Dariiber hinausgibt es in der Umgebung der Stadt sehenswerte historische Vororte:
Petershof, Zarskoje Selo, Pavlovsk, Oranienbaum, Gatschina. Dort kann man schone Palédste und Parks
im Barock- und Klassizismus-Stil finden.
Sankt Petersburg ist nicht nur durch zahlreiche Sehenswiirdigkeiten, sondern auch durch viele begabte
Wissenschaftler, Dichter, Komponisten und Maler bekannt: Mikhail Lomonossow, Dmitrij Mendeleev,
Ivan Pavlow, Alexander Puschkin, Nikolaj Gogol, Mikhail Lermontow, Fedor Dostoevskij, Mikhail
Glinka, Petr Tschajkovkij, Karl Bruellow, Ilija Repin, Ivan Kramskoj u.a.

Teil 11. Feste und Traditionen Russlands
In Russland gibt es viele Feiertage, die beliebtesten sind Neujahrsfest, Weinachten, Frauentag, Ostern und
Tag des Sieges. Der Jahreswechsel wird in allen Familien gefeiert: Geschenke werden im \Voraus
vorbereitet, ein Tannenbaum wird geschmiickt, ein Tisch wird festlich serviert. Das Weihnachtsfest wird
in Russland am 7. Januar gefeiert. Oft gehen die Menschen an diesem Tag mit den Freunden aus.
Ende Februar - Anfang Mérz beginnt die Butterwoche, die uralte Tradition, dem Winter Abschied zu
geben. An dieser Woche gibt es iiber Plinsen, die traditionsgeméafl mit Kaviar oder mit saurer Sahne und
Honig serviert werden. Die Plinsen symbolisieren die Sonne.
Am 8. Mirz, dem Frauentag, schenken die Minner den Frauen Blume und Geschenke. Der grofite
kirchliche Feiertag in Russland ist Ostern. Christus Auferstehung. Am Vorabend gehen viele Menschen
zum Gottesdienst und am Ostersonntag gibt es traditionelles Essen: Osterbrot, Osterkuchen (wie aus
Quark mit kandierten Friichten, Mandeln und anderen Zutaten zubereitet) und buntbemalte Ostereier.
Vierzig Tage vor dem Ostern dauert das Fasten, andern kein Reisch, kein Fisch, keine Milchwaren
gegessen werden.
Am 9. Mai wird Tag des Sieges gefeiert. An diesem Feiertag wird eine Parade auf dem Roten Platz und
am Abend Feuerwerk in allen Grof3stadten Russlands veranstaltet.
Texterlduterung
die Kathedrale der Gottesmutter von Kasan - co6op Ka3auckoit 60xbeii MmaTepu
die Gedenkstitte fiir den Sieg im GroBlen Viterlichen Krieg - memopuan [To6enst B Benukoit
OrteuecTBEHHOM BOITHE
der Komplex |kom'pleks] — kommiexe
die Eremitage (eremi'ta:3o] — Dpmutax
Gatschina - T'aruuna (npuropon Cankt-IletepOypra)
die Butterwoche - macieHua
das Osterbrot - kynuu
der Osterkuchen - macxa
die kandierten Friichte - myxaTs!

UBUNGEN ZUM TEXT 2B

1. Beinuwiume uz mexcma Hemeykue 3K6UEANEHMbL.

Cobop Kazanckoit 6oxbeil martepu; namsatHuk Mununy u [lokapckomy; MeMopHall, MOCBSILEHHBIH
nobene B Benmkoilr OteuecTBeHHOW BOIHE; My3eill M300pa3sUTENbHBIX HCKYCCTB; IELIME MapIIPYTHI;
HcaakueBckuili co0Op, HMCTOPUYECKUE NPUTOPOJBI; B CTHIE OAapOKKO M KJIACCHLIM3MA; MAaclEHHIA;
TOTOBUTHCS 3apaHee; mpouarbes; Poxaectso XpucToBo.



2. llaime pa3zeepuymoiii omeem.

Wessen Sitz ist heute der Kreml in Moskau? 2. Was befindet sich im Kreml? 3. Wann wurde der Rote
Platz als Hauptplatz erstmals erwdhnt? 4. Welche Sehenswiirdigkeiten gibt es in Moskau? 5. Welche
Wanderrouten bieten den Touristen die Reiseveranstalter in Moskau an? 6. Welche Museen besuchen die
Touristen in Sankt Petersburg? 7. Welche Vororte von Sankt Petersburg sind weltbekannt? 8. Welche
Feiertage sind in Russland am beliebtesten?

Cpasnume npazonuxu u mpaouyuu Poccuu u I'epmanuu (ucnonwv3ytime maxoice ungopmayuro u3 mexcma
1B).

LEKTION 3
TOURISMUS ALS WIRTSCHAFTSZWEIG

LEXIKALISCHE UBUNGEN

1. Ilpouumaiime nogvie c08a 6CYX, O3HAKOMBIECH C UX PYCCKUMU IKEUBANCHMAMU.
wirtschaftlich mpombiniiennstiit; die Wirtschaft, -, -en mpomsinuieHHOCTD

die Ursache, -n mpuumHa, MOBOI; IPEANOCHUIKA

das Wachstum, -s, ohne PI. poct; das Wachsen, -s, ohne PI. poct

der Reisefiihrer, -S, - myTeBOIUTEIND

der Anstieg, -(e)s, -e mobeM, BOCXOXKICHHE

das Einkommen, -s, ohne PI. noxox

die Bevolkerung, -, -en HaceneHue

die Voraussetzung, -en mpeamnochlika

die Ausgabe, -, -en pacxo; Bblaua; u3gaHue (KHUTH); BBITYCK

ausgeben (gab aus, ausgegeben) BbiiaBaTh; pacxo10BaTh; BBIMYCKATh

der Urlaub, -s, -e ormyck; in Urlaub gehen/fahren yiitu /yexats B oTiyck

die Bedeutung, -en 3nauenue; bedeuten 3Ha4UTH

die Zunahme, -, -n npupocr, yBelTudeHHe

zunehmen (nahm zu, zugenommen) puObIBaTH (0 BOJE); YBEINUUBATHCS; YCUITUBATHCS
der Ausbau, -s, ohne Pl. 3actpoiika; nepeH. pa3BuTHe, paclIupeHUE

die Gesellschaft, -, -en obmecTBO

dir Erholung, -, -en otaeix; sich erholen otapixats

der Einfluss, -es, Einflisse Biusaue

der Markt, -es, Mdrkte perrok

erforderlich neo6xoauMBIii;

die Forderung, -, -en criocoO0cTBOBaHKE, YCKOPEHHE

zusdtzlich momonHUTENHHBIN

der Bereich, -es, -e o6macts

die Erhaltung, -, -en monyuenue; erhalten monyuats, COXpaHsTh

die Dienstleistung, -, -en ycayra, omomkenue

der Betrieb, -s, -e npennpusitre; 3aBox

der Nachteil, -s, -e nenocrarok; der Vorteil, -s, -e npenmyIecTso

zerstoren paspyiarb

der Verbrauch, -s, ohne PI. pacxox; morpebienue

REKTION

einen Einfluss haben auf +A umers BausHne Ha Koro-ammu6o, 4To-I1U00

beitragen (trug bei, beigetragen) zu + D nenath BKi1ajg BO 4TO-1100

sich bemzihen um + A craparbest, 100UBaThCS

verbinden (verband, verbunden) mit + D cBsi3pI1BaTh, COCAMHSTH

vergleichen (verglich, verglichen) mit + D cpaBuuBath

2. Haiioume 6 xascooti epynne ciogo, KOmopoe He no0X00um no CMulCiy.

1) der Anstieg - die Entwicklung - der Ausbau - die Ausweitung

2) die Voraussetzung - die Forderung - die Vorbedingung - der Ausgangspunkt
3) der Anlass - die Ursache - die Folge - der Grund

4) die Erhaltung - der Gewinn - das Einkommen - der Empfang — der Abschied
5) der Beitrag - die Investierung - das Erhalten - die Einlage - die Errungenschaft
6) der Nachteil - der Fehler - der Mangel - der Vorteil - der Defekt
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7) der Mensch — das Leben - der Mann - die Frau - das Kind
8) die Woche - das Jahr - der Tag - die Bedeutung - der Monat

3. [loobepume napwl c108 u3 1€80t u NPOBOU KOJIOHOK, Hauboaee OIUKUX NO CMBICTY.

1) die Ursache a) der Ertrag

2) der Anstieg b) die Erholung

3) die Zunahme c) die Ausgabe

4 das Einkommen d) die Branche

5) der Verbrauch e) der Grund

6) die Bevolkerung f) das Unternehmen

7) der Bereich g) die Steigerung

8) der Betrieb h) das Wachstum

9) der Urlaub i) das Volk

4.Bbz6epume 6 npaeoﬁ KOJIOHKE CJ1060, NpOMUBONOJIONHCHOE NO 3HAYEHRUIO ClI06)Y U3 J1€60U KOJOHKU.
1) vergroB3ern a) steigern, b) ausweiten, c) verkleinern

2) bekommen a) erhalten, b) ausgeben, c) erwirtschaften

3) zerstoren a) abbauen, b) ausbauen, ¢) zusammenbrechen

4) fallen a) aufstehen, b) niedergehen, c) zerspringen

5) gehen a) fahren, b) kommen, c) stehen

6) beginnen a) anfangen, b) beenden, c) fortsetzen

7) stark a) kréftig, b) fest, ¢) schwach

5.Cocmasbme evickazvieanus uz OAHHbIX ClLO6 U Cﬂoeocoqemanuﬁ, 06pau;a;l 6HUMAHUE HA I’lOpﬁlaOK CN086.

1

. Urlaub von Deutschen, ist, nicht nur, Tourismus, er, der Wirtschaft sondern auch, eine starke

Verbindung mit, hat

2
3
4
5
6
7
6

O~NOO O WN PR

. wird, schon, der Tourismus, einer, zu, heute, Einkommensquelle wichtigen

. des Betriebes, Jahr, betrug, 78 Mio. Euro, der Umsatz, voriges

. das Geld, fiir, verwendet, diesem Wirtschaftsbereich, neue Arbeitsplatze, aus, wird

. zur Staatskasse jahrlich, die Steinkohlenindustrie, 5 Milliarden Euro trégt, bei

. besuchen, nach den letzten Angaben, Touristen, Moskau, jéhrlich nur, etwa 4 Millionen

. berechnet, im Voraus, wurden, zusatzlich, die Ausgaben

.Bcmasvme 2/1azcoJinl, nodqepKHymble 6 KOHYe YnpasiCHEeHUs, 6 coomeemcmgyiomeﬁ gbopMe.
. Die Hotelleitung ... ... ... bessere Bedingungen fiir die Touristen.

. Das Einkommen von der Tourismusbranche ... immer ... .

. Das wirtschaftliche Wachstum ... zu einem Anstieg des Einkommens der Bevolkerung.

. Die Zahl der Touristen ... ... vom Jahr zu Jahr.

. In der Tiirkei ... die Tourismusindustrie ... die Wirtschaft einen grofen ... .

.Jedes Jahr ... ... mehrere tausende Touristen in der Tiirkei.

. Im Freien ... die Menschen die Natur, schone Landschaften und frische Luft.

. Die Tourismusindustrie ... ... der gesamten Staatskasse nicht so viel ..., wie andere Industriezweige,

aber ist trotzdem von grofer Bedeutung.
beitragen zu, sich bemiihen um, genieBen, sich vergroBern, einen Einfluss haben auf, zunehmen, sich

erholen, fuhren

7
1

2
3
4
5
6
7

8.

d

. Bcmasvme cywecmeumenvhvie, noouepKHymoie 8 KOHYe YAPAXCHEHUs, 8 cOOmeemcmeyrowel opme.

. Auf dem ... gibt es eine groB3e Konkurrenz zwischen den Leistungstrigern.

. Die aktive Werbung der ... ist von grofBer ... fiir die erfolgreiche Tatigkeit des Reiseveranstalters.

. Der Sommer ist die beste ... in Urlaub zu fahren.

. In... plane ich mein eigenes Geschéft im Tourismusbereich zu haben.

. In Deutschland erwirtschaftet die Tourismusbranche einen jéhrlichen ... von rund 100 Milliarden Euro.
. Das Geld aus der Tourismusbranche wird fiir das Erstehen der neuen ... verwendet.

. Tourismus ist nicht nur Urlaub von den Deutschen, sondern auch er hat eine starke... mit der russischen
Wirtschaft.

Massentourismus hat nicht nur grof3e ... fiir die Umwelt, sondern auch er hat bestimmte ... fiir die
Menschen.

ie Bedeutung, der Umsatz, die Nachteile, die Reisedienstleistungen, die Verbindung, der Reisemarkt, die

Vorteile, die Zukunft, die Zeit, die Arbeitsplitze

8
1

. Hepeee()ume NUCbMEHHO npe()ﬂoofceHuﬂ Ha Hemeukuﬁ A3bIK.
.bonpiioe 3HaueHue a1 ASITEIAbHOCTH TypOorcpaTopoB UMCCT PCKIIaMa Ha TCICBUACHHUU. 2. Exerogno



BO3PACTAIOT JOXOJbl HACEJIEHUS, U 3TO BIHMIET HAa POCT MaccoBoro Typusma. 3. OO0poT U J0XO0.bI
TYPUCTCKON OTpaciu 3aBUCAT (CBS3aHbI) OT KOJIMYECTBa (YMCiIA) TypucToB. 4. BwICOKHME M0OXOIBI OT
Typu3Ma BIIMSIOT HAa CO3/IaHWE HOBBIX PabOYMX MECT B MHIYCTpHH Typu3Ma. 5. Ha TypucTCKOM phIHKE
CyliecTByeT OoJibliasi KOHKYPEHLHUsS MEXIy Typoreparopamu. 6. MaccoBblil Typu3M HMeeT OoJibline
MOCTICNICTBHS JUISL OKpY)Karole cpensl. 7. MHOTHE TYpUCTBI IPOBOIAT OTIYCK Ha Mope. 8. YpoBeHb
JKU3HU Jojie B Poccun He Takod BBICOKMH, Kak B ['epmaHuM, MO3TOMY MaccoBblid Typu3M B Poccuu
Pa3BUT TOXKE HE TaK CHIIbHO, Kak B ['epmanun. 9. Jlydmee Bpemst /i moe3aku B Tamnana — 3uMa, JUIs
noe3aku B Kuraii - BecHa, a 111 oTapixa B Typuuu - Jieto.

GRAMMATISCHE UBUNGEN
1. Negation 3. Pronomen man
2. Perfekt Aktiv 4. Modalverben

Negation (ompuuanue)

Mecto OTpULlaHUA B ITPCAJIOKCHUH.

OTpI/II_[aHI/Ie nicht, OTHOCAIICCCSA KO BCEMY NPENIIOKEHNUIO, CTOUT, KaK IIpaBUJIO, Ha IMOCJIICAHEM MECTC.
Hanp.: Ich lese dieses Buch nicht. — I He uuTato 3Ty KHUTY.

Onnako nicht moxer 3aHUMATH U JPYroe MECTO B MPEJIOKEHUH: TIEpe]l OTACIIAEMON IMPUCTABKOH , Iepes
CYLIICCTBUTCIbHBIM B BHHHUTCIBHOM IAACKE, CCJIM OHO o6pa3yeT C OTpUIaHHEM CEMAHTHUYCCKOC
eIMHCTBO, mepe; obctosTenbcTBamu. Hanp.: Er nimmt dieses Buch nicht mit. — Ou ne Gepet ¢ coboit
sty kuury. Er stellt die Reisetasche nicht auf den Fuboden. - On He cTaBUT TOPOKHYIO CYMKY Ha TIOJ.
Die Konferenz findet nicht jahrlich statt. — Kondepenuus npoxoaur ne kaxasiii roa. Orpumanue Kein
(He, HUKAaKOM, HU OJMH) YNOTPEONSEeTCS TOJBKO C CYIIECTBUTEIbHBIMU BMECTO HEOIPENEIECHHOIO
APTUKIIL U CTAaBUTCA BCErJa MEpe]] CYIICCTBUTCIIbHBIMU. OTpI/II_IaHI/Ie kein CKJIOHACTCA B €IUMHCTBCHHOM
HUCJIEC KakK HCOHpCIIGJIGHHI:Iﬁ ApPTUKJIb, @ BO MHOXCCTBCHHOM YHUCJIC — KaK OHpeILCJICHHI)If/'I APTUKIIb.
Hanp.: Nimmt er einen Rucksack mit?—Nein, er nimmt keinen Rucksack mit. Ou 6eper ¢ coboii
prok3ak? — Her, on He OepeT ¢ co0oif proK3ax.

B HEMCIKOM A3BbIKC CYHICCTBYIOT KPOMC ICPCHUUCIICHHBIX TAKHE OTPULATCIIBHBIC CJIOBA, KakK niChtS
(am4ro, HUYEro), Nie, niemals (aukorna), nirgend (aurzae), niemand (HUKTO).

Hamp.: Er hat nichts mitgenommen. — OH Hu4ero He B35 ¢ COOO.

Sie hat ihn nie (niemals) gesehen. — OHa ero HUKOT1a HE BUjIEIA.

Ich habe das Buch nirgends gesehen. —SI nure He Buena 3Ty KHHTY.

Niemand hat ihm geholfen. - Emy HuKTO He momor.

3amoMHUTE: 6 HeéMeuKom npedﬂoofceHuu donvcxaemc;z MOALKO 0OHO ompuyanrue.

1. Ilepesedume npeonosicenus, oopawas GHUMAHUE HA OMPUYAHUE.

1. Deutschland ist nicht nu r eine wichtige Industrienation, sondern auch ein beliebtes Reiseland. 2. Die
Formalitdten fiir ausldndische Besucher sind nicht besonders kompliziert. 3. Leider gibt es in Moskau
nicht viele 3-Sterne-Hotels. 4. Sankt Petersburg ist nicht nur durch zahlreiche Sehenswiirdigkeiten,
sondern auch durch viele begabte Wissenschaftler, Dichter, Komponisten und Maler bekannt. 5.
Tourismus ist nicht nur Urlaub von Deutschen, sondern auch er hat eine starke Verbindung mit der
deutschen Wirtschaft. 6. Diese Industriebranche ist Nummer eins in der Weltwirtschaft und das ist kein
Wunder. 7. Nicht alle Touristen geben das meiste Geld fiir die Einkdufe aus. 8. Man muss nicht nur die
Rolle als Reiseweltmeister geniefen, sondern auch Deutschland in der Welt zu einem begehrten Reiseziel
entwickeln.

Cxema oopaszosanusn Perfekt Aktiv

eécnomozamenwhotil 21azon haben uau sein (im Prdasens) + Partizip 1l ocnosnozo znazona
Hanpwuwme p: Er_hat gestern lange auf mich gewartet. — Own Buepa monro meHns xnan. Er ist nach
Deutschland_geflogen. — Ou yneren B ['epmanuto.

2. Obpasytime 3 ochogHbie (hopMbl 21a20108

O 6 pa3se liegen — lag — gelegen (haben) laufen — lief — gelaufen (sein)

umfassen, zdhlen, bilden, bestehen, anbieten, reisen, fliegen, einladen, anziehen, ausiiben, besuchen,
erleichtern, vertreten, ermdglichen, steigen, teilnehm en, betragen, um spiilen, wechseln, nehm en, sitzen.
3. I[locmasvme enazonvl, dannvie 6 ckooxkax, 6 popmy Perfekt Aktiv.

I. Die Biicher (liegen) auf dem Tisch. 2. Der Kanal (verbinden) zwei Nebenfliisse. 3. Er (verstehen) gut
Deutsch. 4. Sie (bleiben) gestern im Reisebiiro bis 20 Uhr. 5. Die Aktentasche (fallen) zu Boden. 6. Die
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Industrie (sich entwickeln) mit jedem Jahr immer schneller.

Pronomen man (reonpedenenno-ruunoe mecmoumenue man)

Heonpenenenno-1munoe MECTOMMEHHE MAN B POJIN MOISKAIIETO YIOTPEOISIETCS, KOT/Ia Pedb uieT 00
OOAHOM MJIM HECKOJIbBKUX HCHU3BCCTHLIX JIMIAX, KOTOPBIX HEC XOTAT HA3bIBATD. I'maron B MPCAJIOKCHUAX C
man CTouT B (bopMe 3-1"0J'II/II_[a C€AUHCTBCHHOI'O YHUCJIa. Ha pYCCKHfI SA3BIK Man He MEPEBOJAUTCA, U I'JIaroJi
craBuTCs B popMy 3-T0 JHIIa MHOKECTBEHHOT0 yrcina. Hanpumep: Man schreibt mir oft. - Mue yacto
MUILIYT.

4. Ilepeseoume npeonoscenus.

1. Man entwickelt Deutschland aktiv zu einem begehrten Reiseziel. 2. Man bemiiht sich um die Erhaltung
und Ausweitung der Touristikindustrie. 3. Man versucht die Touristikindustrie mit Marketing und
Werbung am Konsum zu vergrofiern. 4. Man gibt durchschnittlich etwa 20 Euro fiir die Reise aus. 5. Das
meiste Geld gibt m an fiir die Lebensmittel aus. 6. Nach den offiziellen Angaben verdient man in
Russland etwa 7,6 M rd. Euro durch Tourismus. 7. Man hat in Moskau einen Erfolg in der
Businesstouristik von der Durchfilhrung von Kongressen, Korporativveranstaltungen jeglicher
Kompliziertheit.

5. 3amenume I’lpec)/lODfCEHM}Z Cc mecmoumeHuem wir HA npedﬂoofceuuﬂ C HeonpedeﬂeHHO-ﬂuqulM
mecmoumenuem Man. Ilepeseoume npednodiceHus u cpasHume nepesoo 0O0UxX 8apPUAHMOS.

1. Wir arbeiten in verschiedenen Industriebranchen, in Betrieben, Firmen usw. 2. In Urlaub erholen wir
uns nicht nur im Innland, sondern auch im Ausland. 3. Wir fahren, fliegen und wandern in allen
Himmelsrichtungen. 4. Wir bieten den Ausldndern interessante Reisen durch ganz Russland an.

Modalverben (modansnsie 2nazonwt) konnen, diirfen, miissen, sollen, wollen, mogen
CrpspKeHHe MOJIAJIbHBIX TJ1ar0JIoB

ich kann darf muss soll will mochte mag
du kannst | darfst musst | sollst willst mochtest magst
er, sie, | kann darf muss soll will mochte mag
es

wir konnen | diirfen | miissen | sollen wollen mochten mogen
ihr konnt | diirft miisst | sollt wollt mochtet mogt
sie, Sie | konnen | durfen | miissen | sollen wollen mochten mdogen

3Hauenue MOAAJIBHBIX TJIAr0OJIOB
ko'nnen - MOYb, YMCTb, UMCTb BO3BMOKHOCTb YTO-IN00 cAcjaaTh
H an p.: Er kann gut schwimmen. - OH ymeeT X0poIlo riaBaThb.
diirfen — umetsb paspelieHue, IpaBo; MPU OTPULIAHUY BBIPAXKALT 3aMpeT
Hamnp.: Indiesem Café darf man rauchen. - B atom kade MOXHO KypUTb.

Im Flugzeug darf man nicht rauchen. — B camoseTe Henb3st KypHTb.
6. [Ipouumaiime u nepesedume npeonoxcerusi. Od0viacHume 3HayeHue MOOAIbHbIX 21A20JI08.
1. Sie hat Urlaub und kann reisen. 2. Sie hat Geld und kann neue Reisetasche kaufen. 3. Sie ist krank und
darf nicht zur Arbeit gehen. 4. Er kann morgen nicht kommen. Er hat viel zu tun. 5. Wo kann ich
Postkarten und Briefmarken kaufen? 6. Sie diirfen hier nicht rauchen. 7. Ich kann gutDeutsch sprechen. 8.
Darf ich hier Platz nehmen? — Ja, hier ist es frei. Sie konnen Platz nehmen. 9. Sie kann diesen Text ohne
Worterbuch tibersetzen. 10. Im Museum darf man nicht laut sprechen.
7. Bcmasbme mooanvuuiii 2nazon konnen uu diirfen,
1. ... ich Sie fragen? 2. ... wir mit dem Bus fahren oder zu Ful3 gehen? 3. ... ich das Fenster 6ffnen? 4. ...
wir hier bleiben? 5. In den Ferien ... sie eine Flusskreuzfahrt machen. 6.... ich herein? 7. Leider... ich nicht
am Sonntag ins Theatergehen. Meine Multter ist krank. 8. ... Sie Tennis spielen? Nein, ich ... es nicht.
MziSSEN — OBITH TOHKHBIM, OBITh BRIHYXJACHHBIM — HEOOXOAMMOCTh UYTO-IM00 C/IeNaTh, BHITEKAIOIIAS U3
3aKOHOB IPpHUPOABI, U3 KaTCTOPUICCKOTO TpC6OBaHI/I${, HE3aBUCUMO OT XKEJIaHUA BBIITOJIHAIOIICTO JINIIAa
Hamp.: Sie muss die Priifung ablegen. - Ona gomkHa c1ath 3K3aMeH.




Er muss den Arzt besuchen. — OH 1o/mKeH OWTH K Bpady.
sollen - GBITH TOIKHBIM, OBITH OOSI3aHHBIM HEOOXOAUMOCTh YTO-THOO CeIaTh 10 BHYTPCHHEMY
yOeXKICHHUIO WITU TI0 PACTIOPSIKEHUIO, COBETY IPYroro JIUIa
H a m p.: Ich soll heute zu Gast gehen. — MHe HY>KHO MTOWTH CETOHS B TOCTH.
Sie sollen morgen alle Formalititen erledigen. — Bawm ciieyer 3aBTpa BBITIOJIHUTH BCE
(hopMabHOCTH.
Du sollst mehr Sport treiben. — Te0e HyxHO O0JIbIIIE 3aHUMATHCSI CIIOPTOM B BOIIPOCAX
8. Ilpouumaiime u nepesedume npeodnoxcenus. ObvsicHume 3HaueHue MOOAIbHLIX 21A20108.
I. Die Reiseleiterin soll gleich kommen. 2. Die Dienstleistungen fiir die Touristen muss man verbessern.
3. In Moskau sowie in anderen touristischen Zentren Russlands soll die Anzahl von Hotels zunehmen. 4.
Die Dienstleistungen unseres Hotels muss an viel besser darstellen.
9. Bcmasvme sollen unu miissen.
1. ... ich dieses Buch lesen? 2. Die Studenten ... in der ndchsten Woche die Testaufgaben machen. 3. Er ist
arbeitslos und ... eine Arbeit moglichst schnell finden. 4. De r Tourist... einen Fragebogen ausfiillen. 5.
Der Reiseveranstalter... interessante Reisetouren anbieten. 6. Meine Grofmutter ist krank, ich ... ihr
helfen.
wollen — sxenath, IMETh HAMEPEHHUE YTO-IUOO0 CIeIaTh
Haunp.: Im Sommer will ich nach Bonn fliegen. — Jletom st xouy nosnerets B BoHH.
Wollen wir ins Kino gehen! — JlaBaiite noiigem B KuHO!
Mogen — jkenarh; JTIOOUTH
--B 3HAUCHHM <OKEIIaTh» YIOTpeOJIsseTcsl cocnaratenbHas ¢opma Mmochte (xorenm Obl) B HacTosIeM
BpPEMEHU
Hanpumep: Sie mochte mit dem Chef sprechen. — Owna xotena Obl TOrOBOPHUTSH C HIeHOM.
--B 3HAUCHUU <JTIOOUTH UTO-TMO0, UIMETh PACIOJIOKEHUE K UeMy-ITnboy» ynoTpednsercsa dopma mégen 6e3
WHOUHUTHBA
Hamp.: Ich mag Eis. — I mr061110 MOpOXKEHOE.
Er mag diesen Menschen nicht. — Emy He HpaBHUTCS 3TOT YEJIOBEK.
10. IIpouumatime u nepegedume npeonodxcenus. QbvsicHume 3Ha4eHue MOOAIbHLIX 21A20108.
1. Man will zwei Teile zum Ganzen verbinden. 2. Die Touristen wollen die Vororte von Sankt Petersburg
besuchen. 3. Sie mochte nach Paris reisen, aber leider hat sie zurzeit nicht genug Geld. 4. Sie mag kein
Fisch. 5. Wollen wir Ski laufen! 6. Er mochte an der Konferenz teilnehmen, aber er hat keine Zeit. 7.
Wollen Sie die Eremitage besuchen? 8. Mdchten Sie Tee oder Kaffee?

Text3 A

TOURISMUS UND SEINE WICHTIGKEIT FUR DEUTSCHLAND
Der Massentourismus begann mit dem wirtschaftlichen Aufschwung nach dem zweiten Weltkrieg und
hatte verschiedene Ursachen:

e Das wirtschaftliche Wachstum fiihrte zu einem Anstieg der Giiterproduktion und damit auch des
Einkommens der Bevolkerung. Dies war die Voraussetzung fiir ein Anwachsen der privaten
Konsumausgaben (die Urlaubsreise ist ein wesentliches Konsumgut).

e Die Tages-, Wochen- und Lebensarbeitszeit ist gestiegen. Bei einem gleichzeitigen Anstieg des
Einkommens hat der Urlaub eine immer groBere Bedeutung fiir die Menschen bekommen.

e Die Mobilitdt der Menschen ist durch die Zunahme der Zahl der Pkws, durch den Ausbau von
Straf3en und Schienen sowie durch die Entwicklung des Flugsektors stark angestiegen.

e Die Entwicklung des Kommunikationswesens und die zunehmende Technisierung haben
Reisemoglichkeiten und -ziele erheblich erweitert. Besonders das Fernsehen hat die Motivation
und die Wahlmdglichkeiten fiir Reisen betrachtlich gesteigert.

e Bevolkerungswachstum und Verstddterung der Gesellschaft fiihrten bei den Menschen zum
Wunsch nach Natur, Landschaft, Erholung, Einsamkeit und neuen zwischenmenschlichen
Kontakten.

Tourismus ist nicht nur Urlaub von Deutschen, sondern auch er hat eine starke Verbindung mit der
deutschen Wirtschaft. Die Tourismusindustrie hat auf sie einen groBen Einfluss. Ihre Wertschopfung als
Beitrag zum Bruttoinlandsprodukt ist so grol wie die von Kohle, Stahl und Landwirtschaft zusammen.
Die Branche erwirtschaftet einen jahrlichen Umsatz von rund 100 Milliarden Euro und bietet rund 2
Millionen Menschen Arbeitsplatze. Kein Wunder, ist diese Industrie die Wachstumsbranche Nummer
eins in der Weltwirtschaft.

25



Heute ist Deutschland mit den Attributen Kultur, Dynamik und Vielfalt im touristischen Weltmarkt mehr
je erforderlich. Unbedingt muss das Bild von dem Land in der Welt sehr viel besser dargestellt werden.
Man muss nicht nur die Rolle als Reiseweltmeister genieBen, sondern auch Deutschland in der Welt zu
einem begehrten Reiseziel entwickeln.

Inzwischen gehen nur 22 Millionen Euro jahrlich als die Bundesforderung an die Deutsche Zentrale fiir
Tourismus. Im Vergleich mit 5 Milliarden Euro fiir die Steinkohlenindustrie und 2 Milliarden Euro fiir
die Landwirtschaft ist das eine lacherliche Summe.

Dabei konnen mit 50 Millionen Euro zusétzlich weltweiter Deutschland-Werbung rund 500 Millionen
Euro Touristik-Umsatz generiert werden. Das bedeutet etwa 10 000 neue Arbeitsplitze, die einer
Investition in die Zukunft des Standorts gleichkommen.

Der zunehmende Wunsch der Bevdlkerung nach Urlaubsreisen lieB den Tourismus zu einem eigenen
Wirtschaftsbereich heranwachsen. Die Touristikindustrie bemiiht sich um die Erhaltung und Ausweitung
ihres Umsatzes. Wie auch andere Wirtschaftsbereiche versucht sie, mit Marketing und Werbung ihre
Marktanteile am Konsum zu vergroBern. In der Bundesrepublik Deutschland besteht die
gesamtwirtschaftliche Leistungserstellung dieser Industrie aus dem Dienstleistungsbereich, der in die
Reiseveranstalter, Reisebiiros, Transportbetriebe u.a. fallt.

Massentourismus hat aber Nachteile: beliebte Urlaubsorte werden immer stirker ausgeweitet, die Natur
wird zerstort. Unerwiinschte Folgen sind erhohte Verkehrsbelastungen, Landschaftsverbrauch und
Kommerzialisierung sozialer Beziehungen.

Texterlauterung

das Bruttoinlandsprodukt (das Bruttosozialprodukt) - BanoBoii BHyTpeHHUI MPOIYKT (CTOMMOCTH BCEX
TOBApOB U YCIYI, HNPOU3ZBCACHHBIX JIMIAMH, HMCHOIIUMH IIOCTOSIHHOC MECTOXUTCIBCTBO B I[aHHofI
CTpaHe)

Je mehr - yem Gosbie

der Tourismus - Typusm

der Pkw - der Personenkraftwagen - merkoBoii aBToMOOHIIb

usw. - und so weiter - u Tak gaiee

die Verstdadterung ypbanuzarus

UBUNGEN ZUM TEXT 3A

1. Ilpouumaiime u nepegeoume nucbMeHHO Mom ab3ay mekcma, 20e 2080PUMCS, YMO UHOYCMPUs
mypusma okassleaem boavuoe srusanue Ha HEMEYUKYHO IKOHOMUK) .

2. Hatioume 6 mexcme HemeyKue 9Keueailernmbl CJZQ()yiOu/;uM BbIPANCEHUAM.

SKOHOMUYECKUH IMoABECM IIPOU3BOACTBA TOBAPOB; POCT AOXOIAOB HACCIICHHA; YBCIMYCHHUC KOJHNYCCTBA
JUYHBIX aBTOMOOWJIEH; paciiMpeHue A0por; OOIbIIOe BIMSHUE; POCT OTPACIH HOMEp OJWH B MHPOBOM
3KOHOMHKECE, 22 MHWIIHOHA C€BpO CKCTOJHO B Ka4dCCTBC (bez[epanLHoﬁ MNOAACPIKKHU HCMCI_IKOFO
HECHTPAJIbHOI'O YIPAaBJIICHUA TYpHU3Ma; YBCIHYUTH C IMMOMOMIBIO MApPKETUHTA U PEKJIaMbl CBOIO PBIHOYHYIO
JI0JTI0 B TOTPEOICHUN

3.Cocmasvme 6bICKA3bI6AHUA, UCNOIb3YA nodxodﬂu;ue 6blPAINCEHUA OanHwvle HuIce.

1. Das wirtschaftliche Wachstum fiihrte zu einem Anstieg der Giiterproduktion und...

2. Bei einem gleichzeitigen Anstieg des Einkommens hat der Urlaub...

3. Die Entwicklung des Kommunikationswesens und die zunehmende Technisierung haben...

4. Der zunehmende Wunsch der Bevolkerung nach Urlaubsreisen lieB3 ... .

5. In der Bundesrepublik Deutschland besteht die gesamtwirtschaftliche Leistungserstellung dieser
Industrie...

a) ... aus dem Dienstleistungsbereich.

b) ... den Tourismus zu einem eigenen Wirtschaftsbereich heranwachsen.

C)... eine immer grofBere Bedeutung fiir die Menschen.

d) ... und damit auch des Einkommens der Bevolkerung.

e) ... Reisemdglichkeiten und -ziele erheblich erweitert.

Text 3B

TOURISMUS UND SEINE WICHTIGKEIT FUR RUSSLAND
Nach den letzten offiziellen Angaben wird der Tourismus schon heute zu einer immer wichtigeren
Einkommensquelle. Der Tourismus hat etwa einen siebenprozentigen Beitrag zu der Staatskasse
ausgemacht. Das Geld aus der Tourismusbranche wird fiir das Erstehen der neuen Arbeitsplitze und fiir



die Lohne der Beschéftigten, fiir den Bau von neuen Hotels usw. verwendet. Die Touristen lassen ihr
Geld in Restaurants, Hotels, Museen und Taxis, in den Kaufhdusern und Souvenirldden. Ein Ausldnder
gibt durchschnittlich etwa 900 Euro in Moskau aus. In einem Jahr ist diese Zahl um 2,5 Tausend Rubel
gewachsen und in fiinf Jahren mehr als um das 1,5-fache. Das meiste Geld wird fiir die Einkdufe
ausgegeben - 35 %, fiir Museen, Ausstellungen und andere Veranstaltungen werden 21 % des Geldes
ausgegeben. Nach den Angaben der weltweiten Tourismusorganisation verdient das gesamte Russland
etwa 7,6 Mrd. Euro durch Tourismus.

Mit jedem Jahr vergroflert sich der Touristenstrom. Nach einem neuen Programm sollen jahrlich,
angefangen 2010, etwa 5 Millionen Touristen nur Moskau besuchen. Besonders entwickelt sich der
Business-Tourismus. Ein bedeutender Bestandteil der Businesstouristik ist die Durchfiihrung von
Kongressen, Korporativveranstaltungen jeglicher Kompliziertheit. Moskau und ganz Russland haben in
diesem Marktsektor grof3e Erfolge zu verzeichnen (umerot ycrnex). Mit jedem Jahr nimmt die Anzahl von
Hotels zu, die mit allem Notigen fiir den Business- und Kongresstourismus ausgestattet sind - in Moskau
wie auch in anderen groBen Industrie- und Kulturzentren.

Durch den Ausbau der Kapazititen und durch die weltweite ErschlieBung von Regionen, durch
Infrastruktur, durch neue interessante Programme, die von Reiseveranstaltern aufgestellt werden, ist die
Erflillung der Reisewiinsche der Menschen so vielfdltig moglich, dass man heute von einem Kéufermarkt
sprechen kann.

Texterlduterung

das Business - 6usHec

der Souvenirladen [zuve'ni:r] - Mara3uH N0AapKOB, CYBEHUPOB

IIponymepyiime npednodxcenus 8 102UUecKol NoC1e008amelbHOCHIU.

a) Mit jedem Jahr vergroBert sich der Touristenstrom.

b) Moskau und ganz Russland haben in diesem Marktsektor gro3e Erfolge zu verzeichnen.

c¢) Nach den letzten Angaben wird der Tourismus schon heute zu einer immer wichtigeren
Einkommensquelle.

d) Durch den Ausbau der Kapazititen und durch die weltweite ErschlieBung der Regionen, durch
Infrastruktur, durch interessante Programme ist die Erfiillung der Reisewiinsche der Menschen vielfaltig
moglich.

e) Das Geld aus der Tourismusbranche wird fiir das Erstehen der neuen Arbeitsplitze usw. verwendet.

f) Nach einem neuen Programm sollen jahrlich etwa 5 Millionen Touristen nur Moskau besuchen.

LEKTION 4
REISEN UND VERKEHRSMITTEL

LEXIKALISCHE UBUNGEN

1. Ilpouumatime nogbvie co8a 6CyX, O3HAKOMBIECH C UX PYCCKUMU IKEUBANCHMAMU.
der Anfang, -s, Anfdnge nagaino

das Jahrhundert, -s, -e cronerue

die Sache, -, -n mpeawmer, Betp; zur Sache kommen nepeiitu x aeny
antreffen (traf an, angetroffen) 3acraBare; BcTpedars

der Zweck, -es, -€ 1enn

sich vollziehen (vollzog sich, sich vollzogen) npuBoauTh B HCTIONHEHKE; COBEPIIATD; OCYIIECTBIIATh
beriihmt 3HamenuThIit, n3BecTHBII; Weltberihmt usBecTHbIil Bo BceM Mupe
verzeichnen 3amucare, BHECTH (B CIICKH), COCTABIAThH OIUCH

malerisch »xuBonucHbII

eine Reise antreten oTnpaBnsThCS B MyTEIISCTBHE

der Lohn, -s, Léhne 3apaboTnas ruiata

das Gehalt, -(e)s, Gehdlter 3apabornas mara; okiaj, )KaaoBaHbE

nach und nach mocrenenno

der Einrtrag, -s, Ertrdge norosop

der Arbeitgeber, -s, - paboTtoaarenn

das Ausruhen, -s, ohne Pl. oraeix; ausruhen oTasixars

korperlich TenecHbrit, MaTepuanbHbIid, pU3nIeCKuit

die Fdhre, -, -n mapom

REKTION

studieren + 4 u3y4ath 4T0-mK00O
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studieren an + D yuutbcs (B By3e)

folgen + D cnenoBath 3a keM-1100, 4eM-THOO

treffen (traf, getroffen) + A4 Bcrpeuats

sich treffen (traf sich, sich getroffen) mit + D BcTpeuarscs ¢ kem-1160

2. Onpedenume 8 Kaxcoou epynne cl080, KOMopoe He NOOX0OUm no CMbuLCILY.
1)der Student - der Aspirant - die Hochschule - der Dozent - der Rektor

2)die Fahre - das Schiff- der Zug - das Flugzeug - das Auto - das Verkehrsmittel
3)der Arbeiter- der Bauer - der Gelehrte - der Beruf - der Kaufmann

4)das Jahrhundert - das Jahr - das Leben - der Monat - der Tag — die Woche
5)das Sonnenliegen - die Reise - die Fahrt - der Ausflug - die Seekreuzfahrt
3.110o06epume nopul c06 u3 1e6ol U NPagoll KOIOHOK Hauboiee OIUZKUX NO CMBICITY.

1) der Anfang a)der Kontrakt

2) der Zweck b)der Gang

3) der Lohn c)die Erholung

4) der Vertrag d) der Beginn

5) das Ausruhen e)die Tour

6) die Bewegung f)die Uberfahrt

7) der Arbeitgeber g)das Gehalt

8) die Fahre h)das Ziel

9) die Route i) der Boss

4, Bbl6epume 6 npaeoﬁ KOJIOHKE CJ1060, nNpOMUBONOJI0IHCHOE NO 3HAYEHUIO ClI06)Y U3 €60 KOJIOHKU.
1)sammeln a) suchen, b) verlieren, c) finden

2)spat a) leicht, b) dunkel, ¢) frith

3) treffen a) Abschied nehmen, b) begegnen, c) kennen lernen
4)anfangen a) beginnen, b) beenden, c) starten

5)erscheinen a) antreten, b) verzeichnen, c) verschwinden

5. Cocmasbme evickazvieanus uz l’lpu6€0€HHblx Clloe u Cﬂoeocoqemayuﬁ, 06pau;aﬂ GHUMAHUe HA l’lOpﬂ()OK
CJ1086.

1)geboren, des 18. Jahrhunderts, der Tourismus, Mitte, war

2)stidlichen, ihre Ferien, verbringen, warmen, die meisten Urlauber, Landern, gern, in

3)1836, wurde, der erste Reisefiihrer, weltberiihmt, erschien, sofort, und

4)mehrere, bei. kann, Fluss- und Seekreuzfahrten, Stadte, man, Lander, besuchen, sogar

5)das Ausruhen, frither, und, im Vordergrund, Sonnenliegen, standen

6)heute, den Aktiv-Urlaub, ziehen, mit, korperlicher Bewegung, vor, viele Menschen

7)komfortabel Jede Reise, machen, Verkehrsmittel, moderne

8) treffen, die russischen Touristen, in, man, aller Welt, kann

6. Bcmasbme 2naconvl, nOOuUepKHymule 8 KOHYe YAPAXICHEHUsl, 8 COOmeemcmsyrowetl hopme.

1. Mit der Zeit haben ... die Ziele der Reisenden stark....

2. Bei der Reise kann man neue Linder, Stadte und Menschen.

3. Etwa Anfang der 90. Jahre des 20. Jahrhunderts hatte ... in Russland die Wende zum Massentourismus

4.Alle Reisefiihrer... den Touristen besonders interessante Sehenswiirdigkeiten sowie die malerischsten
Routen.

5.Ich mag Ski fahren. Fiir das Skifahren... ich... in die Alpen zu fahren.

6. Das Schloss Hofburg darf man ohne Reiseleiter nicht betreten, deshalb ... die Touristen dem
Reiseleiter.

7. Wir haben unsere Seekreuzfahrt durch das Mittelmeer noch im Voraus ... .

8.Meine Freundin... Touristik und Hotellerie ... einer Fachhochschule und ich ... Wirtschaft ... einer
Universitat. Wir mochten in Zukunft unser eigenes Geschéft haben.

9. Zurzeit sind alle Sozialschichten vom Massentourismus....

10.Der Arbeitsvertrag in Russland... 24 Tage Urlaub....

11. Meine Freundin und ich fliegen in Urlaub nach Spanien. Wir morgen um 8 Uhr im Flughafen.

sich vollziehen, ergreifen, bezahlen, kennenlernen, empfehlen, sich dndern, vorziehen, studieren an,
folgen, sich treffen,vorsehen

1. Bcmasbme cywecmsumenbHvle, HOOUEPKHYMble 8 KOHYe YNPAXCHEHUs, 8 COOmeemcmeyouel gopme.
1. Die Werbung ist ein wichtiger... der Marketingpolitik jeder Reiseveranstalter, jeder Leistungstréager.




2. In Italien gibt es viele..., die weltberithmt sind und die Touristen aus aller Welt anziehen.

3. Fiir viele Russen ist das Reisen schon zu einer... geworden.

4. Der Tourismus war... des 18. Jahrhunderts in Europa geboren.

5. Ich mag das... nicht. Ich ziehe vor, meinen Urlaub aktiv zu verbringen.

6. Das erste... wurde von Erasmus von Rotterdam in Deutschland gedruckt.

7. Das Reisen ist zurzeit die... aller Sozialschichten geworden.

8. Unter den Reisezielen im Ausland fiir mich liegt zurzeit China an der....

9. Meine Freundin verbringt ihren Urlaub meistens in der Tiirkei. Fiir sie stehen das Baden und
Sonnenliegen im ....

die Sache, die Mitte, das Buch, die Sehenswiirdigkeit, der Bestandteil, die Gewohnheit, die Spitze, das
Sonnenliegen, der Vordergrund

8. Ilepesedume nucbmenHO NPeonoNceHUsi HA HeMEeYKULL A3bIK.

1. Kaxxplil myTeBOIUTENh OMKMCHIBACT CaMble MHTEPECHBIE M )KMBONHMCHBIE MapuIpyThl. 2. HeMisl MHOTO
MyTENIECTBYIOT 3a pyOek. B HacTosiee Bpemsi oHH mpexie Bcero enyT B Mranuto, Mcnanuio, ABcTpuio,
Opannuto, Beiinapuro u CIIA. 3. Camoe ObICTpOE TPAaHCIIOPTHOE CPECTBO—ATO camonet. [loe3aka Ha
moe3ac MINTCA JOJbIIC, HO UMECT CBOM IPEUMYIICCTBA: U3 OKHA MOXKHO HaCJIaXJIAaTbCA JKUBOIIMCHBIMUA
nanamagdramu. 4. K cambiM TIOOMMBIM TPaHCHOPTHBIM CpeJCcTBaM B ['epMaHMM OTHOCHUTCSI aBTOMOOWUIIb.
5. IlepBbiit myTeBOAUTEND MOSIBUJICS B 1836 roy u 0603Haumn gocronpumMedarensHnocty Hunepnanaos,
benbsrum u 'epmannu. 6. B Poccun Typuctsl 4acto BeiOMparoT noe3nky no Tpanccu®y. 7. 3 Ounnsaanm
B H_[BeI_II/IIO MOJXHO IIOIIaCThb Ha IIapoMe. 8. HpI/IBbI‘IKI/I H KCJIaHUA TYPUCTOB HU3MCHUIIUCH. MHorue
TYpPHUCTBHI MPEINOYUTAIOT OTABIXaTh aKTUBHO. 9. S myremecTByr0 ¢ ymoBoibcTBHEM. Kaxaplii rop s
BBIOMpAIO HOBBIA MapIIPyT.

GRAMMATISCHE UBUNGEN
1 Plusquamperfekt Aktiv 3. Pripositionen mit Genitiv
2. Infinitivgruppe mit um ... zu und damit 4. Prapositionen mit Akkusativ

Plusquamperfekt Aktiv (nirockeamnepghexm oeiicmeumenvrozo 3anoza)

BCcrioMoraTenbHbIN T1aroi haben (im Prateritum) + Partizip 1l ocHoBHOrO T1arona

BCIIOMOTaTEIbHBIN Taroi sein (im Prateritum) + Partizip |1 ocHoBHOro riarona

Plusquamperfekt Aktiv yrotpebisieTcss B IpeaioxKeHHH [J1s1 0003HAYCHHUS TPEANICCTBOBAHMS ICHCTBUS B
npomeameM BpEMEHU.

Hanpuwmep: Gestern hatte ich zuerst ein Hotel im Katalog ausgewéhlt und dann bezahlte ich die Reise in
die Tiirkei. Gestern war ich in Moskau ganz frith angekommen und fuhr sofort ins Biiro.

1. Ilepesedoume npeonodicenus u 06wsichume ynompebiienue 6cnomo2ameinvbHulx 21azon06 haben u sein.

1. Etwa Mitte des 18. Jahrhunderts hatte sich die Wende vollzogen: Der Tourismus war geboren — man
begann zu reisen. 2. Der Englidnder John Murray hatte den Kontinent bereist und schrieb ein interessantes
Buch.3. Die Deutschen waren reisefreudig geworden und gewannen ihren Titel als Reiseweltmeister. 4. In
Deutschland hatte es voriges Jahr in der Tourismusbranche Anderungen gegeben, trotzdem spiilte die
Branche in die Kasse mehr als 20 Mrd. Euro.

Infinitivgruppe mit um ... zu und Finalsdtze mit der Konjunktion damit (ungpunumuenwiit 06opom c
um ...ZU u npudamoumnoe npeonoxcenue yeau ¢ corozom damit)

NHGUHUTUBHBIA 000pPOT € UM... ZU MEepeBOAUTCA «4TOObl + MH(QHUHUTHBY» M YHNOTpeOisercs, eciu B
TJIABHOM TIPEIOKEHHH U CIIEIYIONIEM 3a HUM WHOUHUTHBHOM 000pOTE pedb HUAET 00 OJHOM U TOM Ke
npousBoauTene neicTeus. MHQUHUTHBHBINA 000POT BCET/1a OTAENAETCS 3aIATOM.

Hanpuwmep: Er fliegt in die Alpen, um Ski zu fahren. — Own netut B AsbIbl, 4TOOBI KATATHCS HA TOPHBIX
aepkax. Coro3 damit coOTBETCTBYeT pPYCCKOMY «d4TOOBD» W YIOTpPEOJdseTcs, €CIu B TJIaBHOM U
NPUAATOYHOM TPEIIOKEHHSIX pedb HICT O pa3HbIX mpousBomutensx nericteus.Die Reiseveranstalter
arbeiten neue Wanderrouten aus, damit die Touristen ihren Urlaub aktiv verbringen koénnen. —
TyponepaTtopbl pa3pabaThIBalOT HOBBIE TEUNIEXOIHBIE MApPUIPYTHI, YTOOBI TYPHCTHI MOTJIH aKTHBHO
MIPOBOJIUTH CBOI OTITYCK.

2. [lepesedume na pycckuii s3vlK u 00wsicHume ynompedaenue um ...zu + Infinitiv u damit.

1. Deutschland 14dt zu Reisen in eine lange und echte Geschichte ein, damit man alle Formen modernen
Lebens kennen lernen kann. 2. Viele Touristen besuchen die Flusstiler von Rhein, Main, Mosel, Donau
und Elbe, um die Schonheit der Natur zu genieen. 3. Die Deutsche Zentrale fiir Tourismus wirbt im
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Auftrag der Bundesregierung fiir touristische Angebote des Reiselands Deutschland, um den kleineren
und mittleren Unternehmen die Teilnahme an wichtigen Fach- und Publikumsausstellungen zu
ermdglichen. 4. Den Touristen werden neue Programme angeboten, damit sie interessante Reisetouren
wihlen konnen. 5. Damit die Touristen den Nordpol schneller und bequem er erreichen kénnen, stellt
man lhnen die Hubschrauber zur Verfiigung. 6. Damit der Tourismus in Deutschland zu einem eigenen
Wirtschaftsbereich heranwéchst, soll sich die Touristikindustrie um die Erhaltung und Ausweitung ihres
Umsatzes bemiihen.

3. Ilpeobpa3zyiime 06a npocmvix NpPeonodiCceHUsi 8 OOHO CILONCHONOOUUHEHHOE C UHQOUHUMUBHBIM
obopomom um ... zu + Infinitiv u nepeseoume na pycckuii sizeix. O 6 p a 3 ¢ u: Er beschaftigt sich mit
einem neuen Projekt. Er will eine neue Methode entwickeln. -Er beschéftigt sich mit einem neuen
Projekt, um eine neue Methode zu entwickeln.

1. Der Student fliegt nach Deutschland. Er will dort studieren. 2. Wir wollen nach Spanien fliegen. Wir
wollen uns dort erholen. 3. Sie fliegt in die Schweiz. Sie will an der Konferenz teilnehm en. 4. Ich fahre
nach Sankt Petersburg. Ich will Eremitage besuchen. 5. Er hat den Deutschkurs in Berlin bezahlt. Er will
Deutsch besser beherrschen.

4. IIpeobpasyiime 06a npoCcmulxX NPeoNoNCeHUsL 8 OOHO CLONCHONOOUUHEHHOe ¢ cotozom damit u
nepeseoume Ha pyCccKull 3vlK.

O 6 p a3 e m: Inunserem Land werden soziale Programme durchgefiihrt. Die Menschen kénnen besser
leben. In unserem Land werden soziale Programme durchgefiihrt, damit die Menschen besser leben
konnen.

1. Die erste russische Eisenbahn fiir den Personenverkehr wurde zwischen Petersburg und Zarskoe Selo
gebaut. Die Zarenfamilie konnte aufs Land fahren. 2. Man hat einen Euro-Tunnel errichtet. Die Menschen
konnen mit dem Zug aus Paris nach London fahren. 3. Die Leistungstrager stellen den Touristen die
modernsten Verkehrsmittel zur Verfiigung. Die Touristen konnen mit allem Komfort reisen. 4. Die
Reiseveranstalter arbeiten neue Reiserouten aus. Die Touristen bekommen neue Reisemdglichkeiten.

5. Ilepesedume npednoxcenus Ha HemeyKull s3biK.

1. lns TOro 4roObl XOpOILIO OTIOXHYTb, HY)KHO 3apaHee 3a0poHMpoBaTh roctuHuny. 2. TypareHTcTBa
JOJI?KHBI p33pa6aTBIBaTB HOBBIC TYPHUCTCKHUC MapHIPYTHI, YTOOBI ITPUBJICKATb HOBBIX TYPUCTOB. 3. I[J'IH
TOro 4yT0OBI paboTaTh B TYpOIOPO, HYXKHO MOJYUYHThH crieiansHbie 3Hanus (die Fachkenntnisse — PL.). 4.
TypOropo maT TypucrtaM JOTOBOPBI , YTOOBI 3HATM CBOM IpaBa U o0s3aHHOCTH. 5. Pabortomatenu B
FepMaHI/II/I YBCJINYHIIN OITAaYNBaEMbIN OTITYCK, 4TOOBI JIFOOU MOTJIN OoJIblle MyTCHICCTBOBATD.

Prdpositionen mit Genitiv (npeoniozu, ynpasnatouue pooumenvrovim nadexicom)

trotz — HecMoTps Ha, BOIIPEKH

wdhrend - Bo Bpewmsl, B TeUeHHUE

ldngs — Bxonb

wegen — u3-3a

statt — BmecTto

auperhalb - BHe, 3a mpenenamu

innerhalb - B Teuenue, BHYTpH

unweit — Hemaaeko

diesseits - mo 3Ty cropoHy

jenseits — mo Ty cTopony

oberhalb — moBepx, BbIiIe

unterhalb — uwuxe, BHU3Y

6. [locmasbme emecmo nponyckog npeoiocu, mpebyrouue pooumenbHo20 nadeica.

1. ... der Krankheit musste der Reisende zu Hause bleiben. 2 .... des Sommersregnete es sehr oft. 3. Er
wohnt in aber arbeitet... der Stadt, ...der Feiertagen 1989 kam es in der DDR zu den Massenprotesten. 4.
Sie wanderten ... des schlechten Wetters. 5. Sie hat ... der Reise nach Frankreich eine andere Reise
gewidhlt. 6. ... Sankt Petersburg liegen viele Vororte mit weltberithmten Sehenswiirdigkeiten. 7. Das
Reisebiiro, in dem ich arbeite, liegt... der Universitit

Prdpositionen mit Akkusativ (npednozu, ynpasnsiowiue unumenvhovim naoexicom)

bis - 1o

durch — uepes, o, mocpeacTBoM (mepeaaeTcsi B pyCCKOM sI3bIKE TBOPUTEIBHBIM TAJICHKOM )

fiir — g, Ha, 3a

ohne — 6e3



Um — BOKpYT, B (0 BpEMEHH), Ha
gegen — mpoTHUB, MOYTH, OKOJIO (IT0 OTHOIIECHUIO KO BPEMEHHU 1 YUCJIaM);
wider - mpoTHB, BOTIPEKH
entlang — B101b (CTaBHUTCS TOCIIE CYIIECTBUTEIHLHOTO)
1. [locmasbme cywecmeumeibhbsle, oanmbvle 6 CK06KGX, 6 coomeemcmeyrouem naoeoice.
1. Der Rhein ist fiir (der Schiffverkehr) sehr wichtig. 2. Bis (das Museum) fahren die Touristen mit dem
Bus. 3. Wir sind in Miinchen lange durch (die Stra3en) in der Altstadt gebummelt. 4. (Das Ufer) entlang
waren malerische Landschaften. 5. Um (das Schloss) war ein schoner Park. 6. Ich kann nichts wider
(mein Wille) machen.
8. Bcmasvme emecmo mouek npednoau, OanHvle 00 Yepmoil 8 KOHYe YNPANCHEHUSL.
1. Diese Reise ist... meine Freunde zu teuer. 2 .... welches Projekt hast du so viel Geld bekommen? 3. Wir
gehen ... den Park und dann den Fluss... 4. Ich will allein ... meine Freunde in die Tirkei nicht fliegen. 5.
Er will eine Extremreise buchen, aber seine Frau ist... diese Reise. Sie will nach Paris fliegen. 6. Er
kommt... 16 Uhr und bleibt... 18 Uhr. 7. Wo ist das Rathaus? — Das Rathaus ist... die Ecke. 8. ... wieviel
Uhr fahren wir vom
Hotel ab?

wider, durch, fiir, ohne, entlang, gegen, bis, um

Text 4A

REISEN UND VERKEHR
VVom Anfang der Zeiten bis ins 18. Jahrhundert war das Reisen die Sache kleiner Minderheiten. Soldaten
und Kuriere, Staatsmanner und Gelehrte, Studenten und Bettler, Pilger und Verbrecher traf man auf den
Straflen an, vor allem aber waren es immer wieder Kaufleute. Das Reisen hatte Spezifische Zwecke.
Im Laufe des 18. Jahrhunderts begann sich die strenge ZweckméBigkeit des Reisens zu locken. Etwa
Mitte des 18. Jahrhunderts hatte sich die Wende vollzogen. Der Tourismus war geboren. Der Engléander
John Murray bereiste den Kontinent, um das Material fiir sein Buch zu sammeln. Es erschien 1836 und
wurde weltberiihmt, es verzeichnete die Sehenswiirdigkeiten von Holland. Belgien und dem Rheinland
und empfahl den Touristen die malerischsten und romantischsten Routen. Einige Jahre spater folgte Karl
Baedekers erster Reisefithrer durch die ,,Rheinlande”. Die neue Bewegung hatte ihren Siegeszug
angetreten.
Nur zwei soziale Schichten waren anfangs vom Tourismus nicht ergriffen. Das waren erstens die Bauern,
die bis heute seiner Ideologie und Praxis widerstehen, und zweitens die Arbeiterschaft, die sich wegen
niedriger Lohne keine Reisen leisten konnten. Erst nach dem Ersten Weltkrieg wurde der bezahlte Urlaub
nach und nach zum Bestandteil der Tarifvertrage zwischen Arbeitgebern und Gewerkschaften. Heute
sehen die meisten Tarifvertrage einen Urlaub von sechs Wochen und mehr vor, damit man Reisen leisten
kann.
Die Deutschen sind reisefreudig. Die meisten Urlauber verbringen ihre Ferien in wérmeren siidlichen
Lindern. Unter den Reisezielen im Ausland liegen zurzeit Italien, Spanien, Osterreich, Frankreich, die
Schweiz und die Vereinigten Staaten an der Spitze. Dabei haben sich mit der Zeit die Gewohnheiten und
Wiinsche geédndert. Fritherstanden das Ausruhen und Sonnenliegen im Vordergrund. Heute ziehen viele
Menschen den Aktiv-Urlaub mit viel korperlicher Bewegung vor. Sie suchen die freie, von den
Umweltschdden nicht belastete Natur. Es ist interessant, neue Orte, neue Landschaften, neue Leute
kennen zu lernen. Das spielt keine Rolle: wandert man mit einem Rucksack, {iberquert man mit einem
Zug das ganze Land oder fliegt man mit einem Flugzeug ins Ausland. Alle Leute reisen gern. Heute ist
das kein Problem. Man muss nur wihlen, wohin, womit, wann und wozu man reist. Man kann mit dem
Auto, Bus oder mit der Eisenbahn, mit dem Flugzeug oder Hubschrauber, mit dem Schiff oder mit der
Fiahre reisen - moderne Verkehrsmittel machen jede Reise komfortabel.
Texterlauterung
John Murray - Jlxon Mroppeit
Karl Baedeker - Kapn Benexep (aBTop myreBoauTens)

UBUNGEN ZUM TEXT 4A

1.7Ipouumaiime nocneonuii ab3ay meucma u nepegeoume €20 NUCbMEHHO.

2, /lononnume Ha ocnoge mekcma ciedyrouue npeonroHCeHus.

1. Die meisten Urlauber verbringen ... Ferien in ... siidlichen Landern. 2. Im Laufe begann die strenge
ZweckmaBigkeit ...zu locken. 3. Der Englander John Murray bereiste den Kontinent,...das Material fiir
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sein Buch... 4. Fritherstanden... und... im Vordergrund. 5. Heute ziehen viele Menschen ... mit viel
korperlicher Bewegung ... 6. Moderne Verkehrsmittel machen jede Reise...

3. [aiime pazseprymoie omeemul Ha 8ONPOCHL.

1. Wann war das Reisen die Sache kleiner Minderheiten? 2. In welchem Jahrhundert war der Tourismus
geboren? 3. Wer bereiste den Kontinent, um das Material fiir sein Buch iiber die Reiserouten zu sammeln.
4. Wann erschien das Buch und welche Routen empfahl der Autor? 5. Wer hat den ersten Reisefiihrer
durch die ,,Rheinlande® geschrieben? 6. Wann wurde in Deutschland der bezahlte Urlaub zum Bestandteil
der Tarifvertrige zwischen Arbeitgebern und Gewerkschaften? 7. Welchen Urlaub ziehen jetzt viele
Menschen vor? 8. Mit welchen Verkehrsmitteln kann man jetzt reisen?

Text 4B

TOURISMUS UND VERKEHRSMITTEL
Den Touristen, die eine Reise zu machen beabsichtigen, stehen verschiedene Arten der Verkehrsmittel zur
Verfligung. Das schnellste Verkehrsmittel ist das Flugzeug. Ein dichtes Netz von Linien- und
Charterfliigen verbindet Deutschland mit GroBstddten und touristischen Zentren in aller Welt. Die
wichtigste Drehscheibe fiir den Luftverkehr ist der Flughafen Frankfurt/Main. Er ist der grofite Flughafen
des europdischen Kontinents. Zweitgrofiter Flughafen ist Diisseldorf, an dritter Stelle steht Miinchen und
an vierter Stelle Berlin mit zwei Flughédfen (Tegel und Schonefeld).
Eine Zugfahrt dauert lidnger als ein Flug aber der Zug hat Vorteile. Wéhrend der Zugfahrt sieht man
umgebende Landschaften. Das Eisenbahnnetz wird in Deutschland fast ausnahmslos von der Gesellschaft
Deutsche Bahn AG betrieben. Sie entstand Anfang 1994 aus den beiden staatlichen Unternehmen
Deutsche Bundesbahn (im Westen) und Deutsche Reichsbahn (im Osten). 1991 wurde in Deutschland die
erste Hochgeschwindigkeitsstrecke in Betrieb genommen, auf der Inter City Express (ICE) mit 250
Stundenkilometern fihrt. 1994 beschloss die Bundesregierung, zwischen Hamburg und Berlin ein
neuartiges Verkehrssystem aufzubauen, die Magnetschwebebahn ,,Transrapid“. Sie fahrt nicht auf
Rédern, sondern sie ,,schwebt”, getragen von wandernden Magnetfeldern und kann 500 Stundenkilometer
erreichen.
In Russland wéhlen Europder und Amerikaner gern Reise mit der Transsibirischen Eisenbahn. Das ist
eine einzigartige Gelegenheit in einigen Tagen praktisch das ganze Russland kennen zu lernen und von
Moskau bis Wladiwostok zu fahren oder in die Mongolei, nach China und Japan. Besonders bekannt ist
der Retro-Zug der US-amerikanischen Gesellschaft Mir Corporation. Diese Gesellschaft hat vier
Angebote mit der Transsib, so ,,SeidenstraBe mit einem Privatzug*, Transsib klassisch, Transsib via BAM
und Transmongolische Route.
Des Weiteren ist auch ein anderer Retro-Zug sehr beliebt, der Orient Express, der die Transsib bereits seit
vielen Jahren befihrt. Der Zug besteht aus originalen, wenn auch renovierten Personenwagen, zum Teil
aber aus kiinstlich gealterten neuen Waggons. Die Retro-Ziige sind mit allem fiir eine lange Reise
erforderlichen Komfort eingerichtet, so Speisewagen, Biotoiletten, Erholungssalons, Duschen - von einer
herrlichen Innenausstattung der Waggons und einem gut geschulten Bedienungspersonal ganz zu
schweigen. Touristen bewohnen ein eigenes Abteil meist ,,unter sich ohne fremde Mitreisende, mit einer
eigenen Dusche/ WC-Kabine. Beliebt sind die See- und Flusskreuzfahrten. In Deutschland gibt es ein
grofles Angebot fiir Flusskreuzfahrten dem Rhein, der Donau, Elbe, Ems, Weser und Oder entlang. Bei
Kreuzfahrten kann man landschaftliche und geschichtliche Hohepunkte genieBen, mehrere Stiadte sogar
Lénder besuchen -so die erlebensreiche Donaukreuzfahrt (Passau-Wachau-Budapest-Bratislava-Wien-
Melk-Passau). Alle 2-Bett-Kabinen oder Einzelkabinen auf dem Ober- sowie Hauptdeck sind mit Dusche,
WC, Sat-TV, Heizung und Klimaanlage vorgesehen. Die Kreuzfahrt dauert 8 Tage inklusive Vollpension
(Friihstiick, Mittag- und Abendessen als Wahlmenii), Bahnfahrt nach Passau hin und zuriick,
deutschsprachige Reiseleitung, Unterhaltungsprogramm, Kapitians-Cocktail, Kapitdns-Dinner und Donau
Reisefiihrer. Ausflugspaket wild von einigen Reiseveranstaltern wegen der starken Konkurrenz oft gratis
angeboten. Das Kreuzfahrt-Schiff hat ein Panoramarestaurant, Panoramasalon mit Bar, Lift und
Sonnendeck mit Schwimmbad.
Viele Touristen ziehen vor, mit einem Auto zu reisen. Der grofite Vorteil solcher Reise besteht darin, dass
man von keinem Fahrplan abhingig ist. ES gibt auch Bus-Reisen, die preiswert und komfortabel sind.
Texterlduterung
der Charterflug [’far]-- wapTepHslii pefic
Inter City Express (ICE) [intersiti]- - moe3a UuaTepcuTu-3Kxcnpecc
die US-amerikanische Gesellschaft Mir Corporation (anr:.) [ ko:pa'reifn] — ameprkaHckas KOMITaHUs



«Mup Kopnopaiiix
der Waggon [- gon] - Barou
ganz zu schweigen - He TOBOpPS YK€ O...
unter sich - mexmay cBouMu (371. TOJIBKO CO CBOMMHU COOTEYECTBEHHHUKAMM)
WC (Wasserklosett) - Tyaner
die Kreuzfahrt - kpyus (pe4Hoii niax MOPCKOI)
Sat-TV [ zate'li:t-] - cnyTHUKOBOE TEJICBHICHHE
der Cocktail [kok'te:l] — kokTeiinn
das Dinner (anrun.) ['dinar ]- yxun (311. 3BaHbIN yXKHH)
gratis - GecriaTHbIH
UBUNGEN ZUM TEXT 4B
1.0npeodenume 6 kasicoou uz wemvipex epynn npeoiodceHue, COOmMeemcmayouee coO0epICanuo mexkcme.
1. a) Das schnellste Verkehrsmittel ist das Auto.
b) Das schnellste Verkehrsmittel ist der Hubschrauber.
c) Das schnellste Verkehrsmittel ist das Flugzeug.
2. a) Der grofite Flughafen Schonefeld ist in Berlin.
b) Der groBite Flughafen Schonefeld ist in Diisseldorf.
c) Der groBite Flughafen Schonefeld ist in Frankfurt.
3. a) In Russland wihlen Europder und Amerikaner gern Reisen mit dem Hubschrauber zum
Nordpol.
b) In Russland wéhlen Europder und Amerikaner gern Reisen mit der Transsibirischen Eisenbahn.
¢) In Russland wihlen Européder und Amerikaner gern Reisen mit dem Retro-Zug.
4. a) Ausflugspaket wird von einigen Reiseveranstaltern oft gratis angeboten.
b) Ausflugspaket wird von einigen Reiseveranstaltern preiswert angeboten.
c) Ausflugspaket wird von einigen Reiseveranstaltern wegen der starken Konkurrenz oft gratis
angeboten.
2. Hatioume 6 mexcme ab3ay, 20e cosopumcs o ,, Transrapid “ u svinuwume eco.

LEKTION 5
HOTELSERVICE

LEXIKALISCHE UBUNGEN

1. Ilpouumatime Hogvie C0BA 6CIYX, OZHAKOMbINECH C UX PYCCKUMU IKEUBALCHMAMU.
das Hotel, -s, -s orenp, roctuanna

die Ankunft, -, ohne PI. TTpuGsiTHe

sich aufhalten (hielt sich auf, sich aufgehalten) 3anepxuBatbcs; npeObIBaTh (Ha CBEXEM BO3IyXE)
preiswert Hemoporoi

der Stand, -es, Stande MecTONON0KEHNUE, COCTOSIHUAE

der Preis, -€s, -e nena

die Abreise, -, -n oTbe3x

der Service [ 's=:vis], -es, ohne Pl cepsuc

die Rezeption, -, -en pecermiuex (cToika mpuemMa rocTeil B TOCTUHHIIE)

der Empfangsherr, -n, -en (die Empfangsdame, -, -m)ciysxarmuii (ciyskamiast) B TOCTHHHUIIE, OTBEYAIOIIH
3a IPUEM | Pa3MEIICHHE TOCTOSIIBIICE

das Meldeformular, -s, -e kapTouka rocts

die Aufenthaltskarte, -n kaptouka rocts

ausfiillen 3anoaHATH

eintragen (trug ein, eingetragen) BHOCHTh

die Reservierung, -, -en 6poHupoBaHue; reservieren OpOHUPOBATH

das Einzelzimmer, -s, - onHOMecTHBII HOMED (B TOCTHHHIIE)

das Doppelzimmer, -S, - nByxMecTHBII HOMEp (B TOCTUHUIIE)

an Ort und Stelle na mecre, TyT e

die Hotelkette, -, -n ceTh TOCTUHUIL

der Luftverkehr, -s, ohne PI. Bo3aymtoe coobrienne

im Voraus 3apanee

die Rechnung, -, -en cuet

der Hoteldiener, -s, - rocTuHHYHBIH ciiyra
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das Gepdck, -S, -€ HOIma; Oarax

die Klimaanlage, -, -n konauoHEp

die Hotelmarke, -, -n xaprouka rocts; die Hotelkarte, -n kaprouka rocrs

VOrzeigen mpeabsBIIATH

REKTION

rechnen mit + D, »xnath, 0KHIaTh KOro-Iu00, 4ero-1ubo; pacCYMTHIBATH Ha KOr0-JIH00, 4TO-JIH00
warten auf + A4 »xngaTh, 0)KHIATH KOro-11u00, 4ero-1mbdo

befragen iiber + A, nach + D cnpamuBaTs 0 KoM-1160, 4éM-THO0

fragen + A, diber + A, nach + D cnpammBaTh KOro-i6o o KoM-JIuoo

bitten (bat, gebeten) um + 4 npocuts 0 uém-1HO0

2. Onpedenume 8 Kaxcoou epynne cio8o, KOmopoe He N0OX0OUM no CMbICILY.

1) die Ankunft - die Abreise - der Abflug - die Abfahrt

2) der Stern - der Planet — der Komet — die Rakete

3) das Produkt - der Preis - die Ware — das Erzeugnis

4) die Nacht — der Tag — der Morgen — das Jahrhundert

5) der Empfangsherr—der Rezeptionist — die Empfangsdame — der Mitarbeiter
3. [loobepume napwl c108 u3 1e8ot u NPAgoll KOIOHOK, Hauboaee OIUBKUX NO CMBLCILY.

1) die Rezeption a) die Hotelkarte

2) das Gepiack b) die Bezahlung

3) das Bad c) der Ort

4) das Meldeformular d) die Bedienung

5) die Rechnung e) die Abfahrt

6) die Hotelmarke f) der Besucher

7) die Abreise g) die Zahl

8) die Stelle h) die Reisetasche

9) der Gast i) die Dusche

10)  der Service j) der Empfang

11)  die Anzahl k) die Aufenthaltskarte

4. Bbl6epume 6 npaeoﬁ KOJIOHKE CJ1060, NpOMUBONOJIOIHCHOE NO 3HAYEHRHUIO ClI06)Y U3 €601 KOJIOHKU.
1) fremd a) unbekannt, b) beriihmt, ¢) bekannt

2) absteigen a) weiterfahren, b) sich aufhalten, c) {ibernachten
3) preiswert a) billig, b) gern, c) teuer

4) gewinnen a) siegen, b) verlieren, c) finden

5) Weggehen a) warten, b) abreisen, c¢) zuriickkommen

6) offnen a) aufmachen, b) zumachen, ¢) rdumen

5. Cocmagbme 8biCKA3bI8AHUS U3 npuGQd@HHblx Clo6 u CﬂoeocoqemaHuﬁ, 06pamaﬂ GHUMAHUE HA nOp}ZaOK
CNl086.

1) am Ankunftstag, begleitet, alle, werden, auf, Géste, ihre Zimmer

2) den Spitzenhotels, aus, Hotelkette, diese, besteht, nur, bekannte

3) ein Hotelzimmer, und, man, an, Stelle, reservieren, kann, Ort

4) beantwortet, der Giste, alle, sofort, Anfragen, werden

5) dem Weggehen, der Gast, bei, ibergeben, den Schliissel, muss, der Empfangsdame

6) mit, Doppelzimmer, alle, in diesem Hotel, allem Komfort, und, ausgestattet, Einzelzimmer, sind
7) beantworten, alle Fragen, freundlich, das Hotelpersonal, muss, der Géste, immer

8) begriifit, von, der Gast, wird, dem Empfangsherrn, an der Rezeption

9) im bestimmten Hotel, reservieren, im Voraus, wir, ein Doppelzimmer, mdchten
6.Bcmasbme enazonvl, nOOUepKHymole 8 KOHYe YIPANCHEHUs, 8 coomaeemcmaylowell hopme.

Alle Zimmer im Hotel miissen jeden Tag... werden.

Der Gast muss das Zimmer am Abreisetag bis 12 Uhr....

Auch in einem preiswerten Hotel in Deutschland kann der Gast... einem Minimalkomfort....
Die Géste werden an der Rezeption... thren Sonderwiinschen ....

Ich ... den Empfangsherrn uns zu erkliaren, wo sich das Kunstmuseum befindet.

Der Gast bekommt bei der Ankunft eine Hotelkarte, die er bei dem Hoteleintritt... muss.
Am Abreisetag muss der Schliissel an der Rezeption... werden.

Wenn der Gast..., gibt er den Schliissel an der Rezeption ab.

Wenn der Gast zuriickkommt,... er den Schliissel beim Portier.
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rechnen mit, befragen nach, bitten, verlangen, aufrdumen, vorzeigen, rdumen, abgeben, weggehen
7.Bcmasvme cywecmeumenvrvle, NOOYEPKHYMble 8 KOHYe YAPAJICHEHUs, 8 cCoOomaemcmayoujeli popme.
Bei... kann man nicht nur die Flugtickets, sondern auch die Hotelzimmer reservieren.

Die Hoflichkeit und ...jedem Gast gegeniiber ist ein Muss fiir jeden....

Auf jeden... kann man auch in den preiswerten ... in Deutschland mit Komfort rechnen.

Die Hotels werden je nach dem ... der Dienstleistungen und Komfort klassifiziert

Der Hotelservice ist maBgebend fiir den ... wichtig, den der Gast vom Hotel gewinnt.

... trigt..., begleitet den Gast auf sein Zimmer und erklart ihm, wie ... funktioniert.

In jedem Hotel kann eine beliebige ... der Nachte reserviert werden.

Das Zimmer wird direkt nach der Abreise des Gastes in ... gebracht.

9. Bei der... muss der Gast ein Meldeformular ausfiillen.

das Hotel, der Hoteldiener, der Hotelmitarbeiter, die Klimaanlage, die Ordnung, der Stand, die Ankunft,
der Fall, die Aufmerksamkeit, der Eindruck, die Anzahl, der Luftverkehrsgesellschaft, das Gepéck

8. Ilepesedume nucbmenHO NPeonoNceHUsi Ha HeMeYKUll A3bIK.

1. Ha pecermniern BHUCHT Jocka ¢ Kiodamu. 2. Ilojay4uTh KOMHATy B OTEJI€ MOXHO Ha MECTE, HO s
IpearnoYnTar OpoOHHpPOBAaTH KOMHATy 3apaHee. 3. [lo mpuOBITHH TOCTS Ha pECelIIeH IMPOBEPSETCs
oponupoBanue. 4. [To mpuOBITUM TOCTh 3aMOJHIET KAPTOYKY TOCTS M MOJy4aeT OT CIY)Kallero Ha
pECeIIIIeH KapTOUKy OTeJIsl U KJIto4. 5. B IeHb 0The371a KOMHATY HY)KHO OCBOOOIUTH B TIEPBOIA ITOJIOBHHE
nHs 10 12 gacoB. 6. B neHp oThe3a TOCTh JIOJDKEH OTIAaTh KIIFOY U OTUIATUTH cueT. /. Ha pecermieH u
aaem, 1 Houbto (Tag und Nacht) cumut ciyxamiuii, KOTOpbIH 3aHUMaeTcs OpoHupoBanueM. 8. Kaxpiit
CJ'Iy}KaHII/Iﬁ OTEeJIA JOJIXKCH OBITH BHHUMATCJIbHBIM, BEXKJINBBIM U ILPY)KGJ'IIO6HBIM 10 OTHOLICHUIO K I'OCTHO.
9. 3aBTpaKk MOKET OBITh JOCTABJICH B KOMHATY.

NG~ WONE

GRAMMATISCHE UBUNGEN
1.Pronominaladverbien
2.sein + zu + Infinitiv
haben + zu + Infinitiv
3.Prapositionen mit Dativ und Akkusativ

Pronominaladverbien (mecmoumennsvie napeuus)

MecrorMeHHbIe Hapeuusi 00pa3yroT OTIACIbHYIO TPYIIY HApeUdil U ACISATCS Ha BOIPOCHTEIBHBIC U
yKazaTelbHble. BonpocuTebHbIC MECTOUMEHHBIC Hapedrsi 00pa3yroTCsl U3 BOIPOCUTEIHLHOTO

cioBa WO- u mnpefyiora. H a m p u M e p: wo + von = wovon , wo + fir = wofir YkasatenbHbie
MECTOMMEHHbBIE Hapeyunsi 00pa3yroTCcs U3 yKa3aTesbHOro Hapeuus da- u mpemiora. Hamp um e p: da +
von = davon, da + fir = dafiir. Ecnu npemior HaunHaeTcst ¢ TJaCHOM, TO yroTpeOsitoTes: GopMbl WOr-,
dar-.

Hamnpwuwmep: wor + an = woran, dar + an = daran. MecTouMeHHbIE Hape4Hsl YIOTPEOISIOTCS, €CITn
peub HIET O HEOJYNICBICHHBIX TNpeAMeTax (€clid pedb HUAEeT 00 OIYIICBICHHBIX IPEIMETax, TO
yIOTPeOIAETCS MPEIIOT C JMYHBIM MECTOMMEHHEM). BBIOOp MECTOMMEHHOTO HApEUus U €ro MepeBojI Ha
PYCCKHUH SI3bIK TECHO CBSI3aHBI C YIIPABJICHUEM TJIarojioB.

1. Ilepesedume co crnosapem.

1. Dariiber denken die Regierungen aller Staaten nach. 2. Von wem und wovon hingt die Verbesserung
des Umweltschutzes ab? 3. Eine andere Moglichkeit besteht darin, den Lebenslauf mit dem aktuellsten
Datum zu beginnen. 4. Damit zeigen Sie, dass Sie sich ernsthaft mit diesem Unternehm en beschéftigt
haben. 5. Dabei ist es wichtig, dass Sie dariiber durch das Reisebiiro informiert wurden. 6. Alle Leute
reisen gern. Man muss nur wéhlen, wohin, womit, wann und wozu man reist.

haben + zu + Infinitiv sein + zu + Infinitiv (modarbnoe 3nauenue 2nazonos sein u haben)

sein + zu + Infinitiv ocHoBHOTO T1arosa

haben + zu + Infinitiv ocHoBHOTO 1arosna

Hanpuwme p: Das Einkommen ist zu erhdhen. Das Einkommen kann (muss, soll) erh6ht werden.

Man hat das Einkommen zu erhéhen. Man muss (soll) das Einkommen erhéhen. Jloxon gomkeH (MOXeT)
ObITh MOBBIIIEH. J[0X0 TOMAKHBI (CIIEAYET) MOBBICUTD.

2. Ilpeobpasyiime npednodcenus no 0opasyy u nepegeoume Ha pyccKkutl s3vix.

O 6 p a3 e 1: Der Plan ist auszuarbeiten. - Der Plan kann (muss, soll) ausgearbeitet werden.

1. Die Klimaanlage ist zu funktionieren. 2. Die Touristen sind abzuholen. 3. Die Rechnung ist zu
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bezahlen. 4. Das Meldeformular ist auszufiillen. 5. Die Reisegruppe ist zu begleiten. 6. Das Programm ist
auszuarbeiten. 7. Die Nachteile sind zu beseitigen. 8. Der Gast ist gut zu bedienen. 9. Interessante
Reiserouten sind anzubieten. 10. Das Viersternehotel ist mit allem Komfort auszustatten. 11. Ein neuer
Markt ist zu bilden.

O 6 pasen: Sie hat ein Telefongesprach zu bestellen. - Sie muss (soll) ein Telefongespréch bestellen.

1. Man hat einen Text zu iibersetzen. 2. Der Hoteldiener hat ein Gepéck ins Zimmer zu bringen. 3. Man
hat eine Reisetour zu reservieren. 4. Man hat alles in Ordnung zu bringen. 5. Man hat alle Fragen der
Giaste zu beantworten. 6. Man hat alle Dienstleistungen dem Gast zur Verfiigung zu stellen. 7. Der
Hotelgast hat den Schliissel vom Zimmer zuriickzugeben. 8. Sie haben an der Konferenz teilzunehmen. 9.
Man hat das Ankunftsdatum zu bestétigen.

Prdpositionen mit Dativ und Akkusativ (npednozu, ynpasnaowue oamenvrovim u 6uHUmMENbHLIM
naoexcamu)

Wo? (rne?) -narenbH bl it magex (Dativ)

Wohin? (kyna?) - Bunuresnbhsl i magex (Akkusativ)

an - Ha (OTHOCUTCS K BEPTUKAIBHOM MOBEPXHOCTH); V, 3, B, K

Hamnpuwme p: Das Bild hingt an (wo?) der Wand. — Kaptuna Bucur na crene. Das Bild hingt man an
(wohin?) die Wand. — Kapruny Bemator Ha cteny. Die Familie sitzt an (wo?) dem Tisch. — Cembs
cuaut 3a cronom. Die Familie setzt sich an (wohin?) den Tisch. — Cemss cagutcs 3a croi. Ich studiere
an (wo?) der Universitit. — f yuyce B ynuBepcurere. Er tritt an (wohin?) das Fenster heran. — On
MOJIXO/IUT K OKHY.

auf — Ha (OTHOCHTCSI K TOPH30HTAJIBHOM MOBepxHOCTH); 10 H a m p u m e p: Das Buch liegt auf (wo?)
dem Tisch. - Kuura nexxur Ha crome. Man legt das Buch auf (wohin?) den Tisch. - Kuury knanyt Ha
CTOJI.

in — B; Ha, 1Mo, yepe3 (st HACTOAIL ero u Oymymiero Bpemenu) H a m p u M e p: Ich bin in (wo?) einem
Reisebiiro. — S maxoxycs B TypOropo. Ich gehe heute in (wohin?) das Reisebiiro. - £ moiiny ceroans B
TypOropo. Er kommt in einer Stunde zuriick. — OH BepHeTcs uepe3 uac.

[Ipumeuanue: apeaory an, auf, in MOryT cimBathes ¢ yCe4eHHON POPMOI apTHUKIIS.
HanpuwMmep:andem - am Tisch sitzen, an das — ans Fenster herantreten, auf das- aufs Fensterbrett
stellen, in dem — im Schrank héngen

iiber — Haj; yepes, 1o; cBbiie, 6ojee, 0. Hamp u M e p : Die Leuchte hangt iiber (wo?) dem Tisch. —
JIroctpa BucUT Hajg crosoM. Man hingt die Leuchte iiber (wohin?) den Tisch. JlrocTpy BemaroT Hajg
CTOJIOM.

unter — moj; cpeau (MeXay MHOTUM U 0OBbeKTaMu, Juiiamu ), Mexxay .H a mp u M e p : Er sitzt unter
(wo?) dem Baum. — OH cuauT moj J1epeBOM.

vor — mepen; 10 ; ... Tomy Haszaz (o Bpemenu) H a mp u m e p : Sie steht schon lange vor (wo?) dem Tor.
— OmHa yKe JIOJITO CTOUT Mepe]] BOPOTaAMH.

hinter — mo3anu; 3a. Hamp u m e p : Wer steht hinter (wo?) der Tiir? —Kro crout 3a aBepbio?

neben — Boaue, psimom; Hapsiay, okono. Hamp u M e p : Neben (wo?) dem Sofa steht eine Stehlampe. —
Pspgom ¢ nuBaHoM cTouT TOpIEp.

zwischen — mexy (00bruHO MexIy IByMmsi oobektamu). H a mp u M e p: Das Sofa steht zwischen (wo?)
dem Schrank und der Wand. — [luBan cTout Mexay mkadom U CTSHOM.

Crenyromne CHIbHBIE HETEPEXOJHBbIC TJIAroJibl OTBEYAOT Ha Bompoc WO? U TpeOyroT mocie cebs
JOTIOJTHEHUST B AarenbHoM manexe: liegen (lag, gelegen) — nexars, Sitzen (saB3, gesessen) — cHaeTh,
stehen (stand, gestanden) — crosite, hdangen (hing — gehangen) — BuceTsb.

Crnenyromue ciabble TEpEeXOAHbIE TIarojbl OTBeYaroT Ha Bompoc Wohin? W tpebyror mocie cebs
nonosiHeHus B BUH. manexe legen (sich legen) (legte — gelegt) — xmacts, Setzen (sich setzen) (setzte -
gesetzt) — caxxats (caguthes), Stellen (stellte, gestellt) — crasuts, hdangen (hidngte, gehangt) - Berats.

3. Ilocmasvme cywecmeumenvHvle, 3aKNIOYeHHble 8 CKOOKU, 6 COOmEemcmeyowem naoedxce u
nepegeoume npeoioNHCceHUs.

1. Die Landkarte hingt an (die Wand). - Man hiangt den Kalender an (die Wand). 2. Die Biicher liegen auf
(der Tisch). — Man legt die Biicher auf (der Tisch). 3. Die Reisetasche steht hinter (die Tiir). — Man
stellt den Koffer hinter (die Tiir). 4. Meine Freundin ist in (das Kino). — Wir gehen in (das Kino). 5. Der
Mann steht neben (der Fahrplan). — Er stellt sein Gepack neben (der Stuhl). 6. Das Bild hangt tiber (das
Sofa). — Sie hiangt das Bild tiber (das Sofa).



4. [locmasvme cyuiecmeumellbHovle, 3aKNI04Y€eHHble 6 CKO6KM, 6 coomeemcmeyrouem naoesice u
nepegeoume npeoioNHceHUs.

1. Deutschland liegt in (die Mitte) Europas. 2. Deutschland grenzt an neun Nachbarlander: Danemark in
(der Norden), die Niederlande, Belgien, Luxemburg und Frankreich in (der Westen), die Schweiz und
Osterreich in (der Siiden); Tschechien und Polen in (der Osten). 3. Klimatisch liegt Deutschland zwischen
(der Atlantische Ozean) und (das Kontinentalklima). 4. Jedes Jahr in (der Mérz) findet in Leipzig die
Buchmessestatt. 5. Neben (die Thomaskirche) steht das Bach-Denkmal. 6. An (der 3. Oktober) feiert m
an in Deutschland den Tag der deutschen Einheit. 7. Die Zeit vor (das Weihnachtsfest) ist in Deutschland
sehr beliebt.

Text 5A

DIENSTLEISTUNGSBETRIEB HOTEL
Bei der Ankunft in irgendeiner fremden Stelle muss der Reisende irgendwo absteigen und sich dort eine
bestimmte Zeit aufhalten. Das Angebot beginnt beim preiswerten Bauernhof und Privatquartier und reicht
iiber die gutbiirgerliche Pension bis hin zu aufwendigen internationalen Spitzenhotels.
Je nach dem Stand der Dienstleistungen und Komfort werden die Hotels klassifiziert — Drei-, Vier- und
Fiinf-Sterne- Hotels. Auch in den unteren Preisklassen werden Standards gesetzt und kontrolliert, so dass
man in jedem Fall mit einem Mindestmall Komfort rechnen kann. Die Aufmerksamkeit dem Gast
gegeniiber bei Ankunft und Abreise ist malgebend fiir den Eindruck, den er vom Hotelservice gewinnt.
Grofie Hotels haben eine Rezeption oder einen Geschéftsfithrer. Der Empfangsherr (Rezeptionist) oder
die Empfangsdame (Rezeptionistin) sitzen in der Portierloge, dahinter héngt ein Brett mit den
Zimmerschliisseln, neben ihm liegt die Post fiir die Giste.
Beim Erscheinen des Gastes am Empfang (an der Rezeption) wird er freundlich begriiit und nach seinen
Wiinschen befragt. Der Empfangsherr (die Empfangsdame) bittet den Gast, das Meldeformular
auszufiillen und tragt den Gast ins Gésteregister ein. Wihrend man das Meldeformular (die
Aufenthaltskarte) ausfiillt, tiberpriift der Hotelmitarbeiter die Reservierung: Zimmertyp, Anzahl der
Néchte, Zimmerpreis und eventuelle Sonderwiinsche.
Es ist zu betonen, dass man ein Einzel- oder Doppelzimmer mit Bad oder Dusche und WC an Ort und
Stelle bekommen kann. Man kann auch ein Zimmer iiber die Reservierungssysteme von Hotelketten und -
kooperationen, Luftverkehrsgesellschaften, iiber die Verkehrsamter oder Reisebiiros im Voraus
reservieren.
Nachdem an der Rezeption alles iiberpriift worden ist, fragt man den Gast, wie er seine Rechnung zu
bezahlen wiinscht und iibergibt dem Gast den Zimmerschliissel. In einem groBen Hotel soll ein
Hoteldiener das Gepack des Gastes auf das Zimmer bringen. Man geht ins Hotelzimmer. Der Hoteldiener
begleitet den Gast mit seinem Gepéck. Der Hoteldiener 6ffnet die Tiir, tiberpriift ob alles im Zimmer in
Ordnung ist, erkldart dem Gast die Bedienung des Fernsehapparats, der Minibar und eventuell der
Klimaanlage. Wenn der Gast weggeht, soll er seinen Zimmerschliissel beim Portier abgeben. Wenn man
zuriickkommt, verlangt er den Schliissel beim Portier. Dabei muss der Gast seine Hotelmarke (Hotelkarte)
vorzeigen. Vor der Abreise bezahlt der Gast die Rechnung. Am Tage der Abreise muss er das Zimmer bis
12 Uhr vormittags rdumen.
Texterlduterung
der Standard [’ftandart] — crangapt
das Privatquartier [privatkvar'ti:r] — gactHas kBaptupa
die Portierloge [por'ti:elo:39] - croiika anmuHHCTpaTOpa
eventuell [-ven-] - Bo3mMoxHBII
UBUNGEN ZUM TEXT 5A
1. Hpoqumadme meKcm u 6blnoJjiHume nNUCbMeHHOo Cﬂe()yiou;ue 3a0aHUA:
1. Zéhlen Sie alle fremden Stellen auf, wo der Reisende absteigen kann, um sich dort eine bestimmte Zeit
aufzuhalten.
2. Geben Sie die Klassifikation von Hotels an.
3. Zahlen Sie die Hotelmitarbeiterauf, die an der Rezeption beschiftigt sind.
2. Haiioume 6 mexcme ungopmayuio o cucmeme 6pOHUPOBAHUS BCEX YCILYe.
3. Haiioume 6 mexcme 0OKOHUAHUSL CLEOVIOWUX NPEOTIONCEHUIL.
1. Die Aufmerksamkeit dem Gast gegentiber bei Ankunft und Abreise ist ma3gebend fiir den Eindruck, ...
2. Beim Erscheinen des Gastes am Empfang (an der Rezeption) wird er freundlich begriifit... 3. Wenn der
Gast weggeht, ... 4. Wihrend man das Meldeformular ausfiillt,... 5. Am Tag der Abreise muss er das
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Zimmer...

Text 5B
DIENSTLEISTUNGSBETRIEB HOTEL (Fortsetzung)

Ein Hotel ist ein Dienstleistungsbetrieb. Es ist sehr wichtig, welchen Eindruck das Hotelservice bei
Ankunft und Abreise auf den Gast macht. Hofliches Verhalten und eine gute Bedienung sollen dem Gast
das Gefiihl geben, dass er willkommen ist. Um die Qualitdtsmerkmale in Hotellerie und Tourismus
fortlaufend zu verbessern, hat das Hotel unterschiedliche Checklisten. Aus solch einer Checkliste kann
man einige wesentliche Punkte anfuhren, die die Dienstleistungen des Gastes betreffen:
1. Anfragen der Géste werden sofort beantwortet; flir das Reservierungsabteil gibt es eine
Durchwahlmdoglichkeit.
2. Telefonische Reservierungen werden jederzeit, auch nachts, angenommen.
3. Reisegruppen werden separat eingecheckt, ohne individuelle Gaste am Empfang zu storen.
4. Wenn in diesem Hotel kein Zimmer mehr frei ist, wird dem Gast eine Ausweichmoglichkeit
vorgeschlagen.
5. Sobald die Identitdt eines Gastes bekannt ist, wird er vom Personal mit seinem Namen angesprochen.
6. Die Ankunfts- und Abreisedaten werden bestétigt.
7. Zu jeder Tageszeit werden die Gaste durch das Empfangspersonal freundlich bedient und man ist den
Gasten behilflich.
8. Alle Giste werden am Ankunftstag auf ihre Zimmer begleitet und auf alle Dienstleistungen des Hotels
hingewiesen.
9. Bei der An- und Abreise der Géste wird das Gepack zur gewiinschten Zeit vom Hoteldiener auf das
Zimmer gebracht bzw. abgeholt.
10. Zusammen mit der Reservierung konnen auch Zusatzleistungen, wie Miete, Transfer oder dhnliches
offeriert werden.
Die meisten Zimmer sind mit allem Komfort ausgestattet. Bad, Dusche, WC, Telefon, Minibar,
Klimaanlage, Heizung, Haarfohn, Farbfernseher, oft Kiihlschrank oder Minisafe auf Anfrage gegen
Gebiihr. Dem Gast stehen verschiedene Dienstleistungen zur Verfiigung: das Essen im Hotelrestaurant
oder im Friihstiicksbiifett, chemische Reinigung und kleine Reparatur der Kleider, Schuhreparatur,
Bestellung von Taxi, Ausfliigen und Fahr-/Flugkarten. Viele Hotels bieten ihren Gésten gegen Gebiihr
Sauna, Solarium, Massagen, Fitness, Billard, Bibliothek, Fu3ball-, Tennis oder Fahrradleihe und vieles
anderes, in den Spitzenhotels (Luxushotels) gibt es 2-3-Zimmer-Appartaments mit VVorraum, Wohn- und
Schlafzimmer, Balkon oder Terrasse. In den letzten Jahren gibt es in vielen Hotels einen Anschluss an
Internet.
Da das Hotel ein Dienstleistungsbetrieb ist, funktioniert es nach den Gesetzen der Marktwirtschaft: Je
besser es die Bediirfnisse und Wiinsche seiner Géste befriedigt, je mehr Dienstleistungen es ihnen bietet,
desto hoher seine Einkommen sind, desto besser es der These ,,Hotels werden fiir Jahrhunderte gebaut®
entspricht.
Der Hotelberater sollte:

o flexibel sein;
dem Gast gegeniiber hoflich und freundlich sein;
hilfsbereit sein — der Gast ist Konig und man muss bereit sein ihm in allen Situationen zu helfen;
kollegial sein - man arbeitet in einem Team;
Fremdsprachenkenntnisse beherrschen; gepflegte Erscheinung haben, weit man selbst
»Aushangeschild* des Hotels ist.
Der Hotelberater sollte nicht:

e den Gast im Stich lassen;
Vertrauen des Gastes missbrauchen;
unfreundlich und unho6flich sein;
Kundenwiinsche ignorieren;
nervos sein;

¢ launisch sein.
Texterlauterung
die Checkliste[ tfek] - ankera, BOPOCHHK, CITUCOK
der Safe (anrn.) [ 'se:f) u [ 'seif] - ceiid
die Massage [-3-] - maccax




das Billard [bi'ljart] - ounbsipn

das Appartement [-tome] — amapTameHTbI
flexibel - ruOkuit

das Team (aurm.) [ti:m] — xoIeKTHB
UBUNGEN ZUM TEXT 5B

1.Hatioume 6 mexcme HemeyKue 3KeueajlerHmol 8blCKa3bl6aHulZ,’ OaHHbIX HA PYCCKOM A3blKE, U Hanuwume

ux.
1. Ilpennpusitue 6pITOBOrO 00CTy>KMBaHuUs. 2. J[711 TOr0 YTOOBI MOCTOSIHHO YJIy4IlaTh KA4YeCTBO B

TOCTHHHYHOM C(pepe " Typu3MEC, OTCJIb UMCECT Pa3JIMYHBIC CITMCKH C ICPCUYHEM TOI'O, YTO IMOJIC)KUT

KOHTPOJI10.3. B mo00e BpeMs JIHS IIEPCOHAN OTENs T0JKEH 00CITy:KUBATh TOCTEH MPUBETIUBO. 4.
BosbmHCTBO HOMEPOB OTENsI 00YCTPOESHO BCEM HEOOXOIUMBIM JUIst KOM(MOPTHOTO MPOKUBAHMUS.
2. Omeemvme na 60npoc.

Was ist unter dem ,,Dienstleistungsbetrieb Hotel™ zu verstehen?

LEKTION 6
RESTAURANTSERVICE

LEXIKALISCHE UBUNGEN

1. Ilpouumaiime nogvie co8a 6CyXx, O3HAKOMbIECH C UX PYCCKUMU IKEUBANCHMAMUL.
das Gericht, -s, -e 6010, Kymanbe; das Hauptgericht ocaosHoe 61110710
die Mahlzeit, -, -en ena (06en, y:xun); Mahlzeit! I[Tpustaoro annerura!; die Hauptmahlzeit o6ex
einnehmen (nahm ein, eingenommen) NpUHUMATH

das .Abendessen, -s, ohne Pl yxxun; das .Abendbrot, -s, ohne Pl. Vixun
um... Uhr B... vacoB gegen ... Uhr okouo... 4acoB

das Brotchen, -S, - Oynouka; das Brot, -€s, -e x1e0

die Semmel, -, -n 6yska

der Honig, -s, ohne Pl mex

der Braten, -s, - sxapkoe

die Wurst, -, Wiirste xonbaca; das Wurstbrot 6yrepopox ¢ kosbacoii

die Briihe, -, -n OynbOH; OTBap

die Erbse, -, -n ropox

die Bohne, -, -n dpacoib, 60061

das Fleischgericht mscroe 6mr0o10; der Fleischgang mscHoe 611010

die Beilage, -, -n rapuaup

der Fisch, -es, -e prida

der Klop, -es, Klof3e xnernka

die Nudel, -, -n narma, Bepmurirensb

das Gemiise, -€S, - OBOILH, 3€IEHD

der Nachtisch, -es, ohne Pl. necept; das Dessert, -es, ohne PI. recepr

die Speise, -, -n nuina; exa; 011010

das Stiick, -€S, -€ KycOK; 4acTh

der Kuchen, -s, - nmupoxHoe

der Schinken, -s, - okopok, BeTunHa

reichlich (6onee uem) gocTaToUHBINH, OOMIBHBIN; BIOBOJb, C H30BITKOM

der Eintopf, -es, Eintopfe (MsicooBoIiHO#) CyI; TyIICHBIE OBOIIHU C MSICOM
zubereiten rotoBuTs (0 €1e)

schmecken npoGoBath (Ha BKYC); OBITh BKYCHBIM, HPAaBUTHCS HA BKYC
trocken cyxoii

stiffig mpusATHBIN, BKYCHBIH (O HATUTKAX )

die Spezialitdt, -, -en 1. cnenmaapHOCTD 2. hUpMeHHOE OO0

die Gaststdtte, -, -n nemeBklil pecTopaH, CTOIOBas

das Restaurant, -s, -s pecropan

REKTION

kennen lernen + A4 3HaKOMHUTBHCA ¢ KEM-TH00, YeEM-JIHO0

2.0npedenume 8 Kaxcoou epynne cogo, KOmopoe He N0OX0OUMm no CMbICILY.
1. das Friihstiick - das Mittagessen - der Nachmittag - das Abendessen
2. die Milch—das Bier—der Tee - der Honig - der Kaffee - das Wasser
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3. die Gaststitte - das Caf6 - das Restaurant - die Bar - die Kiiche

4. das Gericht - die Speise - kalter Aufschnitt - der Braten - die Kiiche

5. das Essen - der Eintopf- die Mahlzeit — das Hauptessen - die Speise

6. die Suppe - der Fleischgang — das Fischgericht - das Fleisch — die Spezialitét
7. das Jahrzehnt - das Jahr - das Jahrhundert - der Monat - der Morgen

8. das Brot - die Semmel - die Birne - das Brotchen

3. [loobepume napwl c108 uz 1e80t u Pagoll KOIOHOK, Hauboaee OIUKUX NO CMBLCILY.
1) das Obst a)die Speise

2) das Brotchen b)das Dessert

3) das Gericht c)die Hauptmabhlzeit

4) die Leute e)die Friichte

5) der Nachtisch d)die Briihe

6) der Fleischgang f)die Menschen

7) das Mittagessen g)die Semmel

8) das Reisch h)das Abendbrot

9) die Erbse i)das Fleischgericht

10)  das Getrdnk j)der Schinken

11)  die Suppe k)die Bohne

12)  das Abendessen l)das Bier

4. 170()6epume 6 npaeozZ KOJIOHKE C1060, NPOMUBONOJI0HCHOE NO 3HAYEHUIO C106)Y U3 160U KOJIOHKU.
1) kalt a) warm, b) kiihl, ¢) schwarz

2) wenig a)groB, b) viel, ¢) dick

3) bekannt a) freundlich, b) fremd, c) reichlich

4) stf3 a) siiffig, b) trocken, ¢) bitter

5) viel a) meist, b) wenig, c) selten

6) gewohnlich &) manchmal, b) oft, c) einmal

5. Cocmasbme 6b1CKA3bIGAHUS U3 I’Zpu6€0€HHblx Clloe u Cﬂoeocoqemayuﬁ, 06pamu6 6HUMAHUe Ha l’lOp}ZOOK
CJ1086.

1) des Tourismus, sehr wichtige, fiir, Restaurantservice, eine Rolle, die Entwicklung, spielt

2) Speisen, die Deutschen, zum, Obst, siille, essen, Nachtisch, oder

3) getrunken, Deutschland, viel, zum, wird. Oktoberfest, in, Bier, besonders

4) wichtiger, des Tourismus, in allen Landern, ist, Restaurantservice, ein Bestandteil

5) zu, gehort, den Gerichten, deutschen, der Eintopf, typischen

6) Friihstiick, und, in Deutschland, man, zum, Marmelade, isst, gekochte, Brotchen, mit, Eier

7) nicht nur, wihrend, neue Gerichte, die Leute, der Reise, neue Stidte, kennen, sondern auch, lernen
8) Beilage, Mittagessen, es, Fleischgericht, gibt, mit, meist, zum

6. Bcmasbme emecmo mouex 2j1az2oJivl, l’ZO()H@pKHyn’Ible 6 KOHY€ YNnpasiCHEHUA, 6 coomeemcmeymmeﬁ
dopume.

1) Eintopf ist typisch deutsch und wird mit Kartoffeln, Fleisch und Gemiise ... .

2) Die Deutschen ... gern nicht nur Kaffe, sondern auch Tee.

3) Ich habe in Deutschland viele Biersorten probiert. Besonders gut...mir ,,Warsteiner*.

4) Alle nationalen Kiichen sind ausldndischen Einfliissen....

5) Wihrend der Reise durch Frankreich habe ich viele neue Késesorten ... .

6) In Deutschland werden téglich drei Mahlzeiten (Friihstiick, Mittagessen und Abendbrot)... .

7) Mein Freund ... ... der Fachhochschule fiir Restaurantservice und Gastronomie, machte danach Praxis
in Frankreich und Italien als Koch. Jetzt arbeitet er in einem Restaurant in Moskau.

8) Mein Freund ... so gut, dass es in seinem Restaurant immer viele Gaste gibt.

einnehmen, kochen, trinken, unterliegen, zubereiten, studieren an, schmecken, kennen lernen

1. Bcmasbme cywecmsumenvbHvle, NOOUEPKHYMble 8 KOHYeE YNIPAX’CHEHUS, 8 COOm8emcmaeyouell opme.
1. Zum Nachmittag trinke ich Kaffee mit... und esse ein... Apfelkuchen oder Obsttorte.

2. Ich mag kochen und wihrend meiner Reisen besuche ich nationale Restaurants, um neue ... kennen zu
lernen.

3. Aus allen Fleischgerichten, die ich in Deutschland probiert habe, schmeckt mir der... besonders gut.

4. Als... zum Hauptgericht isst man Kartoffeln, K16e, Nudeln, Makkaroni und vor allem....

5. Jeden ... esse ich ein gekochtes... und ein ... mit... und ... .

6. Am Abend esse ich ein ... und ein... und trinke Tee.




7. Die deutsche... gelallt mir nicht besonders, ich mag viel mehr die italienische und griechische ... .

8. Das Hauptgericht besteht aus einem ... mit Beilagen.

9. Im letzten... sind in Russland italienische, japanische und chinesische... sehr populidr geworden.

die Kiiche, der Morgen, die Butter, der Honig, die Milch, das Ei, der Fleischbraten, das Wurstbrot, das
Késebrot, das Jahrzehnt, das Gericht, die Beilage, das Gemiise, das Stiick, das Restaurant, das Brotchen,
der Fleischgang

8. Ilepesedume nucvMeHHO NPedNOAHCeHUSI HA HEMEYKULL A3bIK.

1.K TUNMUYHBIM HEMEIKUM OJF0JaM OTHOCATCS HE TOJBKO TYIICHBIC OBOINU C MSCOM, HO U KIJICIKHU C
coycom (Mit SoBe). 2.5 3aBTpakaro B 7 yacoB. Ha 3aBTpak st eM si0JIOKO WJIM Tpylly, BapeHOE SHIO0 U
OyTepOpo1 C CHIPOM U BBINTHUBAIO JABE Yamiku kKode ¢ MmosiokoM. 3. OH oOefaeT B CTOJIOBOH OKOJIO JBYX
gacoB. OH OepeT cyn ¢ OBOIIAMU HJIM BEPMHUIICIBIO U PHIOY ¢ TAPHUPOM B KaueCTBE OCHOBHOTO OJIrOJIA.
4.B nath 4acoB B AHIVIMM OOBIYHO THIOT Yall ¢ MOJIOKOM. 5. Y MEHs 4acTo HET BPEeMEHHU Ui obena,
MO3TOMY sl €M OOMJIbHBIN YXKHH: MSICO C OBOIAMH B Ka4eCTBE OCHOBHOTO OJt0/1a, SIOJIOYHBIN MUPOT Ha
JecepT W vaii ¢ nmumoHoMm. 6. Jlyumiee MoposkeHoe, KoTopoe st korma-nuoo (einmal) mpoGosai, - 310
UTAIILIHCKOEC MOpOXeHoe. Sl 000 Takke Kope ¢ MOpOKeHBbIM. 7. Mou Apy3bst U ST 4acTO XOAUM B
pecropaHbl. Mbl JTFOOMM UTAJIBSHCKYIO M KATAHCKYI0 KyxHiO. 8. Eciu 51 ey 3a rpaHuity, To 3aKa3bIBaio B
pecTopaHax B OCHOBHOM HallMOHAJIbHBIC (PMPMEHHBIE OJIFO/1A. 9. Ocenbio B ['epmanuu pa3aHYIOT
Oxrobepdect (das Oktoberfest). Bo Bpemst Okrobepdecta mp0T MHOTO MTHBA.

GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. Prasens Konjunktiv und Préteritum Konjunktiv
2. Priteritum Konjunktiv und die wiirde-form

3. Kausalsitze mit weil, da und denn

4. Temporalséitze mit wenn und als

Priisens Konjunktiv und Priiteritum Konjunktiv

CJ'Ia6I>Ie IJ1aroJjibl CI/IJ’ILHBIG IJ1aroJjibl BcrmmoMorarenpHBIE TIIarojibl
machen fahren lesen sein haben werden
ich mach-e fahr-e les-e sei hab-e werd-e
du mach-e-st fahr-e-st les-e-st sei-(e)-st hab-e-st werd-e-st
er mach-e fahr-e les-e sei hab-e werd-e
wir mach-e-n fahr-e-n les-e-n sei-e-n hab-e-n  werd-e-n
ihr mach-e-t fahr-e-t les-e-t sei-e-t hab-e-t  werd-e-t
Sie sie mach-e-n fahr-e-n les-e-n sei-e-n hab-e-n  werd-e-n

Prasens Konjunktiv B caMocTosTeTbHOM IIPOCTOM MPETIOKEHHN YIIOTPEOIISCTCS:

---- B TIPEIIIMCAHMUSX, HHCTPYKIUSIX (C MECTOMMEHHEM Man)

Harmp.: Man nehme Mehl, Eier und Milch. - Bozemure (vim: cieayer B3sTh) MKy, siiflia © MOJIOKO.

---- JIIS BBIp@XEHHUs mpeanonokeHus, gonyienus H a m p.. Diese Reisearten seien preiswert. —
JlommycTHM, 9TO 3TH MOE3KH HEJOPOTHE.

---- B TIpENTOKEHMSIX THIa: €S Sei gesagt, dass...; es sei betont, dass... u T. 1. H a i p. : ES sei gesagt,
dass diese Konferenz von groBer Bedeutung ist. — Crexyer cka3ath, 4TO 3Ta KOH(EpEHIUS HMEeT
00J1bI110€ 3HAYECHHUE.

Priiteritum Konjunktiv und die wiirde-form

ich  hitt-e war-e wiird-e wiiss-te konn-te
du  hatt-est war-est wiird-est wiiss-test konn-test
er hatt-e war-e wiird-e wiiss-te konn-te
wir hétt-en wér-en wiird-en wiiss-ten konn-ten
ihr  hatt-et war-et wiird-et wiiss-tet konn-tet
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sie  hatt-en war-en wiird-en wiiss-ten konn-ten

Sie  hitt-en war-en wird-en wiss-ten konn-ten

Konjunktiv Prasens, Prateritum u die wiirde-Form ciaykar s BbIpaKCHHS HEPEaIbHOIO >KeIaHUs
HEPEATHOT0 YCIOBHSI WIA HEPEATbHON BO3MOKHOCTH U 0003HAYAIOT HACTOSIICEe WK Oyayiiee Bpems (a
HE TpolIe/iee, Kak B HHINKATHBE).

ich kdme jetzt s mpumien Ob ceifuac wir kdmen jetzt mbr mpunin ObI ceifuac
du kdmest jetzt Ter mpuen ObI ceiiuac ihr kdmet jetzt Bl mpuiin ObI ceiuac
er kame jetzt on npuien ObI ceityac sie kdmen jetzt onu npunk ObI ceituac

Sie kdmen jetzt Ber mpumutn ObI ceiiuac
®opma wiirde + Infinitiv o0braHO ynoTpebisieTcss B Tex ciydasx, Korga ¢popma riarojia B WHAWKATHB
coBmazaet ¢ opmoii rimarona B Prateritum Konjunktiv.
Wiirde-form (Konditionalis I)

ich wiirde das machen s cnenaiu Obl 3TO wir wiirden das machen Mbl crienaiau Obl 3TO
du wiirdest das machen 11 caemnai Obl 3TO ihr wiirdet das machen BbI crienany Obl 3TO
er wiirde das machen oH OBI 3TO cIeal sie wiirden das machen onu cuenanu ObI 3TO

Sie wiirden das machen Bbl cnenanu 0b1 3TO
1. Ilepesedume npeonosicenus na pycckutl sA3blK CO CLlO8apem yuyeOHUKaA.
1. Diese Prinzipien wiirden dabei die Grundlage bilden. 2. Man miisste Gewerkschaften griinden, damit
Unternehm er und Arbeitnehmer iiber die freie Initiative verfiigen konnten. 3. Wenn die Preise stabil sein
konnten, wiirde keine Inflation herrschen. 4. Die Forschungsgebiete kdnnten neue Moglichkeiten zur
Verlidngerung des Lebens eroffnen. 5. Das wire eine effektive Losung, wenn es da nicht noch andere
Probleme gében. 6. Eine neue Qualitét in der Entwicklung der Rechentechnik wiirde die Bioelektronik
bringen. 7. Wenn die Reisen keine groflen Bemiihungen erfordern wiirden, wéren sie fiir die
gehbehinderten Reisenden problemlos. 8. Es sei gesagt, dass jedes Land seine typischen Gerichte hat. 9.
Wenn die Leistungstrager fiir verschiedene Sonderangebote einen Preisnachlass vorsehen konnten! 10.
Um typisches deutsches Gericht Eintopf zuzubereiten, nehme man Kartoffeln, unterschiedliche
Gemiisearten und Fleisch. 11. Zum Friihstiick trinke m an Kaffee oder Tee, aber man konnte auch Milch
trinken.
2. [lpouumaiime, nepegedume u 3anOMHuUMe NPEOLONCEHUS, BbIPANACAIOUIUE BENHCIUBYIO NPOCHOY.
1. Wiirden Sie bitte langsam er sprechen? 2. Wiirden Sie mir helfen? 3. Diirfte ich Sie bitten, au f m ich
zu warten? 4. Konnte ich bitte mal die Tiir zu machen?

Kausalsdtze mit weil, da und denn (npuoamounsie npeonosycenus npuuunvl ¢ noouunumenbHoiMuU
cotozamu Weil, da u couunumenwvnovim corozom denn)

Coro3er Weil, da, denn nepeBosaTcst «IOTOMY UTO», «Tak Kak». Coro3 0eNN He BIUSET Ha MOPSIOK CJIOB.
Hamnpuwmep: Sie mochte eine Reise machen, weil sie in Urlaub geht (Sie mochte eine Reise machen,
denn sie geht in Urlaub). - Ona xouet coBepIuTh MyTEIIECTBHE, TOTOMY YTO OHA UJET B OTITYCK.

Da sie in Urlaub geht, mochte sie eine Reise machen. - Tak kak oHa HAET B OTIYCK, OHA XOYeT
COBCPUINTH MYTCHICCTBUC.

3. I[lobeceodytime c napmuepom u cnpocume, novemy oH 9mo oeiaem, ciedys 00pasyy.

O 6 pa3ei:-Warum machen Sie das Fenster auf? (es ist zu warm) — Weil es zu warm ist.

Warum gehen Sie in die Bibliothek? (Ich will m ich auf das Seminar vorbereiten.) Warum wollen Sie an
der Fakultat fiir Tourismus und Service studieren? (Ich mochte als Reiseveranstalter arbeiten.) Warum
essen Sie diesen B raten nicht? (Es schmeckt nicht.) Warum willst du eine Seekreuzfahrt machen? (Ich
kann dann viele Lander besichtigen.)

4. [lepesedume Ha pyccKul 361K CO CLOBAPEM.

1. Da der Ural per Bahn mit Moskau verbunden war, verblieb das Stiick zwischen den Stidten Celjabinsk
im Ural und Wladiwostok im Pazifik zu schlieBen. 2. Man musste den Reisenden immer grofere
Bequemlichkeiten bieten, weil sich im Laufe der Zeit die Reisewege stindig verldngerten. 3. Zum
Abendbrot essen die Deutschen weniger als in Russland, weil die Speisen zu Mittag sehr reichlich sind. 4.
In jedem Stadtgibt es unterschiedliche Arten der Gastronomiebetriebe, weil es auch das Niveau der
wirtschaftlichen Entwicklung des Landes widerspiegelt. 5. Das Bedienungspersonal muss geschult
werden und verschiedene Fremdsprachen beherrschen, weil das Restaurantservice eine sehr wichtige
Rolle fiir die Entwicklung des Tourismus spielt.



Temporalsdtze mit wenn und als (mpugaTouHbIe TPEATOKEHIS BPEMEHH C MMOYMHUTEIBHBIMUA COI03aMHU
wenn u als). Cowo3 Wenn mnepeBOAMTCS «KOTIa» W YIOTPEOJISeTCs: Ui BBIPQKEHHs ICUCTBHS B
HacrosieM U Oyaymem Bpemend H a m p u m ¢ p: Wenn er nach Hause am Abend kommt, isst er zu
Abend. - Korja oH npuxoIuT Be4epoM J0MOM, OH y)KHHAET.

Coro3 als MNEPEBOAUTCA «KOrjga» H y1'IOTp€6J'I$[eTC${ AJI1  BBIpaXXCHHUA OAHOKpPATHOI'O HeﬁCTBHH B
nporeameM Bpemenn: Hampumep: Als ich meinen Freund besuchte, waren bei ihm gerade seine Eltern. -
Korpa s mpuiien k cBoeMy Ipyry, y HEro Kak pa3 ObUIM €r0 POAUTEIIH.

5. Ilpoananuszupytime npednodicenus u pewume, Kakou coros - Wenn wiu als — ciedyem ynompebums.

1. ... ich nach Hause komme, ist es gewohnlich schon spét. 2. ... wir zu Mittagessen gingen, regnete es. 3.
... das Flugzeug auf dem Flughafen landete, war es im m er dunkel. 4. Jedes Mal. ..die Touristen in Berlin
waren, besuchten Sie die Museumsinsel. 5 .... wir mit dem Bus fuhren, sangen wir oft russische Lieder im
Chor. 6. Er hat sich gut erholt,... er in Italien war. 7. ... ich in Urlaub gehe, reise ich nach Dresden. 8 ....
die Touristen in Potsdam waren, besuchten sie das Schloss Sanssouci. 9. ... ich ins Reisebiiro kam, bot
mir der Berater interessante Reiserouten an. 10. ... nach Russland viele Touristen kommen, hat es hohes
Einkommen.

Text 6A
DEUTSCHE KUCHE
Jedes Land hat seine typischen Gerichte. Das Essen ist nicht nur ein Uberlebensmittel, das ist auch ein

Bestandteil der Kultur.

Im Allgemeinen werden in Deutschland taglich drei Mahlzeiten eingenommen: Der Morgenkaffee (das
Friihstiick) ist etwa um 8 Uhr, das Mittagessen (gegen 15 Uhr), manchmal der Nachmittagskaffee (um 16
Uhr) und das Abendessen (meist um 19 Uhr).

Zum Friihstiick trinkt man gewdhnlich Kaffee, Kakao oder Tee, isst ein Brotchen (eine Semmel) oder

Brot mit Butter, Honig oder Marmelade. Man kann auch Schwarzbrot, gekochte Eier, kalten Braten,
Wurst. Kése essen. Die Hauptmahlzeit ist das Mittagessen. Es wird eine Suppe (Fleischbriihe, Erbsen-,
Bohnen-, Kartoffelsuppe u.a.) gegessen. Das Hauptgericht besteht aus einem Fleischgang mit Beilagen.
Etwa einmal in der Woche gibt es Fisch. Als Beilage zum Hauptgericht isst man Kartoffeln, KloBe,
Nudeln, Makkaroni und vor allem Gemiise und die verschiedensten Salate. Als Nachtisch (Dessert) gibt
es Obst (Apfel, Birnen, Bananen, Apfelsinen), eine siiBe Speise (Pudding oder ein Stiick Kuchen).

Zum Abendbrot (Abendessen) gibt es in Norddeutschland hédufig kalte Kiiche: Brot mit Aufschnitt

(Schinken, Wurst, Kése, Eier, Braten). In Stiddeutschland isst man auch warme Speisen. Man trinkt Tee
oder Milch. Zum Abendbrot essen die Deutschen weniger als in Russland, weil die Speisen zu Mittag
sehr reichlich sind.

Die deutsche Kiiche ist in den letzten zwei Jahrzehnten vielen ausldndischen Einfliissen unterlegen. Aber
es gibt noch typische Gerichte. Eintopf ist eines der Gerichte, von denen man sagt, dass es etwas speziell

Deutsches ist. Eintopf wird mit Kartoffeln zubereitet, mit unterschiedlichen Gemiisearten und Fleisch,
schmeckt sehr gut.

In Deutschland trinkt man natiirlich Bier. Die bekanntesten Biersorten in Deutschland sind ,,Becks®,
wenn man trockenes Bier mochte, und ,, Warsteiner®, ein siiffiges Bier. Viele Leute ziehen das Bier aus
ihrer Region vor.

Alle essen Pizza, Spagetti und italienisches Eis, griechischen Salat mit Oliven und Schafkédse und
Thunfisch. Sehr beliebt ist eine tiirkische Spezialitit, ndmlich Pahlava.

Die Leute essen sowohl zu Hause, als auch in verschiedenen Gaststitten oder in einem Restaurant. Jede
Reise gibt uns die Gelegenheit, neue Gerichte kennen zu lernen.
Texterliuterung
das Jahrzehnt[ ja:r'se:nt] - necsatunerue
das Dessert [de'se:r| - necept
Becks, Warsteiner - Ha3BaHuUsI COPTOB MHBa

UBUNGEN ZUM TEXT 6A
1. Ilpouumaiime mexcm u cocmagvme Hemeykoe MeHto (3a86mpax, 00eo, YIHCUH), UCNOIb3YS MAOIUYY.
das Friihstiick (etwa um 8 Uhr)
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erster Gang Hauptgericht Nachtisch (Dessert)

das Mittagessen
(gegen 15 Uhr)

in Norddeutschland in Stiddeutschland

das Abendessen
(meist um 19 Uhr)
2. Pacckasicume, u3 kaxux 01100 cocmoum 8aui 3a8mpax, 00e0 U YIHCUH.

3. Hatioume 6 mexcme ab3ay, 20e 2080pumcsi, U3 4e2o cocmoum munuunoe Hemeykoe 0.11000,
3amensioujee nepeoe U 8mopoe.

4. [lepeseoume nazeéanus O1100 HA PYCCKULL A3bIK U COCMABbMeE MEHIO NO cXeme, NPUBCOCHHOU HUiCe.

Pfannkuchen mit Schinken Rehbraten, Wiener Schnitzel mit Gemiise
Zwiebelsuppe Tomaten mit Mozarella
Gulaschsuppe

Apfelstrudel Omelett mit Champignons
Seezunge mit Petersilienkartoffeln Rindfleisch mit Bratkartoffeln
Tomatensuppe Brathdhnchen

Parmaschinken mit Melone Lammbraten

Salatkreation, kalte Fischplatte Mohnkuchen

Apfelkuchen Eisbecher mit Erdbeeren
Gemiisesuppe Gemiisesalat mit Tunfleisch
Rindersteak Schweinebraten

Forelle Pflaumenkuchen

Mischsalat mit Oliven und Paprika Weille Wiirstchen mit Rotkraut
Kotelett Obsttorte

Lachs im Butter gebraten

Kalte Vorspeise:
Salate
Kisegericht
Kleine kalte Platten
Suppe.
Hauptgang.
Hauptplatte von Fisch
Hauptplatte von Fleisch
Bratenplatten
Beilage
Nachspeise.
Warme Siillspeise
Kalte Siilspeisen
Text 6 B

RESTAURANTSERVICE
Das System der Gastronomie widerspiegelt das Niveau der wirtschaftlichen Entwicklung eines Landes. |
n jedem Staat gibt es folgende Arten der Gastronomiebetriebe, zum Beispiel in Deutschland: Restaurant,
Weinrestaurant, Gaststétte, Kantine, Mensa (fiir Professoren und Studenten), Cafe, Bar, Tanzbar,
Nachtbar, Trinkstube, Bierstube, Bierlokal, Imbissstube, Eisdiele, Pizzeria, Kneipe.
In Osterreich, Deutschland und in vielen anderen Lindern gibt es heute griechische, italienische,
tiirkische, spanische, chinesische und japanische Lokalen, wo man Spezialitdten ausdiesen Léndern
probieren kann. Wenn die Menschen schnell essen wollen, gehen sie auch in McDonalds. Diese
Restaurantkette stammt aus den USA und spezialisiert sich auf Schnellgerichte.
Zur Bestimmung des Typs des Gastronomiebetriebs werden folgende Faktoren beriicksichtigt:
die Produktionsauswahl, Vielfach der Produktion,
technische Ausriistung,
Bedienungsmethoden,
Qualifikation (Schulung) des Bedienungspersonals,
Qualitét der Bedienung,



e Nomenklatur der Dienstleistungen.
Das Niveau des Gastronomiebetriebs wird durch die Qualitdt der Dienstleistungen, durch
Bedienungsbedingungen bestimmt. Es gibt ein System der Gastronomiebetriebe fiir Touristen. Sie kénnen
folgenderweise klassifiziert werden:
Nach der Art des Betriebs: Restaurant, Bar, Cafe, Imbisstuben, Fabrik-Kiiche.
Nach der Art des Eigentums: Privatisierte Betriebe.
Nach der Lage des Betriebs: Im Hotel, aulerhalb des Hotels.
Nach der Bedienungsart: Kellnerbedienung, Selbstbedienung, gemischte Bedienung.
Nach dem Stand des Betriebs: Luxusrestaurant, der Betrieb der hochsten Kategorie u.a.
Nach dem Sortiment: Gerichtsauswahl, komplexe Gerichte, Spezialititen, exotische Gerichte.
Nach der Bedienungsordnung: Nur Friihstiicke, Halbpension, Vollpension, Friihstiicksbuffet,
spezielle Speisen, Kindernahrung.
In allen gastronomischen Einrichtungen wird die Kontrolle der Bedienungsqualitit durchgefiihrt: visuelle,
analytische, arztliche, soziologische und Instrumentenkontrolle. Es gibt noch eine besondere Art der
Bedienung: ,, Keitering , das ist dic Bedienung auBlerhalb des Restaurants oder einer gastronomischen
Einrichtung: Organisation und Durchfiihrung der Picknicks, der Friihstiicksbuffets, der Hochzeiten, der
Festabende. Dafiir werden geschulte Manager eingeladen. Das Bedienungspersonal muss gut geschult
werden und verschiedene Fremdsprachen beherrschen. Diese Mitarbeiter miissen hoflich, aufmerksam
und zuvorkommend sein.
Restaurantservice spielt eine sehr wichtige Rolle fiir die Entwicklung des Tourismus und ist sein
wichtiger Bestandteil.
Texterlduterung
das Niveau ¢p. [ni'vo:] — ypoBenb
McDonalds [mak'donalds] - Ha3BaHue ceTH 3aKyCOUHBIX
die Qualinkalion [kvalifika'tsi:on]— xBanudukanms
die Qualitat [kvali'te:t) — kauecTBO
das Cafe [ka'fe:] - kade
das Luxusrestaurant [luksusresto'rd] - pecTopaH Kiacca «IHOKC»
die Pension — mancuon
das Biifett [by'fe:] - Oyder; 3akycku
das Keitering (aura.) [ keiterin] - Beie3HOE pecTOpaHHOE OOCITY)KHBAHUE
der Manager (aurm.) [ menedze ]- menemkep
UBUNGEN ZUM TEXT 6 B
1. Hpowumaﬁme mekcm npo cebsu samemovbnme, CKOJIbKO MUHYM 6bl HA MO nompamujii.
2. Ilponymepyiime npeonodcenus 6 moi nocie008amerbHOCMU, 8 KOMOPOU OHU CIOSIM 8 meKcme.
1. In allen gastronomischen Einrichtungen wird die Kontrolle der Bedienungsqualitit durchgefiihrt.
2. In jedem Staat gibt es solche Arten der Gastronomiebetriebe, wie Restaurant, Weinrestaurant,
Gaststatte, Kantine, Mensa, Cafe, Bar etc.
3. Wenn die Menschen schnell essen wollen, gehen sie auch in McDonalds.
4. Das System der Gastronomie widerspiegelt das Niveau der wirtschaftlichen Entwicklung eines
Landes.
5. Das Niveau des Gastronomiebetriebs wird durch die Qualitét der Dienstleistungen, durch
Bedienungsbedingungen bestimmt.
3. Ilpoananuzupyiime mekcm u blnuume 21A6HY10 MulClb.

Noook~owhE

LEKTION 7
IM REISEBURO

LEXIKALISCHE UBUNGEN

1.lIpoyumaiime nogvie c106a 6CyX, O3HAKOMbIMECH C UX PYCCKUMU IKEUBANCHMAMU.
die Vorbereitung, -en moaroroska

das Reisebiiro, -S, -S TypucTckas pupma

die Beratung, -en KOHCY/IbTAIIHS; COBET

beraten + 4 KOHCYTbTHPOBATH KOTO-THOO

der Mittler, -s, - mocpeaauk

die Tidtigkeit, -, -en nesaTenbHOCTD

die Gesellschaft, -, -en o6mectBo
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die Pauschalreise, -, -n naker npeanoxenuit Ha moe3aKy (pa3MelnieHne B OTeNIe, TPAHCIIOPTHBIE PACXOIbI,
TpaHcdep, CTpaxoBKa, SKCKYPCHOHHOE 00CTyKMBAaHHUE)

die Beforderung, -, -en nocraBka, nepeBo3ka; befordern an +A ornpaBnstsb

die Verpflegung, -en npomoBoabCTBHE; COACPKAHKE

der Handelsvertreter, -s, - TOproBoiii mpecTaBUTE b

die Buchung, -en 6ponuposanue; buchen 6ponuposars

unterscheiden (unterschied, unterschieden) pasnuuats; sich unterscheiden von + A durch + 4 otnuuarscs
OT KOro-1u0o0, 4ero-in0o, yeM-i1moo

die Stidtereise, -, -n 3KCKypcHOHHasI 1oe31Ka 1o ropojam; die Luxusreise, -, -n moe3aka kjacca ,,JJIOKC™
die Badereise, -n mspkHBIN OTABIX; TOe3Ka Ha KypopT; die Studienreise, -, -n moe3aka Ha yueOy;

die Sprachreise, -, -n moe3ka ¢ 11e7bI0 A36IKOBOI pakTHKH; die Safarireise, -n moesaka Ha cadapu

die Klassikreise, -, -n nmoesaka mo Mecram, CBI3aHHBIM ¢ UMEHAMHU BEJIMKUX JIFOIEH

die Weinzauberreise, -, -n moe3/ka mo BUHOACIbUYCCKUM IPOBHHITUAM C LEJIBIO JETyCTAI[MH BUHA

die Robinsonreise, -n otapix ,,aukapem* Ha npupoze; die Individualreise. -, -n uaaMBHYyaNbHAS TTOE3KA
einheitlich enquubIi, €TUHOAYIIHBIN; OTHOPOTHBIN

die Versicherung, -en crpaxoska: versichern crpaxosats

das Visum ['vi:-], -s, Visa u Visen Buza

der Kunde, -n, -n xiuent; der Stammkunde mocTosIHHBIN KIHMEHT

die Unterkunft, Unterkiinfte pa3menienue

die Last-Minute-Reise, -, -n ,,ropsiuii Typ

das Sonderangebot, -s, -e crienanbHOE MPEATIOKECHUES

der Preisnachlass, -es, -nachldsse cauxenue 1ieHbl, CKUIKA

der Rabatt, -s, -e cHuKeHKE LIEHb], CKUIKA

erwghnen ynoMuHath

die Seniorenreise, -n moe3aka, OpraHU30BaHHAs JIJIsl IEHCHOHEPOB

korperlich TenecHblit, MaTepranbHBIN, PU3HUCCKHUIA

die Leistungsfahigkeit, -, -en paboTocmoco6HOCTh

REKTION

zustandig sein fiir + A ObITh OTBETCTBEHHBIM 3a YTO-JTUO0; OBITH KOMIIETEHTHBIM B YeM-JIH00
2.0npedenume 8 Kaxcoou 2pynne cogo, KOmopoe He N0OX0OUMm no CMuICILY.

1) der Bus - das Auto - das Flugzeug - der Zug - die Fahrt

2) der Handelsvertreter - der Mittler - der Reisevermittler - der Reiseveranstalter

3) die Pauschalreise - die Badereise - die Versicherung- die Reise — die Individualreise

4) die Aufmerksamkeit - die Hoflichkeit—die Freundlichkeit - die Vorbereitung - die Leistungsféhigkeit
5)die Unterbringung-die Verpflegung-die Unterkunft-die Beforderung - die Leistung

3. [loobepume napwl c108 uz 1€60ti U NPAagol KOJIOHOK, Hauboaee OIUKUX NO CMBICTLY,

1) die Buchung a) der Rabatt

2) der Kunde b) die Benennung

3) der Preisnachlass c) der Transport

4) die Unterkunft d) der Helfer

5) der Name e) die Reservierung

6) die Regel f) die Tatigkeit

7) der Gehilfe g) der Gast

8) die Beforderung h) das Prinzip

9) die Leistung i) die Unterbringung

4, 17066epume 6 npaeoﬁ KOJIOHKE CJ1060, NPpOMUBONOJIONHCHOE NO 3HAYEHUIO ClI08)Y U3 €601 KOJIOHKU.
1) schenken a) kaufen, b) bekommen, c) verkaufen
2) griinden a) zerstoren, b) bauen, c) errichten

3) sprechen a)beraten, b) singen, c) schweigen

4) iibernehmen a) nehmen, b) iibergeben, c) bekommen
5) billig a) teuer, b) preiswert, c) einheitlich

6) auBerhalb a) auBlerdem, b) vor allem, c) innerhalb
7) eigen a)gewohnlich, b) fremd, c)einzeln

5. Cocmasvme evickaszvléanus us npueedeHHblx Ccllo8 u Cﬂoeocoqemaﬁuzl, 06pamu6 GHUMAHUe HAa 7’10p}100K
CN1086.
1) als, ist, eine Individualreise, billiger, eine Pauschalreise



2) durch, ich, Belgien, eine Stadtereise, und, mdchte, unternehmen, Niederlande

3) bekommt, in, fiinfprozentigen, unserem Reisebiiro, die Stammkunden, einen Preisnachlass

4) verschiedene, mit, die Leistungstrager, im Winter, haben, Sonderangebote, oft, einem Preisnachlass

5) auf, Reisebiiro, Deutschland, in, die Seniorenreisen, viele, spezialisieren sich

6) Stadtereisen, es, an, grof3es, unserem, ein Angebot, durch, gibt, Europa, in Reisebiiro

7) interessante, eine Seekreuzfahrt, asiatisch-pazifischen, sehr, ich, unternommen, voriges Jahr, im Raum,
habe

8) und, Visum, Reiseleistungen, Riig, zu, Transfer, solche, Unterbringung, der Pauschal reise, wie,
gehoren, Ausflugprogramm, Versicherung

6. Bcmasbme emecmo mouex 2/aczcoJibl, nodqepkﬂymbze 6 KOHU€ YNnpasiCHEeHUs, 6 coomeemcmeyiou;eﬁ
Gopme.

1. Wir haben den Reisebiiroberater gebeten, uns zu helfen eine Weinzauberreise nach Frankreich....

2. Du hast mir...dieses Jahr unseren Urlaub in den Alpen zu verbringen.

3. Meine Freundin... in einem Reisebiiro als Reisebiiroassistentin ....

4. Die Besucherder Reisebiiros... damit, dass der Reisebiiroberater ihnen alle nétigen Informationen tiber
die Reise und Einzelleistungen gibt.

5. Man... zwei Hauptreisearten: Pauschal- und Individualreise.

6. Das Reisebiiro, bei dem wir Stammkunden sind, ... ,,Sodis“ und spezialisiert sich auf die Luxusreisen.
7. Um einen Preisnachlass fiir eine Seekreuzfahrt zu bekommen, soll man sie im Voraus....

8. Der Reiseveranstalter... fiir solche Reiseleistungen wie Beforderung, Unterbringung, Verpflegung,
Besuchsprogramm, Transfer....

9. Der Begriff Last-Minute-Reise ... alle Reiseangebote, deren Abreisetag innerhalb der ndchsten 14 Tage
liegt.

tatig sein, unterscheiden, zustdndig sein fiir, zusammenstellen, bezeichnen, versprechen, rechnen mit,
buchen, heiflen

7. Bcmasvme cyujecmeumerlbrHble, nOdllepKHymble 6 KOHYe YnpasiCHEeRUAd, 6 coomeemcmeyrou;eﬁ qbopme.
1. ... ist sicher eine Reise, bei der die Teilnehmer in der Natur, unter freiem Himmel leben.

2. Als bezeichnet man eine Urlaubsreise auf einem Schiff, bei der entlang einer bestimmten Route
verschiedene touristische Ziele angelaufen werden.

3. DAD (Deutscher Austauschdienst) organisiert fiir die Studenten die... in andere Lénder, wo sic ihre
Sprachkenntnisse vervollkommnen kdnnen.

4. Fir die Fachleute sowie Touristen, die sich fiir Weinbau interessieren, werden... organisiert. In
Deutschland gehoren die Moselweinstrae und die Deutsche WeinstraBe zu den bekanntesten
Ferienstral3en.

5. Fiir die Touristen, die Aktiv-Urlaub vorziehen, sind die. ..sehr lockend.

6. ... sind groBe Mode geworden. Die Alpen iiberleben im Januar und Februar einen richtigen Boom.

7. Fiir die Reisenden, die das Ausruhen und Sonnenliegen vorziehen, gibt es eine gro3e Auswahl von....

8. Der Begriff... bezeichnet alle Reiseangebote, deren Abreisetag innerhalb der nichsten 7 Tage liegt.
Dieses Reiseangebot sollte billiger als das (vorherige) Katalogangebot sein, aber in Wirklichkeit ist es
nicht immer so.

9. ... ist eine Reise, bei der ein Reiseveranstalter eine Gesamtheit von Reiseleistungen zu einem
einheitlichen Gesamtpreis und in eigenem Namen verpflichtet zu erbringen.
10 .... - hier wird es vor allem auf behindertengerechte Unterkiinfte und Transportmittel geachtet. Die

Reise erfolgt in der Regel in der Gruppe. Am beliebtesten sind Busreisen und Kreuzfahrten.

11. Der Gegenteil der Pauschalreise ist dabei der der Kunde die einzelnen Leistungen wie Beforderung,
Unterkunft oder Verpflegung in eigener Regie bucht.

die Sprachreise, die Badereise, die Skireise, die Stidtereise, die Robinsonreise, die Weinzauberreise, die
Individualreise, die Kreuzfahrt, die Last-Minute-Reise, die Pauschalreise, die Seniorenreise

8. Ilepeseoume nucbMenHO NPeonNoNceHUss HA HEMEYKULL A3bIK.

1. Mur 3a6pOHI/IpOBaJ'II/I Moe3JKy B repMaHI/IIO C HOCJIbIHO MH3YUYCHUA HCMCHUKOTO sA3bIKa C IIATBIO
OKCKYpPCHSIMH Ha HEMEIKOM si3bIke. 2. Bo Bpems myremiecTBusi Ha aBTOOyce mo Mrtamum MbI BHIENH
MHOT'O ,Z[OCTOHpPIMC‘IElTCJ'ILHOCTCfI 1 HacCJlaXaaJInucChb Kpacnsoﬁ HpHpOHOﬁ. 3.4 BCeraa TOTOBJIKOCH K
MYTELIECTBUIO 3apaHee: MOKYIako MyTEeBOANUTEIb U YUTAI0 KHUTH O CTPAaHE, KOTOPYIO 51 XOUY MOCETUTD. 4.
On CIIOPTCMCH " (I)PBI/I‘ICCKI/I OYCHb CHHLHLIﬁ, IMO3TOMY OH IIPOBOIUT CBOH OTIIYCK aKTHBHO. YacTo oH
OTZIBIXACT C APY3bSIMH Ha TIPUPOJIE «IuKapem». 5. Mo Apyr ckaszaji, 4TO XO4YeT B CJIEIYIOIIEM TOIy
NpCAUPUHATE MOC3AKY IO BUHOACIBUCCKHUM IMPOBUHIUAM quaHI_II/II/I. 6. 4 cay B H_[Beﬁuapmo, YTOOBI
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MO3HAKOMHUTBCSI HA MECTE C IMPOU3BOJCTBOM ChIpa. /. DTOT oTenb OblI BHepBble ynoMsHyT B XIX B. u
OTHOCHTCS K CETH MATU3BE3A0UHBIX oTeseil. 8. Kak mpaBumiio, B Kak10i cTpaHe MOKHO HAUTH PECTOPaHBI
C HWTaIbsSHCKOH, TPEYECKOM, KHUTAWCKOW M SIMOHCKOM KyxHEed. 9. ABHAKOMIAHWM WHOTJA HMMEIOT
CrelfalibHbIe MPEAIOKEHHUS, 3TO 03HAUAET, YTO aBUAOMIIEThI MPOJIAIOTCS CO CKHUJIKOM.

GRAMMATISCHE UBUNGEN
1.Stellung des Reflexivpronomens
2. Attributive Partizipialkonstruktion

Stellung des Reflexivpronomens (mecmo 6036pamnozo mecmoumenus ¢ npeonoscenuu)

I[Tpu npsAMOM MOPSIZKE CJIOB BO3BPATHOE MECTOMMEHHUE CTOMT MOCIIC H3MEHSIEMOM YaCTh CKa3yeMoro.

H a u p.: Die Touristen erholen sich am Schwarzen Meer. — Typuctsl otasixarotr Ha Yeprom mope. [pu
00paTHOM MOPSIIKE CIIOB BO3BPATHOE MECTOMMEHHE CTOMT IOCIC M3MEHSCMOW YacTH CKa3yeMOro, eCiu
o yIerKaIlee BeIpaKeHo cymiectButenbubiM. H a m p.: Im Sommer haben sich die Touristen in Sotschi
erholt. — Jlerom Typuctsl orapixanu B Coun. Eciu mojyieskaiiee BBIPaKCHO MECTOMMEHHEM, TO IIPH
00OpaTHOM MOPSJIKE CJIOB BO3BPaTHOE MECTOMMEHHE CTOMT Tociie moanekamiero. H a m p.. Im Sommer
haben sie sich gut erholt. - Jlerom oHu OoTmOXHYNTM XOpomio. B mpUIATOYHOM MPEIJIOKESHUU MECTO
BO3BPATHOTO MECTOMMEHHs 3aBHCHUT  OT TeX jke€ npuunH. Eciu mojjexaiiee B MPUAATOYHOM
MIPE/UIOKEHUH BBIPAKEHO CYIIECTBUTEILHBIM WM OTHOCHTEIbHBIM MectouMenuem (der, die, das) B
Ka4eCTBE COIO3HOTO CIIOBA, TO BO3BPATHOE MECTOMMEHHE CTOMT Cpa3y IMOCIIE COFO3HOIO CIIOBa.

H a i p.: Die Reiseveranstalterin interessiert sich dafiir, wie sich die Touristen erholt haben. Typomeparop
HHTEpecyeTcs TeM, Kak oTmoxHyau Typuctel. Die Touristen fahren zum Baikalsee, der sich in Sibirien
befindet. — Typuctsl exyr Ha o3epo baiikan, kotopoe Haxoautcs B CubOupu. Ecnm momiexariee B
NPUAATOYHOM MPEAIOKEHUH BBIPAKCHO JTHYHBIM MECTOMMEHHEM, TO BO3BPATHOE MECTOMMEHUE CTOUT
MOCIIC JIMIHOTO MECTOUMECHHUSL:

B uHpUHUTHBHON rpyIie Wik B HHQUHUTHBHOM 000pOTe ¢ UM...ZU BO3BPATHOE MECTOMMEHHE OTKPHIBAET
3Ty IpyIIy, a rJaroj B uHGUHUTHBHOM (opme ¢ ZU 3akpeiBaet ee. H a i p.: Sie geht nach Hause, sich auf
die Reise vorzubereiten. — Ona uaer 1oMoii, 4TOOBI MOATOTOBUTHCS K myTemiecTBuio. Sie besuchte ihre
Eltern, um sich von ihnen zu verabschieden. — Omna HaBecTHJIa CBOMX pOAUTENICH, YTOOBI C HUMH
MOIPOIIATHCS.

1. Bcmasvme emecmo mouex 6036PAMHKbLE MECMOUMEHUAL.

1. Die Touristen treffen ... am Eingang zum Museum. 2. Diirfte ich ... hier setzen? 3. Wo haben Sie... im
vorigen Sommer erholt? 4. Freust du ...auf die Reise nach Spanien? 5. Nach der Party haben ... die Géste
verabschiedet. 6. Ich wiirde Sie bitten ... vorzustellen. 7. Er interessiert... fiir eine Veranstaltungsreise
nach Moskau. 8. Sie haben ... mit ihrer Reiseleiterin getroffen. 9. Heute ist es sehr kalt. Hast du ... warm
angezogen? 10. Duschen Sie ... am Morgen?

2. Ilpeobpa3syiime npeonodiceHusi, NOMEHA8 NPAMOU NOPAOOK CI08 HA OOPAMHBIU, CHAYALA C
NOONeAHCAUUM, BbIPANHCEHHBIM CYULeCMBUMENbHBIM, 3ameM ¢ MeCcmoumMeHuem, ciedys oopasyy.

O 6 p a3 e : Mein Freund erholt sich in der Tiirkei. -In der Tiirkei erholt sich mein Freund. In der Tiirkei
erholt er sich.

1. Die Touristen fithlen sich in diesem Hotel ganz gut. 2. Der Businesstourismus entwickelt sich
besonders stark in den letzten Jahren. 3. Die Anzahl von Hotels vergroBert sich mit jedem Jahr. 4. Viele
russische Menschen bereiten sich im Marz-April au f die Butterwoche vor. 5. Die Touristenindustrie hat
sich im Russland sehr stark verandert.

3. [lepeseoume Ha HemeyKull A3bIK.

1. On crienmanu3upyeTcs Ha Typoneparopa. 2. TypareHTCTBO 3aHMMAETCsl pa3paOOTKOM MOOMIPUTETHHON
nporpamMmbl. 3. OH mpocTyawiIcs BO BpeMsl KaTaHusi Ha Jbbkax. 4. TypareHTCTBa OpHEHTHUPYIOTCS Ha
Jy4dIIye CpeicTBa TpaHcnopTa. 5. PeqHol Kpyu3 CHIIBHO OTJIMYAETCS OT MOPCKOTO.

Attributive Partizipialkonstruktion (pacnpocmpanennoe npuuacmuoe onpedenenue)

Partizip | oOpa3yercst oT ocHOBBI T1aronia + cydduxc -end, pexe -nd: Infinitiv Partizip

schreiben schreib-end = schreibend wandern wander-nd = wandernd

Partizip | wumeeT axkTUBHOE 3HA4YEHHE W BBIPAXKACT JUINTEIBHOE, HE3aKOHYECHHOE JCUCTBHUE,
OJTHOBpEMEHHOE ¢ JelicTBreM ckazyemoro. H a mp u m e p : Die entstehenden Industriebetriebe werden
viele neue Erzeugnisse



herstellen. — Co3naromuecs npoMBIIUICHHBIC TPEATIPUATHS I8 {yT MHOT'O HOBOM IPOIYKIIHH.
Partizip Il oO6pa3yercst OT mepeXOHBIX TIIaroj0B M PEXe OT HEMEPEXOIHBIX, MMEET MaCCHBHOE 3HAUYCHUEC
U BBIpa)XKaeT 3aKOHYCHHOE JieiicTBue: bauen — crpouts - gebaut — mocrpoennsrit
Partizip | u Partizip Il B mpemIokeHHH MOTYT YHIOTPEOISATHCS B KAadyeCTBE OMNPEACICHHS IPH
CYIICCTBUTCILHOM.
H a m p.: Die lesenden Studenten sitzen im Lesesaal. — Ywuraromiye CTyACHTHI CUAAT B YNTAILHOM 3aJI€.
Der abgeschlossene Vertrag ist schon unterschrieben. — 3axito4ueHHBIH TOTOBOP YKe IOAUCAH.
[TpuyactHOE ompeaeieHne MOKET ObITh pactpocTpaneHHbiM. H a m p.: Die den Touristen angebotene
Last-Minute-Reise ist preiswert. —«['opsmias» TypucTcKas MyTeBKa, NPEJIOKEHHAsT TYpUCTaM, CTOHT
HCIOpOro.
4. Obpa3zytime om cedyrouux 21a2onos:
a) Partizip |
bilden, zahlen, errichten, griinden, grenzen, bestehen, entscheiden, besuchen, entwickeln, wihlen,
umfassen, um spiilen, schreiben, lesen
b) Partizip Il
beginnen, beitragen, dienen, abholen, vorbereiten, rechnen, finden, organisieren, verkaufen,
zusammenstellen, geben, erfiillen, buchen, versprechen
5. Ilepeseoume Ha pycckuil 361K pacnpocmpaHesHvle NpUYacmusie OnpeoeneHuUs.
a) die viele Touristen anlockende Schweiz, das mit vielen Meeren umspiilende Land; die den Touristen
zur Verfligung stehenden Verkehrsmittel; der iiber die Sehenswiirdigkeiten erzidhlende Reiseleiter; der an
neuen Programmen arbeitende Reisebetrieb
b) die von Reiseveranstaltern verkauften touristischen Leistungen; viele sowohl pauschal als auch
individuell gebuchte Reisearten; die als Last-Minute-Reise angebotene Pauschalreise; die in Deutschland
immer mehr organisierten Seniorenreisen; ein fiir gehbehinderte Reisenden aufgestellte Sonderprogramm.
6. Obpasyiime om npugedeHHbIX CLOBOCOUEMAHUL PACNPOCMPAHEHHOe NPUYACMHOe Onpeodenenue U
nepegeoume ux.
Oo6paszerr: der Wagen fahrt — fahrende Wagen, ein fahrender Wagen
die Lokomotive fahrt — die fahrende Lokomotive, eine fahrende Lokomotive
das Auto fiahrt — das fahrende Auto, ein fahrendes Auto
der Zug (der Bus) fahrt, das Motorrad (das Fahrrad) fihrt, die StraBenbahn (die S-Bahn) fahrt, das Schiff
(das Boot) fahrt
Text7 A
REISEBURO IN DEUTSCHLAND
Teil 1. Arten der Reisebiiros
Die meisten Urlauber beginnen ihre Vorbereitungen mit einem Besuch im Reisebiiro, denn sic rechnen
damit, dass sie dort verschiedene Einzelleistungen, wie Information, Beratung, Transport usw. finden.
Das Reisebiiro ist ein Unternehmen, das als Mittler zwischen Reisenden und Verkehrsunternehmen,
Hotels, Gaststitten u.a. titig ist. Das Reisebiiro organisiert und verkauft in der Regel Einzel- und
Gesellschaftsreisen aller Art, d.h. Reisebiiros sind Handelsunternehmen, die touristische Leistungen von
Reiseveranstaltern sowie Beforderungsleistungen von Verkehrsunternehmen verkaufen.
Der Reiseveranstalter muss verschiedene Reiseleistungen aus dem eigenen Reiseunternehmen oder mit
Hilfe von anderen Firmen zur Pauschalreise zusammenstellen. Der Reiseveranstalter ist fiir solche
Reiseleistungen wie Beforderung, Unterbringung, Verpflegung, Besuchsprogramm, Transfer zustindig.
Im Tourismus gibt es auch einzelne Handelsvertreter: Agenturen, Verkaufs- und Buchungsstellen. Sie
heiflen Reisevermittler. Sie iibernehmen fiir den Veranstalter von Pauschalreisen Verkauf/ Buchung des
jeweiligen Produktes.
Im Zusammenhang mit Pauschalreisen spricht man von Leistungstriigen, d.h. allen
Beforderungsunternehmen, Hotel- und Gastronomie- Veranstaltern vor Ort. Sie sind Erfiillungsgehilfe der
Reiseveranstalter bei der Erfiillung der Gesamtreiseleistungen.
Apropos. Das erste Reisebiiro in Deutschland wurde von Carl Degener 1932 in Berlin gegriindet. 1948
wurde von ihm ein gréfleres Reisebiiro Touropa errichtet, das seit 1950 die ersten Reisen auBerhalb
Deutschlands anbot: nach Osterreich und in die Schweiz.
Teil 1. Arten der Reisen
Man unterscheidet solche Reisearten, wie die Stadte- und Badereise, Studien- und Sprachreise, Sec- und
Flusskreuzfahrt, Ski- und Safarireise, Klassik- und Weinzauberreise, Luxus- und Robinsonreise u.a., die
sowohl pauschal als auch individuell gebucht sein konnen. Die Pauschalreise ist eine Reise, bei der ein
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Reiseveranstalter eine Gesamtheit von Reiseleistungen (Flug, Transfer, Unterbringung, Versicherung,
Visum sowie auch erforderliches Ausflugprogramm) zu einem einheitlichen Gesamtpreis und im eigenen
Namen verspricht zu erbringen. Das Gegenteil der Pauschalreise ist die Individualreise, bei der der Kunde
die einzelnen Leistungen wie Beforderung, Unterkunft oder Verpflegung in eigener Regie bei den
jeweiligen Leistungstrigem bucht.

Die Pauschalreise kann als Last-Minute-Reise angeboten werden. Der Begriff Last-Minute-Reise
bezeichnet alle Reiseangebote, deren Abreisetag innerhalb der nédchsten 14 Tage liegt. Diese Reise ist
billiger als das

vorherige Katalogangebot. Die Pauschalreise kann auch dann preiswerter sein, wenn die Leistungstriger
verschiedene Sonderangebote mit einem Preisnachlass vorsehen.

Es sei noch solche Reiseart zu erwdhnen, wie Seniorenreise, der in Deutschland in den letzten Jahren
immer mehr Aufmerksamkeit geschenkt wird. Hier wird es vor allem auf behindertengerechte
Unterkiinfte und Transportmittel, deutschsprachige Reiseleitung und ein seniorengerechtes Programm
geachtet. Die Reise erfolgt in der Regel in der Gruppe. Am beliebtesten sind Busreisen und Kreuzfahrten
- beide Reiseformen erfordern keine grofle korperliche Leistungsfahigkeit und koénnen auch von
gehbehinderten Reisenden problemlos angetreten werden.

Texterlauterung

vor Ort - Ha mecTe

im eigenen Namen - ot CBOEro Juiia; OT UMEHH (BHUPMBbI

die Regie [ re'3i:] - pykoBoACTBO, yIipaBicHUE; OpraHU3aIHs

UBUNGEN ZUM TEXT 7A

1.0meemovme na 6onpocul, Komopuvle NHOMO2Ym 6am nNepecKazams mexkcm.

1. Welche Einzelleistungen kénnen die Urlauber im Reisebiiro finden?

2. Warum heilen Reisebiiros Handelsunternehmen?

3. Was muss der Reiseveranstalter zusammenstellen?

4. Wofir ist der Reiseveranstalter zustdndig?

5. Was ist Reisevermittler im Tourismus?

6. Wer gehort zu den Erfiillungsgehilfen der Reiseveranstalter?

7. Wann und von wem wurde das erste Reisebiiro in Deutschland gegriindet?
2. Hatioume 6 mexcme ungopmayuio 06 00313aHHOCMAX MYyPonepamopa, mypazeHmcmea u mex Qupm,
KOmopble npediazarm c8ou YCiyeu 8 mypusme, cCocmasbme maoaiuyy.
Reiseveranstalter Reise Vermittler Leistungstrager

3. Ha ocrosaruu npugedeHHbIX C1080COUemanull onpeoenume 00s13aHHOCIU MYypPonepamopa u
mypazsenmcemea (Hekomopule 00A3aHHOCIU MO2YN COBNAOAMDb).

Reiseangebote zusammenstellen Individualreisen organisieren

Pauschalreisen anbieten Kataloge und Prospekte anbieten

Fliige buchen Kataloge mit allen Angaben zusammenstellen
Kommission bekommen fertige Pauschalreisen verkaufen

Charterfliige organisieren Versicherungen anbieten

Vitrine ausstauen auslandische Partner suchen

Kommission auszahlen Kontakte zu den Stammkunden pflegen
Firmenlogo haben Preisnachlass den Stammkunden gewéhren
Reiseprospekte drucken lassen Kontakte zu den ausldndischen Partnern haben
Text7B

ARBEIT DES REISEBUROS

Wer sich fiir den Bereich Reisevermittlung und Reiseveranstaltung entscheidet, hat vor allem mit
Pauschal- und Individualreisen zu tun. Bei Pauschalreisen kommt es in erster Linie darauf an, die
unterschiedlichen Angebote der Veranstalter zu kennen und dem Kunden die Auswahl zu erreichen. Bei
Individualreisen muss die Beratung umfassender Flugverbindungen herausgebildet werden,
Anschlussmoglichkeiten gepriift, Hotels gebucht und Reiserouten besprochen werden.

Bei der Zustellung eines kompletten Programms Fiir die Reisegruppe kann das Reisebiiro die Dienste
seiner festen PartnerFirma am Zielort in Anspruch nehmen. Da dem Kunden es wichtig ist, die
Preisgestaltung durchschaubar zu haben, fuhrt das Reisebiiro in seinem Komplettangebot die Preise aller



Einzelleistungen auf, d.h. Transportkosten, Kosten fiir Ubernachtung oder ein Besichtigungsprogramm.
Wenn ein Kunde eine Individualreise plant und dem Reisebiiro einen Auftrag erteilt, muss er eine
Bearbeitungsgebiihr zahlen. Das erste Gesprach mit dem Kunden ist unverbindlich. Erst wenn das
Reisebiiro sein schriftliches Angebot abgibt, ist das die verbindliche Grundlage fiir den spateren Vertrag
und die Bearbeitungsgebiihr des Kunden wird als Teil des Gesamtpreises angerechnet.

Normalerweise sind die Reisebiiros in Abteilungen untergliedert, die sich nach den Verkehrsmitteln
richten: Bahn, Flug. Schiff. Auto. Reiseverkaufsleute sind oft auf einen dieser Bereiche spezialisiert. Die
Reisebiiros konnen durch die Kooperation mit Veranstaltern und Anbietern giinstige Preise kalkulieren. Je
mehr Leute an einer Reise teilnehmen, desto giinstiger konnen die Preise kalkuliert werden.
Fluggesellschaften und Hotels bieten oft nach Teilnehmerzahlen gestaffelte Gruppentarife an. Ein
Reisebiiro nutzt alle Moglichkeiten, um fiir seine Kunden die giinstigsten Preise zu bekommen. Das gilt
fir die Reisekosten ebenso wie fiir den Aufenthalt. Das Reisebiiro soll an verschiedenen Zielorten
Vertragspartner haben, d.h. ein ausldndisches Incoming Reisebiiro mit einer Lizenz. So ist es moglich,
einmal mit einer direkten eigenen Anfrage beim Hotel ein Preisangebot einzuholen und parallel dazu eine
gleichlautende zweite Anfrage iiber die Partnerfirma abzusenden, die aufgrund héufiger Kontakte
eventuell bessere Preise und Bedienungen erzielen kann.

In den Reisebiiros wird von der Firmenleistung alle zwei Jahre fiir erfolgreiche Mitarbeiter eine so
genannte Incentive-Tour veranstaltet. Incentives (engl. Anreiz, Anspornung) sind Methoden und
Aktionen, um die Motivation und das Interesse der Mitarbeiter am Erfolg der Firma zu steigern. Der
Reiseverkaufsmann bekommt solche Vorgaben wie Ziel, Dauer und Kosten der Reise und stellt dann
selbstindig das Programm mit Alternativvorschligen auf und bietet es dem Unternehmen an. Den
Gewinnern eines Wettbewerbs soll gezeigt werden, dass sie und ihre Arbeit fiir das Unternchmen wertvoll
sind. In Deutschland gibt es etwa 800 Reiseveranstalter, die sich auf die Durchfiihrung von Incentive-
Reisen spezialisieren. Hier werden dem Kunden speziell auf die Firmeninteressen und auf die Zielgruppe
zugeschnittene Reiseprogramme angeboten. Dabei ist zu beachten, dass sowohl das Reiseprogramm als
auch die Aktivitdten der Zielgruppe entsprechen, d.h. fiir die Mitarbeiter auch interessant und attraktiv
sind. Nur dann sind Incentive-Reisen ein effektives Instrument, dic Motivation zu erhéhen und die
Mitarbeiter zu Spitzenleistungen anzuspornen. Incentive-Aktionen gehoren heute zur Marketing- und
Verkaufsforderungsstrategie vieler Unternehmen.

Der Reiseberater sollte: Der Reiseberater sollte nicht:
a) auf Kundenwiinsche eingehen a) launisch sein

b) Kundenwiinsche erkennen b) langsam sein

C) wissen, was er verkauft C) nervds sein

d) optimistisch und offen sein d) unfreundlich sein

e) Fachausdriicke erkldren e) Kundenwiinsche ignorieren
f) zuverldssig und hilfsbereit sein

Texterlduterung

das Incentive -Programm [in'sentiv-] - moomupurensHas nporpamma

das Incoming-Reisebiiro - Typucrckas ¢pupma, 3aHUMAROIIASICS BHE3THBIM TYPH3MOM

UBUNGEN ZUM TEXT 7B

1.Haiioume 6 mexcme npeonodxcenus, Komopwvle AGNAIOMCA OMEEMAMU HA Ccledylouyue 60npocsl U
nepeseoume ux.

1. Welche Pflichten erfiillt das Reisebiiro?

2. Was wird alle zwei Jahre fiir erfolgreiche Mitarbeiter veranstaltet?

3. Was ist unter dem Incentive-Tour zu verstehen und warum ist diese Tour fiir das Unternehmen von
grof3er Bedeutung?

4. Wie viel Reiseveranstalter gibt es in Deutschland, die sich auf die Durchfiihrung von Incentive-Reisen
spezialisieren?

2.Haiioume 6 mexcme Hemeykue IK8UBAIEHMbI CLEOYVIOUWUX NPEOTIONHCEHULL U 8bINULUUNE UX.

1. Yem Gospliie mr0fiel NPUHUMAIOT yYacTHE B TYPIIOE3/KE, TeM OnaronpusTHee OyJeT [eHa.

2. TypOropo IOMKHO WMETh B MEJEBBIX TYPHCTCKUX MECTax MapTHEPOB, T.€. HHOCTPAHHYIO
NPUHUMAIOIIYIO TYppupMy, pabOTAIOUIYIO 110 JTUIICH3UH.

3. B 3aBuCcHMOCTH OT KOJHMYECTBA YEIIOBEK B TYPHCTCKOHM TPYIIE aBHaKOMIAHWH W OTEJH TpPEAiararoT
rpalynpoBaHHBIC TPYIIIOBBIE TAPUPHI.

4. Ecnu KIMEHT IUIAaHUPYEeT MHIWBUIYAIBHYIO TIO€3]IKY M JIae€T MOpYyYeHHE TyphupMe Mo OpraHu3aluu
9TOM MOE3/KHU, TO OH JJOJDKEH 3aINIaTUTh KOMHCCUOHHBIE 32 3TU YCIYTH.
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LEKTION 8
REISEBURO UND SEINE DIENSTLEISTUNGEN
LEXIKALISCHE UBUNGEN
1. [IpounTaiiTe HOBBIC CIIOBA BCIYX; 03HAKOMBTECH C UX PYCCKUMH SKBHUBAJICHTAMHU.
auftreten (trat auf, aufgetreten) BeicTynaTh; mosBIATHCS
arrangieren (ara'Zi:ron] ycrpauBarb, pacropsiKaThCsi, KOMIIOHOBATh
sich eignen roauThes, MOAXOIUTH
vermarkten cosiBaTh
der Vertrieb, -s, ohne PI. cowIT; vertreiben (vertrieb, vertrieben) cObiBaTh
das Merkmal, -s, -e npu3Hak
die Qualitdt, -en Ka4ecTBO
die Begegnung, -, -en Bctpeya
ausmachen coctaBiiTh
die Palette, -, -n nanutpa
gestalten npugaBats BuI; 0pOPMIIATH
die Devise, -n Bamora
die Beschaffung, -, -en gocraska; npuobpeTeHme
der Geldwechsel, -s, - 0Omen nener
die Eintrittskarte, -n BxoxgHoii Ouier
die Reisegepdck-Versicherung, -, -en ctpaxoBanue rpysa, baraxa
die Auslandsreise-Krankenversicherung crpaxoBanue Ha citydaii 60JI€3HH BO BpEMsI [TOE3/IKH 3a TPAHHUILY
die Reiseunfall-Versicherung crpaxoBka OT HECUaCTHOTO CITy4ast
die Deckung, -en mokpsITHE; KOM. 0OeciieueHue (BEKCes)
die Reise-Notruf-Versicherung crtpaxoBka Ha ciy4ail HENpeJABUICHHON TOMOIIU
die Reise-Riicktrittkosten-Versicherung ctpaxoBka OT HeBbIE3 1A
der Reiseabbruch -es, ohne Pl. nocpounoe Bo3BpaiiieHHE U3 MOE3IKH
die Mehrkosten Pl. gomonHuTensHbIe H3AEPKKH; TIEPEPACXO]T
absichern, sich mogcrpaxoBarbcs
durchfiihren mpoBoauts
REKTION
gehoren zu + D npuHamiexaTs KOMy-JIH00, 4eMy-1100, OTHOCUTBCS K KOMY-JIH00, 4eMy-TH00
informieren ziber + 4 uadopmupoBaTh 0 YeM-ITHOO
2. Onpedenume 6 Kaxicooli epynne cl080, KOMopoe He N0OX0OUM NO CMbLCIY.
1) der Schutz - die Deckung - die Versicherung - der Reiseunfall
2) die Krankheit - die Gesundheit - der Kranke - die Reisekrankenversicherung
3) die Reiserticktrittskosten - der Reiseabbruch - das Reisebiiro — die Reisehaftpflicht
4) der Vertrieb — der Verkauf — der Geldwechsel - die Lieferung
5) die Steigerung — der Aufstieg — die Steigung - das Aufkommen
6) das Treffen - der Termin - die Begegnung - die
3. [loobepume napwl c108 uz 1e80t u NPABol KOJIOHOK, Hauboaee OIUKUX NO CMBICTY.

1) der Grund a) der Teil

2) die Eintrittskarte b) die Organisation

3) die Begegnung c) die Ursache

4) die Versicherung d) das Kennzeichen

5) der Anteil e) die Mehrausgabe

6) der Sinn f) das Ticket

7) die Veranstaltung g) die Deckung

8) das Merkmal h) die Wahrung

9) die Mehrkosten e) das Treffen

10)  die Devise j) die Bedeutung

4, Bbl6epume 6 npaeoﬁ KOJIOHKE CJ1060, NPOMUBONOJIOHCHOE NO 3HAYECHUIO C108Y U3 €601 KOJIOHKU.
1) krank a)umfangreich, b)grundsatzlich, c)gesund
2) entstehen a)stehen b)verschwinden, c)bestehen

3) leicht a)kriftig, b schwer; c)stark.

4) komplett a) verschieden, b)einzeln, c) zusammen



5) vertreiben a) verkaufen, b) kaufen, c) vermarkten

6) oft a) manchmal, b) selten, c) selbstdndig

5. Cocmagbme 6blCKA3bI8AHUS U3 OAHHBIX CIOE U CJZOGOCOllemaHUIZ, 06pamu6 GHUMAHUe HA l’lOp}Z()OK CJ086.

1) grofBes, aus, hat, der Reiseveranstalter, ein Reiseangebot, Hand, ausgearbeitet, eigener

2) im Reisesegment, wegen, erforderlich, die Qualitt, ist, der Reisedienstleistungen, der Konkurrenz,
hohe

3) gehort, nicht, der Pauschaleise, zu, und, bezahlt, die Reise-Riicktrittkosten-Versicherung, zusétzlich,
wird

4) von, der Kunde, ist, heute, der Kunde, ja, morgen, zufriedene, von

5) fiihrenden, groB3e, von, die Reiseveranstalter, eine Palette, haben, den Reiseangeboten

6) die Kunden, in, meisten, um, besprechen, gehen, dort, das Reisebiiro, die Reise, zu, personlich

7) verkauft, die Pauschalreisen, oder, der Reiseveranstalter, dem Kunden, Uber, direkt, die
Reisevermittler

8) das Internet, selbstidndig, buchen, Deutsche, iiber, viele, ihre Urlaubsreise

6.Bcmasbme eémecmo mouex 2J1az2oJivl, noduepkHymbze 6 KOHYE YNnpadsiCHEHU:, 6 coomeemcmeyiou;eﬁ
Gopme.

1. Der Reisebiiroberater berdt und ... die Kunden {iber die Reise und Versicherungsmoglichkeiten.

2. Wenn der Kunde mit der Arbeit des Reisebiiros wird er wieder kommen.

3. Der Reisebiiroberater... die Pauschalreisen .... organisiert und ... die Veranstaltungen ... und... die
Unterlagen der Kunden.

4. Als standardisiertes Programm  die Pauschalreisen zum Angebot in Katalogen.

5. Das Reisebiiro kann als Reiseveranstalter sowie als Reisevermittler ... .

6. Die Zahl der Deutschen, die per Internet die Reisen buchen,... einen Anteil von 5 % aller Urlaubsreiser

7. Reisegepick-Versicherung, Auslandsreise-Krankenversicherung und Reiseunfall-Versicherung den
Pauschalreisen.

8. Manchmal kann ein Reiseabbruch.... Um die Mehrkosten in diesem Fall zu vermeiden, kann man die
Reise-Abbruch-Versicherung bezahlen.

9. Die Konkurrenz zwingt die Reisebiiros die Palette ihrer Dienstleistungen moglichst attraktiver zu....
sich eignen, zusammenstellen, ausmachen, auftreten. gestalten, passieren, durchfiihren, bearbeiten,
zufrieden sein, gehoren, informieren

7. Bcmasbme cywecmsumenvhvie, NOOYEPKHYMble 8 KOHYe YNPANCHEHUs, 8 coomeemcmayoujel hopme.

1. ... ersetzt die vertraglichen Kosten, wenn die Reise aus versichertem Grund nicht angetreten werden
kann.

2. ... ersetzt z.B. die Mehrkosten fiir eine nicht planmaflige Riickreise aus versichertem Grund und ersetzt
den Reisepreis fiir nicht genutzte Reiseleistungen vor Ort.

3. ... erstattet die Kosten der notwendigen medizinischen Hilfe bei der Krankheit im Ausland.

4. Bei der... bietet die 24-Stunden-Notrufzentrale die Hilfe weltweit bei Notféllen im Ausland.

5. ... erstattet die Kosten der notwendigen medizinischen Hilfe, wenn eine Unfallverletzung im Ausland
zustande kommt.

6. ... ersetzt den Zeitwert des Gepéacks bei Diebstahl, Raub, Beschdadigung wéhrend des Transports im
Rahmen der Versicherungssumme.

die Auslandsreise-Krankenversicherung. die Reisegepick-Versicherung, die Reiseunfall-Versicherung,
die  Reise-Riicktrittkosten-Versicherung, die  Reise-Abbruch-Versicherung, die  Reise-Notruf-
Versicherung

8. [lepesedume nucoMeHHO NPEONIONHCEHUS HA HEMEYKULL A3bIK.

1. Kak npaBuio, s OGpOHUPYIO CBOU MOE3/JKH BOAHOW M TOW K€ TYPHCTCKOW (upMe, MOCKOJIbKY s Kak
HOCTOSIHHBIM KJIMEHT Mojiy4aro TaM CKUIKY. 2. Panpire s 6pOHI/IpOBaJI IIO€3IKHU B TypHCTCKOﬁ (I)I/IpMC, a
Terepb OPOHUPYIO MOE3KHA CAMOCTOSTEIILHO 110 HHTepHeTY. 3. Korma s OpoHUpYI0 OTelh U aBUAOHIIET 110
HHTCPHETY, 3TO NOJYy4aCTCA 4aCTO ACHICBIIC, YCM B TypI/ICTCKOﬁ (bI/IpMC, TaM 1 HaxO0Xy CIICHUAJIbHBIC
npenoxeHus. 4. 5 Bcerna omnjaunBar MEIUMIMHCKOE CTpAaXOBaHUE NEpe]] MOe3IKON 3a pyOex, Tak Kak
MCAUMIIMHCKAaA IIOMOIIb 3a pyGC)KOM aopora M A4 HE XOUYy HCECTU HOOIIOJHHUTCIBHBIC PaCXOIbI. 5.
Typuctckas ¢pupma o6s13aHa porH(GOPMUPOBATH KIIMEHTa 000 BCeX BUAAX cTpaxoBkH. 6. Uem Oobime
najauTpa TYpUCTCKHUX HpeHHOX(CHHﬁ, TEM OOJIbIIE KIMEHTOB UMEET TYPUCTCKad (prMa 7. DTUM JIETOM
MBI MOKEM MNpeANnpuHATh Kpyus no CpeanzemHoMy Mmopro. S xotena Obl mocetuts Typuuio. I'pernuro,
Uranuio u @pannuto. 8. 5 ¢ ynosonsctBuem noeny B CIIA, Ttak kak s HUKoraa taMm He Obu1. 9. B aToM
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rOJly BECHOM s IIaHUpYIo moexath B Kutaii, a B cienyromemM roay xoremna Obl moierets B SAmoHuto.

GRAMMATISCHE UBUNGEN
1 sich lassen + Infinitiv
2. Infinitivgruppe mit ohne...zu+

sich lassen + Infinitiv

I'pammaruueckas koHcTpykis Sich lassen + Infinitiv umeer maccuBHOE 3HaAYCHHE C OTTEHKOM
BO3MO)KHOCTH.

Hampuwme p: Die Urlaubsreise lasst sich tiber das Internet gut organisieren. - ITyrerectBue Bo BpeMs
OTITyCKa MOET OBITh XOPOIIO OPraHU30BaHO YePe3 HHTECPHET.

1. IIpeobpasyiime npednodicenus no oopasyy u nepeseoume ux.

O 6 p a3 e Das Problem lésst sich leicht 16sen. - Das Problem kann leicht geldst werden. Das Problem
ist zu 16sen. Man kann das Problem 16sen.

1. Verschiedene Reiserouten in d er Altstadt lassen sich anbieten. 2. Der Flugsektor ldsst sich stark
erweitern. 3. Beliebte Urlaubsorte lassen sich immer stiarker ausweiten. 4. Die Naturschiaden lassen sich
beseitigen. 5. Das Geld aus der Tourismusbranche lésst sich fiir das Erstehen der neuen Arbeitsplitze und
fir die Lohne der Beschiftigten, fiir den Bau von neuen Hotels usw. verwenden. 6. Der Reisende 1dsst
sich mit allem Komfort bedienen. 7. Der Retro-Zug lasst sich renovieren. 8. Ein neues Program m 1ésst
sich aufstellen. 9. Viele Beispiele lassen sich anfiihren.

2. [lepesedume npeonodxcenus Ha HemMeyKull A3bIK, UCNOAb3YS U36ECMHbLE 8AM BAPUAHMbI BLIPANCEHUS
3HAYEHUST BOZMOICHOCTIL.

1. OTu mIaHBI MOTYT OBITH COCTABJICHBL. 2. TO MOHATHE MOXKHO JIETKO OnpeAenuTsb. 3. Beck Oarax
MOJKeET OBITh 3acTpaxoBaH. 4. KauecTBo 00CTy)KMBaHUSI TYPUCTOB MOXKET OBITh yiydieHo. 5. EBpo
MOJKHO JIETKO IIOMEHSTH Ha JI00YI0 BaOTy. 6. B oTene MoryT OBITh CO3/IaHbI XOPOIIUE YCIOBHS. 7.
Kittou oT HOMepa oTesisi MOXKET ObITh C/IaH aIMUHHCTPATOPY.

Infinitivgruppe mit ohne ...zu (ungpunumuenasn zpynna c ohne... zu)

WudunuTrBHAS rpymima ¢ Ohne... ZU mepeBoIUTCs Ha PYCCKUM SI3BIK JICCIPUUACTHEM C OTPHUIIAHUEM H
BCET/Ia OT/ICNISCTCS 3aIsITOM OT OCHOBHOTO TPEIIOKEHHS.

H a i p: Er kann den Text iibersetzen, ohne das Warterbuch zu benutzen. - O MoeT nepeBecTr TeKCT,
HE TOJIb3YSCh CIIOBAPEM.

3. Ilepeseoume Ha pycckuti A3biK.

1. Ohne den direkten personlichen Kontakt aufzunehmen, ist es schwierig Erfolge zu haben. 2. Ohne
Experten-Agenturen zu haben, ist es unmdéglich iiber das Internet Dienste und Produkte des Reisebiiros
schnell anzubieten. 3. Ohne ein Programm fiir die Seniorenreise auszuarbeiten, sinkt die Anzahl von
Rentnern. 4. Ohne Preisgestaltung durchschaubar zu haben, konnen die Reisenden kaum entscheiden,
welche Reiseart zu wihlen. 5. Ohne sein schriftliches Angebot fiir die Individualreise rechtzeitig
abzugeben, kann das Reisebiiro die Bearbeitungsgebiihr des Kunden nicht anrechnen. 6. Ohne an
verschiedenen Zielorten Vertragspartner zu haben, ist es unmoglich, mit einer direkten eigenen Anfrage
beim Hotel ein Preisangebot einzuholen

4. Bmopoe npeonodicenue mpancgopmupyime 6 ungunumustyio epynny c¢ ohne...zu + Infinitiv u
nepeseoume.

O 6 p a3 e i: Man kann nicht Deutsch sprechen. Man lernt die Grammatik nicht. - Man kann nicht
Deutsch sprechen, ohne die Grammatik zu lernen.

1. Man kann kein guter Reiseleiter werden. Man studiert an der Fakultdt fiir Tourismus und Service. 2.
Man kann keine groen Erfolge erzielen. Man kann die Arbeit im Reisebiiro nicht modernisieren. 3. Man
kann keinen Wettbewerb gewinnen. Man kann eine Incentive-Tour veranstalten. 4. Man kann keine
Kunden haben. Man sorgt fiir Reisekomfort nicht. 5. Man kann keine gute Arbeitsstelle finden. Man
beherrscht keine Fremdsprachen.

Text 8A
DAS REISEBURO UND SEINE DIENSTLEISTUNGEN FUR KUNDEN IN
DEUTSCHLAND
Das Reisebiiro ist ein Handelsunternehmen, das touristische Leistungen von Reiseveranstaltern sowie
Beforderungsleistungen von Verkehrsunternehmen verkauft. Das Reisebiiro kann als Reiseveranstalter
sowie als Reisevermittler auftreten.



Der Reiseveranstalter ist der Organisator einer Pauschalreise, d.h. er arrangiert die Reise aus den
einzelnen Leistungen und bietet sie zum Gesamtpreis an. Der Reiseveranstalter verkauft dem Kunden
Pauschalreisen direkt oder iiber Reisevermittler: Reisebiiros, Agenturen, Verkaufs- und Buchungsstellen.
Der Reiseveranstalter iibernimmt die Organisation von Reiseleistungen wie Beforderung, Unterbringung,
Verpflegung, Besuchungsprogramm, Transfer, Animation zu einem Arrangement (Reiseprodukt).
Pauschalreisen entstehen aus mindestens zwei Hauptreiseleistungen, z.B. Beforderung und Unterkunft,
Kreuzfahrt mit Verpflegung usw. Als standardisiertes Programm eignen sich Pauschalreisen zum
Angebot in Katalogen und lassen sich dadurch leichter vermarkten. Laut der Statistik liegt der Anteil der
Pauschalreisen am Gesamtreiseaufkommen des deutschen Markts bei 31 %.

Oft spieclen Reisebiiros als Reisevermittler und Reiseveranstalter zusammen, sie bilden eine Kette im
Sinne ,,Allesauseiner Hand“. Als Reisebiiros gelten unabhingige selbstindige Vertriebsstellen von
Reiseveranstaltern, regionale oder bundesweite Reisebiiro-Filialunternehmen. Manchmal treten
Reisebiiros in eigener Regie mit Pauschalreiseangeboten als Reiseveranstalter auf. Vertrieb von
Reiseleistungen gehort zum Hauptmerkmal eines klassischen Reisebiiros.

Tourismusbranche ist eine typische Dienstleistungsbranche. Touristische Leistungen konnen im
Wesentlichen nur tiber den direkten persoénlichen Kontakt erbracht werden, deshalb hat die Qualitét dieser
personlichen Begegnungen im Reisebiiro einen hohen Einfluss auf den Erfolg eines Urlaubs. Besonders
wegen der harten Konkurrenz mit den Touristen, die individuell reisen. Individualreisen in Deutschland
machen einen Anteil von 51 % aller Haupturlaubsreisen aus. Oft werden solche Reisen von den
Reisenden selbst organisiert und direkt beim Hotel gebucht. Und das ist gerade der Grund, warum die
Reisebiiros die Palette ihrer Dienstleistungen moglichst attraktiver gestalten. Verschiedene
Versicherungsleistungen, Visa- und Devisenbeschaffung, Geldwechsel und Eintrittskarten werden
zusitzlich angeboten.

Versicherungsleistungen gehoren zu einem kompletten Reise- und Urlaubsschutz. Zu Pauschalreisen
gehoren Reisegepiack-Versicherung, Auslandsreise-Krankenversicherung und Reiseunfall-Versicherung.
Diese Versicherungen werden von der Versicherungswirtschaft zur Deckung besonderer Risiken
angeboten. Der Komplettschutz wird von fiihrenden Anbietern dem Kunden in einem Paket verkauft.
AulBer diesen Versicherungsarten gibt es noch eine Reise-Notruf-Versicherung, die die Hilfe bei Notfdllen
im Ausland gewihrleistet, und eine Reise-Riicktrittskosten-Versicherung. Das ist eine Versicherung
gegen die finanziellen Folgen eines Riicktrittes von der Reise. Es kann passieren, dass ein Reiseabbruch
zustande gekommen ist. So kann sich der Reisende gegen die Mehrkosten absichern. Aber seit 1988 ist
diese Versicherung nicht mehr grundsétzlich Bestandteil von Pauschalreiseangeboten in Deutschland,
aber Reisebiiros sind verpflichtet den Kunden dariiber zu informieren.

Es gibt drei Griinde fiir ein Reisebiiro, Versicherungen zu verkaufen:

a) um die Kunden zu schiitzen (und das Reisebiiro von den Reklamationen);

b) Zusatzverdienst fiir das Reisebiiro. Anstatt 5-15% Kommission gibt es bei Versicherungen in
Deutschland bis zu 30 % Kommission;

c) um sich vor Mehrarbeit bei Schadenfillen zu schiitzen.

Die Aufgaben eines Reisebliroberaters (einer Reisebiiroberaterin) sind sehr umfangreich, die Tatigkeit ist
abwechslungsreich. Der Reisebiiroberater (die Reisebiiroberaterin) berdt die Kunden, vermittelt
Pauschalreisen, plant Individual- und Gruppenreisen, fuhrt Veranstaltungen durch, bearbeitet
Reklamationen. VVon besonderem Wert sind direkte Kontakte mit den Kunden. Ohne den personlichen
Kontakt aufzunehmen, ist es schwierig Erfolge zu haben. Der Kunde muss mit den Leistungen des
Reisebiiros zufrieden bleiben: ,,Der zufriedene Kunde von heute, ist ja der Kunde von morgen!*
Texterliuterung

das Arrangement [arazs'ma| - TypuCTCKHE yCIIyTu

die Animation — pasBiiekaTenbHas mporpaMmma

alles aus einer Hand - Bce B ogHOM MecTe (y OJTHOTO JIHIIA)

die Palette accoptumeHnT: BbIOOp: ManuTpa

komplett - komrIekcHBII

das Risiko (PI. die Risiken) - puck

der Kunde von beute - kiineHT cerogdsisero qas

der Kunde von morgen - KJIueHT, KOTOPbIi MpUIET 3aBTpa (B CIICAYIOINI pa3)

UBUNGEN ZUM TEXT 8A

1. Hazosume PYCCKUE IKEUBATIEHNTbL 81008 CMpaxoeaHusl, Komopvle mocyni npedfzaeamb mypucmckKue
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Gupmvl, u Hanuwume ux.

die Versicherung gegen Reiseunfall und Krankheit, die Reise-Riicktrittversicherung, die Reise-
Verkiirzungsversicherung, die Flugunfallversicherung, die Diebstahlversicherung (Gepéckversicherung)
2. Hazosume 6uovl cmpaxosamnus, Komopble yaue 8ce20 ONIAYUSaom poCcCuliCKue mypucnol.

In Deutschland werden am meisten die Reiserticktrittversicherungen verkauft. An zweiter Stelle folgt die
Gepickversicherung. - In Russland werden am meisten... verkauft. An zweiter Stelle folgen ... und ... .

3. Buvibepume 6 mexcme gppazmenm, 20e 00bACHAEMCA NOYEMY MYPUCMCKUM DUPMAM Yereco0OpasHo U
8bI200HO NpuUoOpemamsv paszHvle 8udbl cmpaxosanus. OOvIACHUMe, nouemy Mypucmam modice 8blc00OHO
npuobpemams pazHvle 8U0bl CMPAXOEAHUS NPU OPOPMAECHUU MYPUCCKOU NOE3OKU.

Text 8B

WEB-TOURISMUS
Der Tourismuswirtschaft ist durch moderne Medien stark beeinflusst. In den tdglichen Sprachgebrauch
der Fachleute sind solche Schlagworte eingegangen wie Online-Agenturen, E-Commerce, Web-Prisenz,
Buchungsmaschinen. Dahinter verbergen massive Umgestaltungsprozesse in der Tourismusbranche.
Globalisierung und Liberalisierung stellen neue bisher vollig unbekannte Anforderungen an
Reiseunternehmen. Neue Berufe wurden im Tourismus ins Leben gerufen wie z.B. Experte fiir Online-
Agenturen, denn mit den modernen Kommunikationstechnologien entstehen beim Verkauf der
Reiseleistungen ganz neue Vertriebsformen. Und dies muss man als Trend der Zeit aufnehmen. Der
Trend geht zum Elektronik Shopping und zum virtuellen Reisebiiro.
Bahn und Veranstalter bieten ihre Dienste und Produkte direkt iiber das Internet an. Die Zahl der
Internetnutzer nimmt stindig zu. Fiir viele Reisenden ist eine Reisebuchung per Netz komfortabler als in
einem Reisebiiro geworden. Uber 5 % der Deutschen buchen ihre Urlaubsreise ganz oder teilweise iiber
das Internet. Und 20 % der Bevolkerung konnten sich laut Statistik vorstellen, zukiinftig diesen
Buchungswegauszuprobieren.
Online-Dienste liefern ja Leistungen, die iiber das Internet rund um die Uhr verfiigbar sind. Die Online-
Reiseagentur verkauft ihre Produkte ohne Besuch der Kunden im Reisebiiro. Das Internet gewinnt als
Reiseborse immer mehr an Beliebtheit. Die Zahl der Online gebuchten Ferienreisen ist in den letzten
Jahren um 60 Prozent gestiegen. Die Online-Agenturen in Deutschland machen eine richtige Jagd auf die
Kunden, die tibereinen Internetzugang verfiigen. Die meisten Kunden, die mit einer Buchung im Internet
zufrieden waren, werden nicht mehr ins klassische Reisebiiro zuriickkehren. Um mehr Vertrauen
aufzubauen, bieten Veranstalter zum Internetauftritt hdufig auch die Dienste eines Call-Centers an:
Kunden, die ihren ersten Flug buchen, méchten oft noch mit jemandem sprechen, sie wollen wissen, ob
alles geklappt hat.
Das Internet bietet enorme Moglichkeiten, Leistungen und Preise zu vergleichen. Sobald Angebote etwas
komplizierter sind, so wird es schwierig fiir den Kunden eine Wahl zu treffen - dann haben die
klassischen Reisebiiros Vorteile. Der Anteil der Internetbuchungen bei Pauschalreisen liegt daher auch
noch rund um 7 %, die Zahl der Kunden, die sich vorher genau informieren und dann ins Reisebiiro zu
buchen gehen, schitzt man deutlicher hoher.
Deutschlands fiihrendes Reisevertriebssystem ist die Start Amadeus GmbH. Es liefert heute umfassende
Produkte fiir den Vertrieb von touristischen Leistungen aller Art iiber verschiedene Absatzkanidle wie z.
B. Reisebiiros, Call-Center oder das Internet. Start Amadeus verbindet heute im Tourismusmarkt 85 %
des Angebots mit der Nachfrage. Das weltweite Amadeus-Netzwerk bietet den Kunden solche
Geschiftsfelder an wie Leistungstrager, Reisemittler, Unternehmen, Business-Travel-Produkte. Es deckt
eine grofle Bandbreite von Anforderungen ab - u.a. Buchungsmaschinen, Preissuchmaschinen und Host-
Zugriffsserver - um die Anforderungen des gesamten Online- Unternehmens zu erfiillen.
Texterliuterung
der Web-Tourismus - TypusM 1o HHTEpHETY
die Online-Agentur [on'lain] - arenTcTBO, paboTaroliee B MHTEpHETE B peskume oOn-line
der K-Commerce - anekTpoHHast TOPTOBIIS
die Web-Prisenz - npucyTcTBHE B HHTEpHETE
der Trend geht zum Elektronik Shopping - Ha0roaeTcst TeHACHIUS PA3BUTHS MOKYIIOK (TYPUCTCKHX
YCIIYT) IO UHTEPHETY
die Reisebuchung per Netz - 6poHrpoBaHHEe TYPHUCTCKOW TOCAIKHU 110 HHTEPHETY
GmbH - (die) Gesellschaft mit beschrankter Haftung - o6riectBo ¢ orpaHu4eHHONW OTBETCTBEHHOCTHIO
das Travel-Produkt - Typucrckue ycmyru



die groB3e Brandbreite - 6osb1110# AHMana3oH

die Buchungsmaschine — mexanusm ajist OpOHHPOBaHHUS
die Preissuchmaschine - mexasHu3M 115 MOUCKa 1IEH

der Host-Zugriffsserver - rimaBusIii cepBep A0CTyIa

1.Hatioume ymeepoicOerust, Coomeemcmeayroujue coOO0epiIcanuio mexcmad.
1.a) ... mit den modernen Kommunikationstechnologien entstehen beim Kauf der Reiseleistungen ganz
neue Beschaffungen.
b)... mit den Online-Agenturen entstehen beim Verkauf der Reiseleistungen ganz neue
Vertriebsformen.
c) ... mit den modernen Kommunikationstechnologien entstehen beim Verkauf der Reiseleistungen
ganz neue Vertriebsformen.
2. a) Fiir viele Reisenden ist eine Hotelbuchung per Netz komfortabler als in einem Reisebiiro geworden.
b) Fir viele Urlauber ist eine Reisebuchung bei Online-Agenturen komfortabler als in einem
Reisebiiro geworden.
c) Fiir vicle Reisenden ist eine Reisebuchung per Netz komfortabler als in einem Reisebiiro
geworden.
3. a) Die Zahl der iiber das Internet gebuchten Ferienreisen ist in den letzten Jahren um 60 % gestiegen.
b) Die Zahl der iiber Reisebiiros gebuchten Ferienreisen ist in den letzten Jahren um 60 % gestiegen.
c) Die Zahl der Ferienreisen ist in den letzten Jahren um 60 % gestiegen.

LEKTION 9
REISERECHT

LEXIKALISCHE UBUNGEN

1. Ilpouumaiime Hosvie c108a 8CIYX, O3HAKOMbIECH C UX PYCCKUMU IKBUBANEHMAMU.
das Recht, -es, -e npaBo; das Reisevertragsrecht roroBopHoe npaBo Ha MPEeIOCTaBICHNUE TYPHCTCKUX
yeayr

die Pflicht, -en monr, 06s13aHHOCTH

der Prospekt, -es, -e nmpocriext

die Bestitigung, -, -en moaTBepIKaeHHE

bestitigen moarBepxaaTh, yI0CTOBEPSTH

rechtzeitig ceoeBpeMeHHO

der Pass, -es, Pédsse macropt

die Eigenschaft, -, -en cBoiicTBO

die Abweichung, -, -en oTkioHeHue

der Anspruch, -es, Anspriiche nperen3us

die Kiindigung, -en oTka3; yBoJbHEHHE

kiindigen yBoJIbHATH KOTO-JTH00, YBOJIBHATHCS; 3asBJIATH O PACTOPKEHUU JIOTOBOPA
wirkungsvoll neiicTBeHHbII

das Gesprach, -s, -e pasroBop; neperoBopbl

der Reiseleiter, -s, - 3KxcKypcoBO/I, THT

die Beseitigung, -, -en yctpaHeHue

die Frist, -e cpok

REKTION

es geht um+A peus uaer o KOM-1100, YEM-THOO

es handelt sich um + A peub uaet o KOM-JIM00, YEM-THO0

schicken an + A moceutaTh KOMY-THOO

2. Onpedenume 8 Kaxcoou epynne cl080, KOMopoe He NOOXOOUmM O CMbLCILY.

1) der Monat - der Tag-die Woche - das Jahr-die Frist-das Jahrzehnt

2) der Fehler- der Mangel - die Eigenschaft - der Schaden - der Defekt

3) der Katalog - der Prospekt - die Werbung - die Broschiire - der Reiseprospekt
4) das Recht - die Regel - die Bestatigung - das Gesetz - das Reisevertragsrecht
5) der Pass - das Visum - die Hotelbestétigung - das Flugticket — der Hinweis

6) das Informieren - die Beratung - die Kiindigung - das Gespréch - der Termin
3. [loobepume nopwl €108 uz 1€801 u NPABoU KOJIOHOK, Haubosee OIUKUX NO CMBLCILY.
1) der Weg a) das Ende
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2) der Teil b) die Beseitigung

3) die Frist c) der Schaden

4) die Unterlage d) die Beratung

5) der Mangel e) die Strafle

6) die Beendigung f) das Dokument

7) der Prospekt g) der Anteil

8) die Kiindigung h) das Gesetz

9) das Gesprach i) die Broschiire

10)  das Recht j) die Zeit

4. Bvibepume 6 npasoii KOJIOHKe C1080, NPOMUBONOLONHCHOE NO 3HAUEHUIO CTIO8Y U3 J1eBOU KOJIOHKU.
1) mindern a) kiindigen, b) vergroBern, c) verkleinern

2) lange a) schnell, b) dringend, c) kurz

3) schlecht a) wirkungsvoll, b) gut, ¢) normalerweise

4) leicht a) groB3, b) haufig, ¢) schwer

5) misslingen a) gelingen, b) fehlen, c) entgehen

6) teuer a) zugleich, b) notfalls, c) preiswert

7) rechtzeitig kommen a) piinktlich sein, b) sich verspaten, ¢) sich beeilen

5. Cocmasgvme 6vicKa3b18aHUS U3 l’lpu6€a€HHblx cjllo6 u CJZOGOCOllemaHMZZ, 06pau4a;1 6HUMAHUE HA nOp}laOK
Cl086.

1) vertaten Urlaub, Geld und Schadenersatz, ich, fiir, zuriickfordern, will, vom Reiseveranstalter

2) die Verantwortung, trigt, fiir, der Reiseveranstalter, schlechten Hotelservice

3) eine Reklamation, fiir, den Namen, und, man, des Reiseveranstalters, benétigt, die Adresse

4) nur, versprechen, wahrhafte Informationen, der Reiseveranstalter, im Katalog, und, muss, Vertrag

5) Hinweise, in den Unterlagen, werden, zu Reklamationen, miissen, enthalten

6) als auch, der Reiseveranstalter, Pflichten, sowohl, haben, ihre Rechte, der Reisende, und

7) es, den Kunden, zu informieren, zur Pflicht, gehort, des Reiseveranstalters, viermal

6. Bcmasbme emecmo mouex 2J1az2oJivl, nodqepKHymbze 6 KOHYe ynpasiCHeHU:, 6 coomeemcmeymu;eﬁ
Gopme.

1. Um Reklamationen ... und zu kliren, muss man ein Protokoll iiber Reiseméngel zusammenstellen.

2. Der Reiseveranstalter hat den Kunden..., dass die Frage mit Schadenersatz schnell gelost sein wird.

3. Wenn der Kunde Geld und Schadenersatz fiir verlorene Urlaubsfreude ..., muss dieser Prozess nicht
lange ... .

4. Der Reiseveranstalter hat im Katalog und Vertrag bessere Leistungen als wir bekommen haben.

5. Der Kunde hat das Protokoll iiber Reiseméngel zusammengestellt und es dem Reiseveranstalter....

6. Wir haben mit dem Reisebiiroberater unsere individuelle Reise im Voraus....

7. Wenn man aber bei Ankunft im Hotel nicht das..., was man erwartet hat, geht es um einen Mangel.

8. Man muss dem Reiseveranstalter {iber die Reiseméngel nicht nur miindlich sondern auch eine
schriftliche Bestdtigung vorlegen.

9. Unter Fehlern ... man Abweichungen zwischen wirklichen und zu erwartenden Leistungen.

10. Nicht jeder Mangel ... zu Schadenersatzanspriichen oder gar zur Kiindigung des Vertrags.

zusichern, verstehen, vorlegen, besprechen, vorfinden, enthalten, verlangen, anmelden, berechtigen,
mitteilen, dauern

7. Bcmasbme cywecmsumenvHvle, NOOUEPKHYMble 8 KOHYe YNPAX’CHEHUS, 8 COOm8emcmayiouell popme.

1. Nachdem neuen... muss der Reiseveranstalter den Kunden bis zu viermal informieren.

2. Wenn man bei Ankunft im Hotel nicht das vorfindet, was im Katalog gestanden hat, geht es um einen

3. Zu dem... des Reiseveranstalters gehort es, den Kunden iiber alle Reisebedingungen rechtzeitig und
wahrheitsgetreu zu informieren.

4. Nicht jeder... des Kunden ist berechtigt und kann zum Schadenersatz fiihren.

5. Vor dem Beginn des Urlaubs in Deutschland muss man mit der... alles besprechen, sich versichern und
erst dann nach Ausland reisen.

6. Jede... vom Vertrag kann von dem Kunden als Mangel betrachtet werden und zum... fiihren.

7. Der Reiseveranstalter ist verpflichtet die Reise des Kunden so zu veranstalten, damit seine ... von dem
Urlaub nicht verdorben ist.

8. Im ... miissen alle Reisebedingungen vorgelegt werden: Flugdaten, Transfer, Versicherungsarten,
Kategorie des Hotels, Zimmertyp, Zahl der Ausfliige usw.



9. Um den Schadenersatz verlangen zu diirfen, muss man dem Reiseveranstalter die dokumentarische...
aller Mingel vorweisen.

die Pflicht, die Abweichung, die Krankenkasse, das Reisevertragsrecht, der Mangel, der Anspruch, der
Schadenersatz, der Vertrag, die Freude, die Bestétigung, der Katalog

8. [lepeseoume nucbMeHHO HA HEMEYKULL S3bIK.

1. Kak KJIHMeHT, Tak W Typoreparop uMeeT oOs3aHHOCTH W mpaBa. 2. MHdopmarusa o6 orene, KoTopas
MIPUBOJIUTCS B KaTaJIOTe, JOJDKHA COBMANIATh C ICHCTBUTENBHOCTHIO. 3.ECiiM KITMEHT MpHU pa3MenieHUH B
OTeJie HaXOJIUT, YTO YCIIOBUS XYKE, UeM OH OXKHJIal, OH MOKET MOTpedoBaTh Bo3MelleHus yiiepoa. 4.Bce
HEJOCTaTKU JIOJDKHBI OBITh 3a()MKCHPOBAHBI M OTIIPABICHBI B KAYECTBE PEKJIAMAIlUU TYpOIEpaTropy. 5.
Ecmu peup waer o cHenuambHOM NPEIIOKEHHH, TO 3TO JOJDKHO OBITh OTPaXEHO B JOTOBOpPE O
MPEIOCTABIICHUN TYPUCTCKUX ycuyr. 6. Ecnu ckuaka Ha pa3MelieHre B OTeNe CBsi3aHa C MPOBEICHUEM
CTPOUTENBHBIX pabOT, TO TypoOIepaTop JODKEH YKa3aTh 3Ty MPUYMHY B JIOTOBOPE O IMPEIOCTaBICHUU
TYPUCTCKUX ycuyr. 7. O HeIocTaTKax B OTelle HY)KHO co00IIaTh HE SKCKYPCOBOY, a TypoIrepaTopy, TaKk
KaK 3KCKYpPCOBOJI HE HECET OTBETCTBEHHOCTH 3a IUIOXHE yCIOBUs B otene. 8. JlokymeHTanus, KoTopas
HeoOxouMa it BO3MEIICHHS yIepOa, ACHCTBUTENbHA B TEUYCHUE IIECTH MECSIEB MOCIE OKOHYAHUS
MTOE3/IKH.

GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. zu+ Partizip |

2. Attributive Partizipialkonstruktion

3. Konditionalsitze mit sollte (statt und Possessivpronomen wenn) zu + Partizip |

4. Infinitivgruppen mit um...zu und Finalsdtze mit damit

Partizip |, oOpa3oBaHHBIi OT IEPEXOAHBIX IJIAr0JIOB, B COYCTAHUH C YACTHIICH ZU HOCHT MTACCUBHBIM
XapakTep U UMEEeT 3HAYCHHE JIOJDKCHCTBOBAHUS WIIA BO3MOYKHOCTH.

H am p.: Das zu 16sende Problem ist von gro3er Bedeutung. — Pemmaemast mpoGiiema umeet 6osbiioe
3nadyenue. [IpoGiiema, KOTopast JOJKHA OBITH pellieHa, uMeeT 6oiblinoe 3HaucHue. Eciu Partizip |
00pa3oBaH OT IJIaroJoB C OTASIIEMbIMU IPUCTABKAMH, TO ZU CTOUT MEXIY IPUCTABKOW U KOPHEM
rjiaroJia.

H an p.: das zuriickzuforderne Geld — nenbru, KOTOpbIC HOJKHBI OBITh BO3BpAILICHBI

1. 3akonuume gvickazviganus, b10pPA8 NOOXOOAWUL BAPUAHT U3 NPABOU KOTOHKU.

1. Der zu erwartende Katalog... ... schmeckt sehr gut.

2. Eine zu entwickelnde Methode .... ... kosten teuerer als Pauschalreise.

3. Die zu verkaufenden Einzelleistungen ... ... enthilt verschiedene Reisearten.

4. Das zu bestellende Essen ... ... ist von groBler Bedeutung.

5. Der zu modernisierende Zug .... ... trigt zur besseren Bedienung der Touristen bei.
6. Das zu erarbeitende Projekt ... ... hat viel Interesse gezeigt.

7. Das aufzustellende Reiseprogramm ... ... wird in den Fernen Osten fahren.

8. Der anzubietende Reiseplan... ...sind fiir alle Versicherungsarten wichtig.
9. Die zu verwendenden Prospekte... ...gefallt allen Touristen.

10. Das durchzufithrende Experiment... ...hat viele Vorteile.

11. Die zu besprechenden Fragen... ...wurde vom Reisebiiro angeboten.

12. Die zu gestaltende Reise... ...braucht niemand.

2. [Ipeobpasyime koncmpykyuro zU + Partizip |

a) B ONpEeJeNUTEIbHOE TPUIATOUHOE MPEATIOKEHUE CO CKa3yeMbIM B aKTHBE U ITaCCUBE;

0) B peJIOKEHUE ¢ KOHCTpYKIUei sein + zu + Infinitiv;

B) CO CKa3yeMbIM, BEIPAKEHHBIM B MMACCUBE C MOJAIBHBIM IJ1arojioM.

O 6 p a3en: die zu besuchenden Flusstéler - die Flusstéler, die man besuchen kann die Flusstiler, die
besucht werden konnen die Flusstiler, die zu besuchen sind die Flusstiler, die besucht werden miissen
(konnen)

die anzubietenden Reiserouten, das zu errichtende Denkmal, die auf dem Roten Platz zu veranstaltende
Parade, die zuzunehmende Technisierung, der zu entwickelnde Flugsektor, zu erwartende Leistungen

3. 3akonuume npeodnodiceHus, 6blOPAs U3 NPABOU KOJIOHKU HOOXOOSAUWYVI0 NO CMBICTY UHQOUHUMUBHYIO
epynny c ZU. [lepesedume npednodicenus Ha pyccKull s3viK.

1. Der Reiseveranstalter darf nicht vergessen,...

2. Sie begann,...

3. Das Reisebiiro und die Veranstalter sind jetzt in der Lage,... .
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4, Das Reisebiiro hat kein Recht,...

5. Er hat keine Zeit,...

6. Jetzt haben die Deutschen die Moglichkeit,...

7. Man hat viele Chancen...

8. Nach dem vertaten Urlaub hat der Reisende das Recht...
9. Der Reisende hat ldngst den Wunsch...

a)... ihre Urlaubsreise iiber das Internet zu buchen.

b) ... selbst Einfluss auf die Vertrdge zu nehmen.

C) ... alle Formalitéten zu erledigen.

d) ... es zu bestimmen.

e) ... nach Osterreich zu fahren.

f) ... nach dem vertaten Urlaub sein Geld zuriickzufordern.
g) ... die Versicherung zu kiindigen.

h) ... den Kunden bis zu vier Mal zu informieren.

i) ... ihre Dienste und Produkte direkt {iber das Internet anzubieten.

Konditionalsdtze mit sollte (statt wenn) (yciioensie npuoamoumnsvie npeonoscenusn c sollte (emecmo
wenn)

B YCIIOBHBIX HNPUAATOYHBIX TMMPCATIOXKCHUAX BMECTO COHO3a B 0€ECCOIO3HBIX MNPCAJIOKCHUAX MOKCT
ynOTpe6J'IHTI>CSI MOI[aJ'IbHHﬁ TJ1aroJji sollen B IPCTCPUTC KOHBIOHKTHBA, IIpUJaBas IIPCATIOKCHUIO
JIOTIOJIHUTEIbHBINA OTTEHOK Oy/IYIIEero BpeMEHHU.

Hanpwuwmep: Sollten Sie ihn sehen, griien Sie ihn von mir. - Eciu Bel ero yBuaute, nepeaaite emy
IIPUBET.

4. Ilepechpasupyiime coro3uvie npuOamouHvie npeonodcerus 8 6eccorosnvle u nepeseoume ux.

O 6 p a 3 e m: Wenn der Tourist mit seiner Reise unzufrieden bleibt, kann er das Geld zuriickfordern. -
Bleibt der Tourist mit seiner Reise unzufrieden, kann er das Geld zuriickfordern. Sollte der Tourist mit
seiner Reise unzufrieden bleiben, so kann er das Geld zuriickfordern.

1. Wenn der Reiseveranstalter dem Kunden Pauschalreise direkt verkauft, iibernimmt er die Organisation
von Reiseleistungen. 2. Wenn touristische Leistungen nur iiber den direkten personlichen Kontakt
erbraucht werden, hat die Qualitét dieser personlichen Begegnungen im Reisebiiro einen hohen Einfluss
auf den Erfolg eines Urlaubs. 3. Wenn die Kontakte mit den Kunden direkt sind, muss er mit den
Leistungen zufrieden bleiben. 4. Wenn das Reisebiiro Dienste und Produkte direkt iiber das Internet
anbietet, nimmt die Zahl der Internetnutzer stindig. 5. Wenn man bei Ankunft im Hotel nicht das
vorfindet, was man erwartet, geht es um einen Mangel, der zu dokumentiert.

Infinitivgruppen mit um...zu und Finalsdtze mit damit

5. [lepeseoume nucbMeHHO HA PYCCKULL A3bIK.

1. Um sein Geld nach dem vertaten Urlaub zu bekommen, muss man dem Reiseveranstalter den
dokumentierten Mangel mitteilen. 2. Fiir die Ausfliige bzw. Transfers beschafft der Agent in eigener
Verantwortung und auf eigene Rechnung moderne Autobusse oder Taxen, damit die Reisenden keine
Unbequemlichkeiten empfinden. 3. Um einen interessanten Arbeitsplatz zu suchen, soll der Absolvent
fachspezifische Internet-Jobborsen benutzen. 4. Man soll sich regelméBig weiterbilden, um zu einem
hochqualifizierten Reiseveranstalter zu werden. 5. Der Empfangschef und Hotelberater sollen gute
Kenntnisse im Bereich der Bedienung von Hotelgésten haben, damit die Kunden immer zufrieden bleiben
6. [lepeseoume Ha HemeyKUll A3bIK.

1. JIns toro uytoObl paboTaTh B TYpareHTCTBE, HYKHO OKOHYMTH BBICIIEE Y4eOHOE 3aBe/IEHUE I10
CIICIINAJIBHOCTAM ((CepBI/IC» u ((TypI/ISM». 2. TypaPeHTCTBa JOJI’)KHBI ITOCTOSIHHO pa3pa6aTLIBaTL HOBBIC
METOABI TPUBJICUCHHS] TYPUCTOB, YTOOBI IMONydaTh OoJbIne M0X0A0B. 3. s TOrO YTOOBI TYPHCTHI
OCTaJIMCh OOBOJBHBI OTCIICM, O6CJIy)KI/IBaIOH_II/II71 MepCcoHal OOJIKCH OBITH I[p}I)KeJHO6HLIM N OKa3bIBaAThb
roctsm otens o0yt momoris (eine jegliche Hilfeleisten). 4. lns Toro 4ro0bl peiuTh, e MPOBECTH
CBOH OTITYCK, HY’KHO ITO3HAKOMUTLCA C ITPOCIICKTAMHU, KATAJIOTaMU U IPYT'UMH PCKIIAMHBIM U CPpCACTBAMU

Text 9A

REISERECHT IN DEUTSCHLAND
Sowohl der Reisende als auch der Reiseveranstalter haben ihre Rechte und Pflichten. Nach dem neuen
Reisevertragsrecht gehort es zur Pflicht des Reiseveranstalters, den Kunden bis zu viermal zu
informieren, und zwar im Prospekt, bei der Buchung, in der Reisebestéitigung und rechtzeitig vor Beginn



der Reise. Dabei geht es unter Umstdnden auch um Pass- und Visabestimmungen, Impfungen, Abfahrts-
und Ankunftszeiten, Reiserticktrittversicherungen usw. Der Reiseveranstalter muss die Reise so gestalten,
dass sie die zugesicherten Eigenschaften hat und nicht mit Fehlern behaftet ist, die den Wert der Reise
mindern. Unter Fehlern versteht man Abweichungen zwischen wirklichen und zu erwartenden
Leistungen, die im Vertrag oder Katalog versprochen wurden.

Reisen ist teuer, so hat der Reisende sein gutes Recht, nach einem vertaten Urlaub sein Geld
zuriickzufordern und eventuell einen Schadenersatz zu verlangen. Der Weg zu einem Schadenersatz ist
jedoch nicht leicht. Man hat wenige Chancen, selbst Einfluss auf die Vertrage zu nehmen. Man muss im
Bereich der Pauschalreise nehmen, was der Reiseveranstalter als Vertrag vorlegt. Nachdem man mit
seiner Krankenkasse alles besprochen hat und sich gegebenenfalls nachversichert hat, hat man den Urlaub
normalerweise begonnen. Wenn man aber bei Ankunft im Hotel nicht das vorfindet, was man erwartet
hat, geht es um einen Mangel, und der Mangel muss unbedingt dokumentiert werden.

In den Unterlagen miissen Hinweise zu Reklamationen enthalten werden. Vor allem bendtigt man den
Namen und die Adresse des Vertreters des Reiseveranstalters vor Ort, um Reklamationen anzumelden
und zu kldren. Oder man schickt notfalls ein Fax an den Reiseveranstalter. Aber nicht jeder Mangel
berechtigt zu Schadenersatzanspriichen oder gar zur Kiindigung des Vertrags. Am haufigsten handelt es
sich um mangelhafte Leistungen des Veranstalters: Schlechte Unterbringung im gebuchten Hotel,
Larmbeldstigung, schlechtes Essen, schlechter Service, fehlendes Animationsprogramm.

Der Mangel muss dem Reiseveranstalter mitgeteilt werden. Dabei ist der offizielle Weg viel
wirkungsvoller als ein Gesprich mit dem Reiseleiter, den man kaum zur Beseitigung auch dokumentieren
kann, um spéter nicht in Beweisnot zu kommen, wenn der Kunde Geld zuriickfordert oder Schadenersatz
fiir misslungene Reise verlangt. Dafiir gibt es das Protokoll {iber Reiseméngel.

Der ganze Prozess muss aber nicht zu lange dauern - innerhalb einer Frist von einem Monat nach dem
vertraglich vorgesehenen Ende der Reise die Méngel beim Veranstalter geltend zu machen. Und sechs
Monate nach der Beendigung der Reise gilt die Dokumentation nicht mehr. Ehe es dazu kommt, kann
man z.B. einen Teil der Reisekosten zuriickfordern und dabei zugleich noch Schadenersatz fiir
entgangene Urlaubsfreude verlangen.

Texterldauterung

unter Umstinden - HaCKOJIBKO BO3MOKHO, B 3aBHCHMOCTH OT OOCTOSITEIHLCTB

die Chance - mranc

UBUNGEN ZUM TEXT 9A

1.Haiioume 6 mekxcme npeonoxcenus, 6 KOMOPbLIX YNOMpeONsomcs cledyruue clo80COUemanus, u
nepegeoume ux.

es geht um + A; es handelt sich um + A; unter Umstdnden; mit Fehlern behaftet sein; ein vertater Urlaub;
Einfluss auf die Vertrige nehmen; Hinweise zu Reklamationen enthalten; ein Taxi schicken; zu
Schadenersatzanspriichen berechtigen

2. [lepedaiime codepoicanue mekcma, Omeeudsi Ha ciedyuue 60NPochl.

1. Wie viel Mal und wortiber soll der Reiseveranstalter den Kunden informieren?

2. Um welche mangelhaften Leistungen des Veranstalters muss es gehen, um den Vertrag zu kiindigen?
Zéhlen Sie diese Leistungen schriftlich auf.

3. Wem muss der Mangel mitgeteilt werden, um spéter nicht in Beweisnot zu kommen und Geld
zuriickzufordern?

4. Wie lange soll die Frist sein, um die Mangel beim Veranstalter geltend zu machen?

Text9 B

GESCHAFTSBEDINGUNGEN IM VERTRAG
Auszug aus den Vertragsbedingungen basierend auf dem deutschen Reiserecht (Reiseveranstalter -
Leistungstriger/Agent)
1. Fir die Ausfliige bzw. Transfers beschafft der Agent in eigener Verantwortung und auf eigene
Rechnung moderne Autobusse oder Taxen. Die Busse miissen mit Mikrophon und Lautsprecher
ausgestattet sein. Alle Fahrzeuge miissen sich in einsatzbereitem (ObITh TOTOBBIM BBIIIOJHUTH 3a/IaHKE)
und verkehrssicherem Zustand befinden und ordnungsgemial3 und vorschriftsméfig (B coorBercTBHM C
npenanucanueM) versichert sein.
2. Der Agent ist fiir die sorgfiltige (TmatensHbiil) Vorbereitung und Durchfilhrung der genannten
Leistungen gemal der Sorgfaltspflicht eines ordentlichen Kaufmannes und auf der Basis der vertraglichen
Vereinbarungen verantwortlich. Der Agent ist fiir diejenigen Unternehmen und Personen, die er mit der
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Leistungserbringung beauftragt, wie fiir sein eigenes Verhalten verantwortlich.

3. Der Agent stellt dem Reiseveranstalter von allen Anspriichen auf Schadenersatz, Wandlung
(m3menenusi) oder Minderung sowie aus sonstigen Rechtsgriinden frei oder erstattet von dem
Reiseveranstalter aufgewandte Betrige (mpocpouennbie cymmbl), soweit die Anspriiche im
Zusammenhang mit einer nicht vertragsgeméfBen Leistungserbringung (mpemocraBieHue yciayr) bzw.
einer Vertragsverletzung des Agenten oder der von ihm mit der Leistungserbringung beauftragten
Unternehmen und Person stehen. Sofern Leistungen des Agenten mit Méngeln behaftet sind, kann der
Reiseveranstalter bzw. dessen Reprisentant Abhilfe verlangen. Schafft der Agent nicht unverziiglich
Abhilfe, kann der Reiseveranstalter auf dessen Kosten das Erforderliche veranlassen, um die
ordnungsgemiBe Erbringung der Leistungen zu ermdglichen. Alle insoweit von dem Reiseveranstalter
aufgewandten Kosten gehen zu Lasten (3a cuer) des Agenten. Die Geltendmachung (npenbsiBnenue) von
Schadenersatzanspriichen bleibt Vorbehalten (coxpamsate 3a coboii mpaso). Uber eventuelle
unvermeidbare Abweichungen, z.B. infolge von StraBensperrungen, Bauarbeiten, Anderung der
Offnungszeiten von Museen etc. (u 1.1.) vom Vorgesehenen Ausflugsablauf hat der Agent den
Reiseveranstalter unverziiglich zu informieren. Bei Vorliegen erheblicher Méngel oder Nichterbringung
vertraglich vereinbarter Leistungen behélt sich der Reiseveranstalter vor, die Zusammenarbeit mit dem
Agenten vor Ablauf des Vertrages mit sofortiger Wirkung zu kiindigen. Auch in diesem Fall bleibt die
Geltendmachung von Schadenersatzanspriichen Vorbehalten. Etwaig (Bo3moxubiil) —geleistete
Anzahlungen beziiglich der noch nicht erbrachten Leistungen hat der Agent in einem solchen Fall
unverziiglich an den Reiseveranstalter ohne Abzug (yneps;xanue, BeIueT) Zu erstatten.

4. Der Reiseveranstalter befriedigt die Anspriiche der Reisenden im Einklang mit den gesetzlichen
Bestimmungen, insbesondere dem deutschen Reisevertragsgesetz und den darauf basierenden eigenen
Reisebedingungen. Der Reiseveranstalter ist berechtigt, eine vergleichsweise oder auf dem Kulanzweg
(uectHbiii myTh) vereinbarte Regelung zu treffen, wenn es im Interesse von dem Reiseveranstalter
und/oder des Agenten liegt, eine gerichtliche Entscheidung zu vermeiden. Der Reiseveranstalter
verpflichtet sich, bei derartigen Regelungen soweit wie moglich die Interessen des Agenten zu
berticksichtigen.

5. Bis 4 Wochen vor dem geplanten Termin hat der Reiseveranstalter das Recht ohne Kosten von diesem
Vertrag zuriickzutreten. Anspriiche des Agenten bestehen fiir diesen Fall nicht. Muss die Reise kurzfristig
ausfallen oder gedndert werden, so werden sich der Reiseveranstalter und der Agent {iber einen
finanziellen Ausgleich (kommencanus) verstandigen. Der Agent hat maximal Anspruch auf Erstattung
(Bo3memenue) der ihm durch den Ausfall tatsdchlich entstandenen und durch ordnungsgemifle Belege
nachgewiesenen Kosten. Ist die Durchfiihrung der Reise fiir den Reiseveranstalter aufgrund Hoherer
Gewalt (Beicmras Biactb) unmoglich, so hat der Agent keinen Anspruch auf Kostenersatz. Sollte die
gebuchte Reisegruppe verspatet eintreffen, so verpflichtet sich der Agent, alles ihm Mogliche zu
unternehmen, um einen Schaden abzuwenden bzw. so gering wie moglich zu halten.

6. Die Vergiitung (Bo3narpaxaeaue) des Agenten erfolgt in der Regel nach Durchfiihrung aller ihm zu
erbringenden Leistungen.

7. Als Gerichtsstand (Mecto momaum >kanoOb1) ist B. vereinbart, der Reiseveranstalter ist jedoch
berechtigt, auch am Sitz des Agenten Klage zu erheben (mpenbsiBisite xano0y).Es ist das Recht der
Bundesrepublik Deutschland anzuwenden.

8. Abweichungen und Ergédnzungen miissen schriftlich getroffen werden.

UBUNGEN ZUM TEXT 9B

1. Ilpouymepyiime npeonodxiceHus 8 mou nocied08amelbHOCMU, 8 KOMOPOU OHU CMOSIM 8 meKcme.

-- Bis 4 Wochen vor dem geplanten Termin hat der Reiseveranstalter das Recht ohne Kosten von diesem
Vertrag zurlickzutreten.

-- Der Agent ist fiir die sofortige Vorbereitung und Durchfithrung der genannten Leistungen geméaB der
Sorgfaltpflicht eines ordentlichen Kaufmannes und auf der Basis der vertraglichen Vereinbarungen
verantwortlich.

-- Der Reiseveranstalter befriedigt die Anspriiche der Reisenden im Einklang mit den gesetzlichen
Bestimmungen,...

-- Fir die Ausfliige bzw. Transfers beschafft der Agent in eigener Verantwortung und auf eigene
Rechnung moderne Autobusse oder Taxen.

-- Die Vergiitung des Agenten erfolgt in der Regel nach Durchfithrung aller ihm zu erbringenden
Leistungen.



-- Abweichungen und Ergénzungen miissen schriftlich getroffen werden.

LEKTION 10
FACHRICHTUNG TOURISMUS UND HOTELLERIE

LEXIKALISCHE UBUNGEN

1. Ilpouumaiime Hosbvie c108a BCIYX, O3HAKOMbMECH C UX PYCCKUMU IKBUBALEHMAMU.
die Nachfrage, -n cpoc

der Fachmann, -s, -leute cnermanucr

der Bereich, -es, -e obnactsb

der Bewerber, -s, - npeTenaeHT, KaHAUIAT

die Bewerbung, -, -en um + 4 npocs0a, 3asBiaeHne (0 MprHeMe Ha paboTy, 3aUUCIICHIH B yueOHOE
3aBeJICHHE, HA MIOJYYCHUE CTUIICH/INH, YIaCTHE B KOHKYPCE U T.I1.)

sich bewerben (bewarb sich, sich beworben) mpocuts, mogaBaTh 3asBiIeHHE O MPHEME Ha KaKy0-IH00
JIOJDKHOCTD, TOOMBaTHCS

zur Verfrigung stehen HaxoauThCst B pacopsiKeHUU

der Job, -s, -s pabora

darziber hinaus kpome Toro

die Fachhochschule, -n Briciiiee y3konpoduiabHOe yueOHOE 3aBe/ICHHUE;,

der Absolvent, -en, -en BBITYCKHHK

das Inland, -es, ohne Pl Buytpu (B mpeaenax TaHHOI) CTpaHbI

die Ferienanlage, -n momeieHue, COOpyKeHHE TS OTAbIXA

die Messe, -, -n spmapka; die Messegesellschaft, -, -en coro3 sipmapox

das Kurbad, -es, -bdder neuebnbiii KypopT, JeueOHbIC BOIBI

die Forschungstdtigkeit, -, -en ncciieoBaTebCKas AeITEIbHOCTD

das Fachwort, -es, -Warter tepmun

die Fachsprache, -, -n mpodeccroHanbHbIN S3bIK, TSPMUHOIOTHSI

sich weiterentwickeln passuBarbcs

die Fachterminologie, -n npodeccronanbHas TEPMHUHOIOTHS

verwechseln cmermBaTh; myTaTh

die Werbesprache, -n pexiiamHbIii s13bIK

die Zielgruppe, -, -n nenesas rpymmna

die Verpackung, -en ynakoBka; verpacken ymakoBbiBaTh

die Verlockung, -en co6:azu

vor kurzem nemaBHO

der Terminus, Termini tepmun

die Arbeitsgemeinschaft, -, -en TpynoBoe o0beinHEHNE, TPYIOBON KOJUIEKTHB
zukunftsorientiert opueHTHpOBaHHBII Ha OymylIee

die Vereinigung, -, -en o0benuneHme; Vereinigen o0beTuHSTH

interdisziplindr mexxnpeaMeTHbIN; MEKOTPACICBOM

2. Onpedenume 8 KaxcOoul epynne clo80, KOMopoe He NOOX0OUm no CMulLCILY.

1) die Freizeit - der Urlaub - die Ferien - die Erholung - die Ferienanlage

2) die Fachhochschule — die Universitit — die Mittelschule — die Hochschule
3) der Job — die Tétigkeit — die Leistung - die Arbeit — die Aktivitét

4) die Ausbildung - die Weiterbildung - die Wissenschaft - die Fortbildung

5) die Aufgabe - das Ziel - die Erfiillung - der Zweck

6) die Messe - die Vernissage - die Ausstellung - die Verlockung

3. I[loobepume napul c106 u3 €601 U NPAasoll KOIOHOK, Hauboaee OAUZKUX NO CMBICTLY.

1) die Fachsprache a) die Ausstellung

2) der Job b) das Ziel

3) die Universitét c) die Ferien

4) die Messe d) die Hochschule

5) die Freizeit e) die Fachterminologie
6) das Fachwort f) der Spezialist

7) die Nachfrage g) die Fachrichtung

8) die Aufgabe h) die Arbeit
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9) der Beruf 1) der Terminus

10)  der Bewerber j) der Bedarf

11)  der Fachmann k) der Kandidat

4. Bbl5epume 6 npaeod KOJIOHKE CJ1060, NPOMUBONOJI0HCHOE NO 3HAYEHUIO C/I08)Y UNMU CI0B0COUEMAHRUIO U3
J1e601 KOJIOHKU.

1) vereinigen a) verbinden, b) binden, c) trennen

2) umfangreich a) begrenzt, b) eng, c) breit

3) vor kurzem a) bis bald, b) seit langem, c) kurz darauf

4) zukunftsorientiert a) langfristig, b) kurzfristig, c) dauerhaft

5) zur Verfiigung stehen a) nicht fertig sein, b) nicht bereit sein, ¢)zugénglich sein
6) sich weiterentwickeln a) sich bewegen, b) stabil bleiben, c) zuriickgehen

5. Cocmasbme 6blCKaA3bIBARUS U3 l’lpu6€0€HHblx Cll08 U Cﬂoeocouemanuﬁ, 06pamaﬂ BHUMAHUe Ha nop}zdok
CNl086.

1) ist, unterstellt, im Leistungsbereich Tourismus, in Deutschland, die Ausbildung, in zwei Schwerpunkte
2) arbeiten, der Fachhochschule fiir Touristik und Hotellerie, in Hotels, sowohl, die Absolventen, konnen,
bei Reisebiiros, Messegesellschaften, als auch, und

3) im Tourismus, ein internationaler Verband, ,,Futurista®, studentischer Arbeitsgemeinschaft, ist

4) finden, in den Transportunternehmen, die Absolventen, auBlerdem, Kurbddern, und, Jobplitze,
Nationalparks

5) seine Aufgaben, der Verband, einer interdisziplindren Tourismusforschung, sieht, in der Forderung

6) zu den Kunden, durch die Technik, kénnen, ersetzt, die personlichen Kontakte, werden, nicht

7) immer, brauchen, hochqualifizierte Mitarbeiter, werden, die Arbeitsgeber

6. Bcmasbme 2nazonivl, noOuepKHymole 8 KOHYye YNPAdiCHe s, 8 cOomaemcmayiouell popme.

1. Die touristische Fachsprache ist in Deutschland 1950 erschienen und ist nicht mit der Werbsprache zu

2. Die touristische Fachsprache und die Werbsprache haben sich seit 1950... .

3. Nach der Beendigung der Fachhochschule fiir Touristik und Hotellerie konnen sich die Absolventen
sowohl im Ausland als auch im Innland... .

4. In Deutschland ... eine gesteigerte Nachfrage nach Fachleuten im Bereich Tourismus und Hotellerie.

5. Die Absolventen kénnen nicht nur bei Reisebiiros und Reiseveranstaltern, Transportunternehmen und
Fluggesellschaften, sondern auch in Hotels, Ferienanlagen, Messegesellschaften etc. ...

6. Die studentischen Arbeitsgemeinschaften im Tourismus sind in einen internationalen Verband
,.Futurista® ....

7. Allen Bewerbern, die einen interessanten Arbeitsplatz suchen,... viele Tourismus-Jobborsen

8. Fiir die Absolventen die Moglichkeiten die Arbeit und Beschiftigung im Bereich Touristik und
Hotellerie zu finden.

herrschen, sich ergeben, verwechseln, vereinigen, beschiftigt sein, zur Verfiigung stehen, sich bewerben,
sich weiterentwickeln.

7. Bcmasvme cywjecmgumenvHole, NOOUEPKHYMble 8 KOHYe YNPAXCHEHUs, 8 COOmEemcmayroueli ghopme.
1. In Moskau herrscht eine grof3e ... nach Fachleuten im Bereich Tourismus und Hétellerie.

2. Wenn der Fachmann im Bereich Touristik und Hotellerie eine Fremdsprache gut beherrscht, kann er
einen ... nicht nur im sondern auch im... finden.

3. Dem ..., der einen interessanten Arbeitsplatz sucht, stehen viele Tourismus-Jobbérsen zur Verfiigung.
4. Die touristische Fachsprache hat sich weiterentwickelt in Systematik und Theorie durch das Entstehen
des....

5. Die ... von Reiseveranstaltern, Leistungstragem, Fremdenverkehrs-Zentralen oder Buchungssystemen
ist hoch spezialisiert.

6. Der Name ,,Futurista® steht fiir zukunftsorientierte ... internationaler Touristikstudenten.

7. Der Verband ,,Futurista“ sieht seine Aufgaben in der Férderung einer interdisziplinaren....

8. In der... geht es um eine andere Zielgruppe und vor allem um Verpackung und Verlockung.

das Inland, der Job, die Werbesprache, der Fachausbildungsberuf, die Tourismusforschung, die
Nachfrage, die Vereinigung, der Bewerber, die Fachterminologie, das Ausland

8. Ilepeseoume nucbmenHO NPeonoA’ceHusi Ha HeMeYyKUll A3blK.

1. I[JIH TOTO YTOOBI CTaTh CIIeruajinucToM B o0iacTu TypudMa U TOCTUHUYHOI'O X03HﬁCTBa, HYXHO
OKOHYHTH BBICIIEE Y3KOTpOo(uibHOE ydeOHOe 3aBelneHHe. 2. BBITYCKHUKH BBICIIHX Y3KOMPOQMIBHBIX
yueOHbIX 3aBefieHudl «TypHu3M M TOCTHHHYHOE XO3SHCTBO» MOTYT paboTaTh B TYPUCTCKHX (UpMax,




TPAHCIOPTHBIX KOMIIAHMAX, aBHaKOMHaHusX M mpod. 3. Kpome Toro, oHuM Moryr Haiitu palboTy B
TOCTUHUIAX, COI03€ SPMapoK, Ha Kypoprax M mnpou. 4. Ecnu cnenumamuct B 0o0iacTd TypusmMa H
TOCTHHUYHOTO XO3MHCTBa XOYET cIeNlaTh Kapbepy, OH JOJDKEH o0safarh CIEeAYIOUMMH JHYHBIMU
KadecTBaMu: JOOPOKeIaTeIbHOCThI0, TOTOBHOCTBIO TTIOMOYB | T.I. 5. JIJIs TOro 4ToOBl HallTH paboTy B
TOCTHHHUIIE C BBICOKOH 3apIuiaTod, HYXKHO, KPOME TOrO, XOPOIIO BJIaJETh WHOCTPAHHBIM SI3BIKOM. ©.

Jns paboTel B TypucTcKOW (upmMe HYKHO yMeTh paboTaTb Ha KOMIIbIOTEpE W BIAJETh
tepmuHonorueil. 7.Kak B I'epmanum, tak u B Poccum MHAycTpusi Typus3Ma IOCTOSSHHO pa3BHUBAETCH,
[IO3TOMY CIPOC Ha CIEUUATNCTOB IO TYPU3MY U TOCTUHUYHOMY XO3SCTBY pacTeT.

Text10 A

LEISTUNGSBEREICH TOURISMUS UND HOTELLERIE
In Deutschland herrscht eine gesteigerte Nachfrage nach Fachleuten im Bereich Tourismus und
Hotellerie. In der Tourismusbranche kann man verschiedene Arbeit und Beschiftigung finden, es gibt
vielfiltige Dienstleistungsangebote. Allen Bewerbern, die einen interessanten Arbeitsplatz suchen, stehen
viele Tourismus-Jobborsen zur Verfiigung. Dariiber hinaus gibt es eine der umfangreichsten
fachspezifischen Internet-Jobborsen fiir die Bereiche Sport, Touristik, Fitness und Wellness.
Nach der Beendigung der Fachhochschule fiir Touristik und Hotellerie ergeben sich fiir die Absolventen
in vielen Bereichen Chancen, sowohl im Ausland als auch im Innland zu arbeiten. Dazu gehoren die
Tétigkeiten bei Reisebiiros und Reiseveranstaltern, Transportunternehmen (Luft, Stralle, Wasser, Schiene)
und Fluggesellschaften, Hotels, Ferienanlagen und Gaststitten, Kongress- und Messegesellschaften,
Kurbidern und Fremdenverkehrsdmtern, Freizeit- und Nationalparks.
Der Fachmann im Bereich Tourismus und Hotellerie soll fiir folgende Branchen zustindig sein:
Servicetatigkeit, Organisation- und Leistungstitigkeit, Wissenschafts- und Forschungstitigkeit,
Ausbildungstitigkeit.
Es ist zu betonen, dass in der Tourismusbranche immer neue Fachworter erscheinen. Die Fachsprache des
Tourismus ist mit organisierten Reisen in Deutschland seit 1950 entstanden. Sie hat sich weiterentwickelt
in Systematik und Theorie durch das Entstehen der Fachausbildungsberufe, durch Fachhochschulen und
Berufsakademien. Die heutige Fachterminologie von Reiseveranstaltern, Leistungstragern,
Fremdenverkehrszentralen oder Buchungssystemen ist hoch spezialisiert. Dabei ist die touristische
Fachsprache nicht zu verwechseln mit der Werbesprache, der sich die Branche in Katalogen bedient. Dort
geht es um eine andere Zielgruppe und vor allem um Verpackung und Verlockung.
Vor kurzem ist ein neuer Terminus im Tourismus erschienen ,,Futurista®. Das ist ein internationaler
Verband studentischer Arbeitsgemeinschaft im Tourismus. ,,Futurista® wrde 1992 in Miinchen gegriindet.
Mitglieder sind Arbeitsgemeinschaften von Berufsakademien, Fachhochschulen und Universitdten. Der
Name steht fiir zukunftsorientierte Vereinigung internationaler Touristikstudenten (auf Englisch heif3t das
International Student Tourist Association). Der Verband sieht seine Aufgaben in der Forderung einer
interdisziplindren Tourismusforschung.
Texterliuterung
die Hotellerie - roctuanuHbIi OHu3HEC
das Wellness - anri. BemHec - oTiIbIX (¢ 6acceiiHOM, CayHOM, COMSIPUEM, MAaCCaKeM)
UBUNGEN ZUM TEXT 10 A
1. Cpopmynupyiime no-pyccku 0CHOBHYIO MbICIb KAAHCO020 AO3aya mekcma.
2. Haiioume 6 mexcme nemeyxue 3KUBAEHMbL CAe0VIOWUX NPEOTIONCEHUI.
1. KpOMe TOro, UMECTCA OAHA M3 CaMBbIX OOJIBIINX HpO(i)eCCI/IOHaJ'IBHBIX 6I/Ip)K Tpyda B UHTCPHETC IJIA
Takux oOjacTel, Kak crnopT, TypusM, ¢uTHec U BenHec. 2. CrneayeT NOTYEpKHYTb, YTO B O0iacTu
Typu3sMa MNOsABJIAIOTCA BCC HOBBIC TCPMUHBI. 3. HpI/I 9TOM HC CJICAYCT CMCHIMBATH HpO(I)eCCI/IOHaJ'IBHHﬁ
s3bIK B 0o0Oyactu Typusma ¢ Web-s3b1koM, KOTOpBIN HCIONB3yeT JaHHas o0JlacTh B Karamorax. 4.
Hrememmnsasa HpO(I)eCCI/IOHaJIBHaﬂ TCPMUHOJIOTUA  TYPAarcHTCTB, (bl/IpM, KOTOPBIC NPCAOCTABIIAIOT
CEPBUCHBIC YCIYTH, IEHTPOB MEXKIYHApPOJHOTO TPAHCIOPTa WM CHCTEM OpOHHUPOBAHUS CHIIBHO
CliCMaJIN3NPOBaHaA. 5. Coro3 BUIUT CBOMU 3aJladiud B CTUMYJIUPOBAHUU MCKIUCHUIIIIMHAPHBIX
UCCIIEIOBaHM B 00J1acTH TypHU3Ma.
3. Cocmasvme naan u nepeckasicume nmexKcm.

Text10B
AUSBILDUNG IM LEISTUNGSBEREICH TOURISMUS UND HOTELLERIE
In Deutschland ist die Ausbildung im Leistungsbereich Tourismus in zwei Schwerpunkte unterstelit:
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Reisevermittler und Reiseveranstalter oder Kur- und Fremdenverkehr. Der Fachmann im
Leistungsbereich Tourismus soll gute Kenntnisse zu folgenden Schwerpunkten haben: Arbeit im
Reisebiiro, Reiseangebote, Reisebedingungen, Reiseversicherung, Reiserecht, Geschéftsbedingungen und
Vertrage, Reiseverkehrsmittel.

Fir eine Karriere in der Tourismusbranche sind solche personlichen Eigenschaften wichtig, wie
touristische Fachkenntnisse, Mobilitét, Flexibilitit, Fremdsprachenkenntnisse, Servicebereitschaft, Spal,
Freude im Umgang mit den Menschen. Vertrauen und Beratungsstellen im VVordergrund.

Die personlichen Kontakte zu den Kunden kénnen durch die Technik nicht ersetzt werden. Obwohl das
Internet, der Web-Tourismus umfangreiche Moglichkeiten neuer Herausforderungen fiir die Reisebranche
darstellt, wird es doch den klassischen Arbeitsbereich in der Touristenbranche nie verdrangen. Die
Arbeitsgeber werden immer hochqualifizierte Mitarbeiterinnen und Mitarbeiterbrauchen, die iiber ndtige
Kompetenz verfugen. Der Reisebiiro-Berater soll fahig sein, dic Kunden so zu beraten und zwischen
Anbietern und Abnehmern die angebotenen Leistungen so zu vermitteln, dass optimale
Kundenzufriedenheit sowie der damit verbundene optimale Umsatz Hand in Hand gehen.
Leistungsbereich Hotellerie. Der Empfangschef und Hotelberater sollen gute Kenntnisse zu folgenden
Schwerpunkten haben: Empfang und Begriilung der Giste, Verstdandigungshilfe, Erfahrung von Namen
und Herkunft, Informieren iiber das Zimmer und den Zimmerpreis, Erfahrung iliber das Friihstiick,
Telefondienst, Angebote im Hotel und am Urlaubsort, Abreise der Giste.

Die Hausdame bzw. der Hausmann ist fiir das gesamte Housekeeping verantwortlich. Sie organisiert die
Arbeit des ganzen Personals, also der Zimmermédchen, des Supervisors, der Wischerei usw. Dann ist sie
auch fir die Kontrolle, Inspektionen, Erstellen von verschiedenen Checklisten, Budgetplanung,
Inventuren und eben so alles, was dazu gehort, zustandig. Sie sorgt auch fiir die Koordination zwischen
allen Hotelabteilungen. Die Hausdame soll zuverlédssig und erfahren sein — die Arbeit im Hotel durch
und durch kennen, Sinn fiir das Organisatorische haben und auch von Unternehmensfiithrung verstehen.
Texterlduterung

Hand in Hand - Bce BMecTe, cIuioueHHO

der Supervisor [supa'vaizar] - Hag3upareib, HaOIO1ATETh

das Budget (¢p.) [by'dze:] - 6r0mKeT

die Inventur - uHBeHTapHu3anus, yuer

das Housekeeping (auri.) [ ‘hauskipin] - xo3siictBo goma

durch und durch kennen - 3uath 9T0-11M00 JOCKOHAIBHO

UBUNGEN ZUM TEXT 10B

1. Ilponymepyiime npeonodxiceHus 6 102UYecKol NOC1e008aAmMelbHOCHIU.

-- Die personlichen Kontakte zu den Kunden konnen durch die Technik nicht ersetzt werden.

-- Die Arbeitgeber werden immer hochqualifizierte Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter brauchen, die iiber
ndtige Kompetenz verfugen.

--in Deutschland ist die Ausbildung im Leistungsbereich Tourismus in zwei Schwerpunkte unterstellt:
Reisevermittler und Reiseveranstalter oder Kur- und Fremdenverkehr.

-- Die Hausdame bzw. der Hausmann ist fiir das gesamte Housekeeping verantwortlich.

-- Obwohl das Internet, der Web-Tourismus umfangreiche Mdoglichkeiten neuer Herausforderungen fiir
die Reisebranche darstellt, wird es doch den klassischen Arbeitsbereich in der Touristenbranche nie
verdrangen.

2. Jlaiime nucbMeHHO pazsepHymulil OMeem Ha 60NPOC.

--- Zu welchen Schwerpunkten soll der Fachmann Kenntnisse im Leistungsbereich Tourismus haben?

LEKTION 11
WERBUNG IM TOURISMUS

LEXIKALISCHE UBUNGEN

1. Ilpouumaiime nogvle c106a 8CLYX, O3HAKOMbMECH C UX PYCCKUMU IKBUBAICHMAMU.
die Werbung, -, -en pexiiama; werben (warb, geworben) pexiamupoBath

die Ursache, -, -n npuumna

die Wirkung, -, -en neiicTBue; Bo3aeiicTBre

die Marktwirtschaft, -en perHouHast 5KOHOMHUKA

der Wettbewerb, -es, -e koHKypc; copeBHOBaHUE

planmdffig nmanoMepHbIi

zwangsfrei HenpuHyX)1eHHO



die Beeinflussung, -, -en BiausiHue

die Einstellung, -, -en 3. yctaHOBKa, TOYKa 3pEHUS

der Einsatz, -es, Einsdtze npumenenue, ucnosb3oBanue; eiNSetzen npuMeHsTh, UCTIOIb30BaTh
das Werbemittel, -s, - pexitamHoe cpecTBO

das Medium, -s, Medien cpenctBo nHDOpMaUU

der Wille, -ns, ohne PI Boxs

lenken HanpaBnsATh, pyKOBOIUTH

der Widerstand, -es, Widerstdinde conpoTuBiieHue

beseitigen yctpansars

der Absatz, -es, Absdtze cObIT, peamu3aius, MpoaakKa

steigern nmoBbImaTh

der Wirbraucher, -s, - morpe6uren

die Suggestion, -, -en BuymicHHe

seelisch meuxuyecKwid, AyIIeBHbIH

der Kdufer, -s, - nponagerr

das Bedirfnis, -ses, -se moTpeOHOCTD

wecken OyauTh

anregen noOy:x1aTh; BO30YX1aTh

aufbauen ctpouts; HajcTpauBaTh; CO31aBaTh

das Markenimage -s, -S UMK MapKu, TOBapHOTro ((PHUPMEHHOT0) 3HaKa

zugleich omHOBpEeMeHHO

die Erreichung, -en nocrmxkenue

die Anzeige, -n oObsBicHHE (B razeTe)

der Brief, -es, -e mucemo; der Werbebrief pexiamuoe nucsmo

der Werbefilm, -s, -e pexiaaMubiii GpuiabM, poauk

der Werbetrdger, -S, - peKJIaMOJIaTeIIb; 371. HOCUTEIb PEKIIaMbl

die Tageszeitung, -, -en exxeiHEBHAs ra3era

die Plakatwand mocka s miakaToB

der Messestand, -€s, -sti@nde BICTaBOYHBIN CTEHN

die Bestimmung, -, -en onpenaenenue; bestimmen onpeaesTh

das Werbebudget, -s, -S 6roxeT, BbIICIIEMbIii Ha pEeKIaMy

die Werbewirkung, -, -en Bo3elicTBre peKIaMbl

die Offentlichkeitsarbeit, -, =N CBA3M C OOIIECTBEHHOCTHIO

das Vertrauen, -s, ohne PI. noBepue

die Definition, -, -en onpenencuue

das Vorgehen, -s, - 006pa3 neiicTBuUS; MEPOTIPHSTHS

die Mapnahme, -n meponpusitue

die Absatzleistung, -, -en pe3ynabTar cObITa

2. Onpedenume 8 KaxcOoul epynne cl080, KOMopoe He NOOX0OUm no CMuILCILY.

1) die Werbung - das Marketing - das Werbemittel - der Werbebrief - der Werbefilm
2) der Rundfunk - die Tageszeitung - das Medium - die Zeitschrift - das Fernsehen
3) der Werbetréger - die Plakatwand - das Schaufenster - der Messestand - die Werbewirkung
4) der Absatz - der Vertrieb - die Nachfrage - der Verkauf- das Bediirfnis

5) die Wirkung - die Definition - die Beeinflussung - der Einfluss

3. Iloobepume napwvi c106 u3 1e6oti u npasoil KOIOHOK, Hauboee OIUKUX NO CMBICTY.

1) der Verbraucher a) die Vitrine

2) das Verstandnis b) der Gebrauch

3) der Werbebrief C) der Verkauf

4) das Schaufenster d) der Einfluss

5) das Bediirfnis e) der Kéaufer

6) der Absatz f) das Anzeigeblatt
7) das Markenimage Q) das Vertrauen

8) die Erreichung h) die Konkurrenz
9) die Beeinflussung 1) die Erzielung
10)  der Wettbewerb )i der Ruf

4, Bbl6epume 6 I’lpGGOZZ KOJIOHKE CJI060, npOMUBONOJIOHCHOE NO 3HAYECHUIO CTlI060 U3 anIGOZZ KOJIOHKU.
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1) visuell a) anschaulich, b) iberzeugend, c) akustisch

2) anregen a) beruhigen, b) erregen, c) aufreizen

3) planméaBig a) konsequent, b) ununterbrochen, c) chaotisch
4) aufbauen a) bauen, b) errichten, ¢) zerstéren

5) zugleich a)gleichzeitig, b) zwangsfrei, c)gestaffelt

6) beseitigen a) schaffen, b) entfernen, ¢) wegraumen

5. Cocmasbme 6b1CKA3bIGAHUS U3 npueedeHHbzx clo8 u CﬂOGOCO'iemClHMIZ, 06pau;aﬂ GHUMAHUe HA l’lOp}ZaOK
Cl1086.

1) zu, gehort, Horfunkpost, der akustischen Werbebotschaft

2) meist, iibersetzt, mit ,,Offentlichkeitsarbeit®, wird, Public Relation

3) es, den Willen des Menschen, ist, das Ziel der Werbung, zu lenken, in eine bestimmte Richtung

4) sind, Werbefilm, audiovisuelle, und, Videokassetten mit Reisemoglichkeiten, Werbebotschaften,
Fernsehspot

5) man, unter, die seelische Beeinflussung, Suggestion, des Kéufers, versteht

6) es, der Werbung, ist, die Verkaufswiderstande, beseitigen, generelles Ziel, zu, am Markt

7) zunichst, jede Werbung, und, Interesse, hervorrufen, Aufmerksamkeit, muss

8) ist, der wichtige Punkt, an, im Werbebudget, den Touristik-Messen, die Teilnahme

9) fiir, sind, die Zeitungsanzeigen, die Werbung, von grofer Bedeutung

6.Bcmasvme emecmo moyex 2lacoJivl, nodqepKHymble 6 KOHYe€ YNpasiCHEHUA, 6 coomeemcmeyiou;ezl
Gopme.

1. Fiir die Steigerung des Absatzes werden verschiedene Werbemittel....

2. Das Ziel der wirtschaftlichen Werbung ist es, den Willen des Menschen in eine bestimmte Richtung zu

. Die Werbung muss so aufgebaut werden, dass das Produkt zugleich das Unternehmen ... .

. Die Aufgabe der Werbung ist es, bestimmte Absatzleistungen zu....

. Die Werbemittel... man in folgende Werbebotschaften: visuelle, akustische und audiovisuelle.
. Die Aufgabe der Werbung ist es, den Verbraucher mit dem Produkt... zu ... .

. Public Relations (PR) wird meist mit ,,Offentlichkeitsarbeit* ... .

. Die Werbung ... Bediirfnisse und regt die Nachfrage an.

erzielen, iibersetzen, einsetzen, unterteilen, bekannt machen, wecken, lenken, werben

0N UA W:

7. Bcmagvme cywecmsumenvhvie, NLOOUepPKHYMble 8 KOHYe YNPAXCHEHUs, 8 coomeemcmsayowetl hopme.

1. Visuelle... sind Plakate,..., Prospekte, Kataloge und Werbebriefe.

2. Zu den Werbetrdgern gehoren Tageszeitungen, Anzeigeblatter, Fernsehen, Rundfunk,... und a. m.

3. Unter wirtschaftlicher Werbung versteht man die planméafBige Beeinflussung von marktrelevanten....

4. Werbung ist Teil einer Kette aus... und Wirkung.

5. Zu dieser Kette gehoren Demokratie,..., Wettbewerb und Werbung.

6. Unter... von Werbmitteln und Medien wird der Wille des Menschen in eine bestimmte Richtung
gelenkt.

7. Die Werbung ist Gesamtheit werbender....

8. Die Aufgabe der Werbung ist es, bestimmte ... zu erzielen.

9. Die Werbeplanung hat mehrere Phasen: Werbeanalyse, Bestimmung des..., Bestimmung der
Werbemittel, Kontrolle der Werbewirkung.

die Marktwirtschaft, der Einsatz, die Ursache, die Einstellungen, die Werbebotschaften, das
Werbebudget, die Plakatwand, die Absatzleistungen, die MaBnahmen, die Anzeige

8. [lepeseoume nucbMeHHO HA HeMEYKULL S3bIK.

1. Bompmioe 3Ha4YeHHWE I WHAYCTPUU Typu3Ma uMeeT pekiama. 2. OCHOBHas Ielb peKJIaMbl —
3aBOEBATh HOBLIX KIMEHTOB. 3. Pexitama HallpaBJICHA Ha TO, 4TOOBI ITO3HAKOMUTE KIIMEHTOB C TOBapaMu U
yciayraMu npCanpusaTu. 4. BaxxHpIM CpE€ACTBOM PEKIIAMBI SBJIAIOTCA 00BSBJIEHHS B ra3erax u KypHaJIax.
5. 3aTpatbl Ha 0OBSBJICHHUS B ra3zeTax U >kKypHajiax cocTaBisiioT B ['epmanuu 15 % pexiiamHoro 0rokera.
6. BaXxHBIM ITYHKTOM PEKJIAMHOTO OFOJDKETa SIBJISIETCS YUacTHE B TYPUCTCKHX spMapkax. 7. Bce kpymHbIe
TyponcpaTopbl HPUHUMAIOT YUACTUC B TYPUCTCKUX SIPMApPKax, KOTOPBIC MIPOBOJAATCA JIBa pa3a B I'OA. 8.B
FepMaHI/II/I N3JaHUC KaTaJIOTOB COCTABJISICT HpI/I6HI/I31/ITeJ'H>HO IMOJIOBUHY PCKIaMHOI'O 6IOJI)KGTa
TypoIrecparopa. 9. Pexkmama AOJDKHaA MpCKAC BCCro IIPUBJICKATD BHHUMAHUC KIIMCHTOB W BbI3bIBATH
HHTEpPEC.




Text11A
WERBUNG

Werbung ist Teil einer Kette aus Ursache und Wirkung: Demokratie-Marktwirtschaft - Wettbewerb -
Werbung. Werbung ist ein Teil des Marketings. Unter wirtschaftlicher Werbung versteht man die
planmiflige und zwangsfreie Beeinflussung von marktrelevanten Einstellungen und Veranstaltensweisen
unter Einsatz von Werbmitteln und Medien, um den Willen des Menschen in eine bestimmte Richtung zu
lenken.
Generelles Ziel der Werbung ist es, fiir das Produkt die bestehenden Verkaufswiderstinde am Markt zu
beseitigen und dadurch den Absatz zu sichern und zu steigern. Die Aufgaben der Werbung sind:
--- Informieren - die Werbung soll den Verbraucher mit dem Produkt bekannt machen
--- Suggerieren - unter Suggestion versteht man die seelische Beeinflussung des Kéaufers
--- Neue Bediirfnisse wecken — die Werbung weckt Bediirfnisse und regt diec Nachfrage an
--- Markenimage aufbauen — die Werbung muss so aufgebaut werden, dass das Produkt zugleich das
Unternehmen wirbt
Zweck jeder Werbung ist die Steigerung des Absatzes. Zur Erreichung dieses Ziels werden verschiedene
Werbemittel eingesetzt. Die Werbemittel unterteilt man in folgende Werbebotschaften:
--- Visuelle (Plakate, Anzeigen, Prospekte, Kataloge, Werbebriefe)
--- Akustische (Horfunkpost)
--- Audiovisuelle (Fernsehspot, Werbefilm, Videokassetten mit Reisemdglichkeiten)
Zu den Werbetrdgern gehoren Tageszeitungen, Anzeigeblatter, Fernsehen, Rundfunk, Plakatwand,
Schaufenster, Messestand, Verpackung.
Die Werbebotschaft ldsst sich in drei Gruppen gliedern: Werbende Firmen, Werbeagenturen,
Werbetréger.
Die Werbeplanung hat mehrere Phasen: Werbeanalyse, Bestimmung des Werbebudgets, Bestimmung der
Werbemittel, Kontrolle der Werbewirkung.
Marketinginstrumente sind Werbung und Public Relations. Public Relations (PR) wird meist mit
, Offentlichkeitsarbeit® iibersetzt. Ziel der Offentlichkeitsarbeit ist es, das Vertrauen und Verstindnis fiir
das zu schaffen; was das Unternehmen tut.
Texterlduterung
marktrelevante Vorstellungen - yctaHoBKH, HMEIOIIME 3HAUCHUE TS PHIHKA
die Medien (P1.) - cpeacrBa MaccoBoii nH(MOpMALIUK (CPEICTBA PACTIPOCTPAHCHUS PEKIIAMBbI)
suggerieren - BHyIIIaTh
der Fernsehspot - pexiiaMHbIii pOJTHK
Public Relations (PR) ['pablik ri'leifns) — anri1., cBs3u ¢ 00IIECTBEHHOCTHIO, PEKIAMHO-
nH(pOpMaLMOHHAs 1eATEIbHOCTh
UBUNGEN ZUM TEXT 11 A
1. Ilpouumatime mexcm, nHauioume 8 Hem UHpoOpMayuro 06 onpedeieHul, 3a0a4ax, Yesx, HOCUmensx

EKJldMbl U 3dnoiHume ma6ﬂuuy.

Definition Aufgaben Zweck jeder Werbung  (Werbetrager

2. Jlaiime pazseprymsie omeemuvl Ha Cledyouue 80NPOCHL:

1. In welche Gruppen ldsst sich die Werbebotschaft gliedern?
2. Welche Phasen hat die Werbeplanung?

3 Was ist unter Public Relations zu verstehen?

Text11 B

WERBUNG - FAKTOR FUR DEN GESCHAFTSERFOLG
Teil 1. Werbeaktionen in der Tourismusbranche
Die Tourismusbranche in Deutschland gibt immer Geld fiir die Werbung aus. Die Werbung ist die
zwangsfreie Form der Beeinflussung, die Kunden fiir Werbeziele gewinnen soll, indem sie die Produkte
und Dienstleistungen der Unternehmen bekannt macht. Von groer Bedeutung fiir die Werbung sind
Zeitungsannoncen. Wenige Kunden werden ein Reisebiiro allein wegen der Nachbarschaft oder der
giinstigen Verkehrslage aufsuchen. Der Werbeetat sollte gerade zu Beginn einen Grofteil der Kosten
ausmachen, damit man die Firma kennen lernen kann.
Oft lohnt es sich, eine Werbeagentur oder einen freien Werbegraphiker oder -berater zu beauftragen, denn
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bei der Planung von Werbestrategien sind mehrere Elemente zu berticksichtigen. Bei den Werbeaktionen
muss man vom konkreten Personenkreis (Umworbenen), von geeigneten Werbemitteln (Anzeigen,
Plakaten, Filme) und Werbetrdgern (Reisebiiro-Vitrinen, Zeitungen, Zeitschriften, Rundfunk, Fernsehen)
ausgehen.

Bei den groflen Reiseveranstaltern flie3t etwa die Halfte des Werbebudgets in die Katalogreklame. Ganz
zufrieden scheint die Tourismuswirtschaft nicht mit der Katalogwerbung zu sein, denn auf zehn Kataloge
kommt eine gebuchte Reise. Das ist ein Verhiltnis, das in den néachsten Jahren verbessert werden soll.
Die ,klassische Werbung®, also die Anzeigen in Zeitschriften und Tageszeitungen, beanspruchen den
Werbeetat verhdltnismaBig wenig: etwa 15 Prozent werden dafiir aufgewendet. Mit ihr sollen vor allem
kurzfristige Sonderangebote bekannt gemacht werden.

Der nichste Punkt im Werbeetat ist die Teilnahme an den regelmiBig durchgefiihrten Touristik-Messen.
Jede Werbung muss zundchst Aufmerksamkeit und Interesse hervorrufen, um auf diese Weise den
Wunsch nach dem Besitz des Werbeobjekts zu wecken und zum Handeln, also zum Kauf auffordern. Um
dies zu erreichen, verwenden Werbetexter bestimmte Stilmittel.

Tipps zur Werbetextgestaltung

--- Kurze und einprigsame Satze - knapp, klar und kontaktreich, keine Schachtelsitze.

--- Handlungen in Verben und mdglichst keine Endungen auf ...ung-nicht ,,Wir bitten um Beachtung*,
sondern ,,Bitte beachten Sie®.

--- Aktiver Schreibstil - nicht ,,Wir meinen, das ist das Richtige fiir Sie“, sondern ,,Das ist das Richtige fiir
Sie®.

--- Gegenwartsstil tibertrifft Zukunfts- und VVergangenheitsstil.

--- Abkiirzungen ausschreiben oder erkliren.

--- Negative Nachrichten positiv verpacken — nicht ,,Wir haben Silvesternachmittag geschlossen®,
sondern ,,Silvester von 8.00 bis 12.00 Uhr ge6ffnet*.

--- Den Sie-Stil verwenden — den Leser in den Mittelpunkt stellen, nicht die eigene Firma.

--- Sich in die Lage des Angesprochenen versetzen - auf die Situation des Lesers eingehen.

--- Die Vorteile fiir den Leser aufzeigen - Lebensfreude, Bequemlichkeit, Sicherheit, Prestige usw.
verkaufen.

Texterlduterung

die Zeitungsannonce [-a'nosa] — anonc (0OBsABICHKE) B ra3eTe

die Werbeetat [-e:'ta] - (rocynapcTBeHHbII) OI0/DKET HAa peKiIaMy

der Tip (PI - die Tips) — coser

das Prestige [presti3(o)] - mpecTmx

Open-Air-Festival [oupan-ear-]- dbectuBanp Ha OTKPHITOM BO3IyXeE

UBUNGEN ZUM TEXT 11B (Teil I)
1.0npeodenume 6 xasxcoou uz mpex epynn npeonoxtcenue, COOMEEemMcmayroujee meKcmy.
1. a) Viele Kunden werden ein Reisebiiro allein wegen der Nachbarschaft oder der giinstigen
Verkehrslage aufsuchen.
b)Wenige Kunden werden ein Reisebiiro allein wegen der Nachbarschaft oder der giinstigen
Verkehrslage aufsuchen.
c) Wenige Kunden werden ein Reisebiiro wegen der Nachbarschaft oder der giinstigen Verkehrslage
aufsuchen.
2. a) Bei den groferen Reisebiiros flie3t etwa die Hélfte des Werbebudgets in die Katalogreklame.
b) Bei den groflen Reisevermittlern flie3t etwa die Hélfte des Werbebudgets in die Katalogreklame.
c) Bei den groBen Reiseveranstaltern flieit etwa die Halfte des Werbebudgets in die Katalogreklame.
3. a) Der Werbeetat konnte gerade zu Beginn einen Grofiteil der Kosten ausmachen, damit man die Firma
kennen lernen kann.
b) Der Werbeetat sollte gerade zu Beginn einen Grofteil der Kosten
ausmachen, damit man die Firma kennen lernen kann.
c) Der Werbeetat konnte nicht einen Grofteil der Kosten ausmachen, damit man die Firma kennen
lernen kann.
2. Pewuume, umo neobxooumo coenams 00 OMKPbIMUsL MYPUCHICKOU APMAPKU, 80 8peMsl ee NPOBEOeHUs U
nocie 3aKkpvblmus. 3anoanume maoauyy.
\/or der Messe: wihrend der Messe: nach der Messe:
1-9 1-9 1-5




-- Messeeinladungen schreiben ---Messemappen zusammenstellen

-- Kunden beraten ---Standmitarbeiter schulen

-- Werbematerial priasentieren ---eine Reise erkldren

-- Kosten planen ---Messeteilnahme besprechen

-- Prospekte drucken lassen ---Kaffee und Getrianke anbieten
-- Besucherfrequenz auswerten ---Stand reservieren und bezahlen
-- Konkurrenz beobachten ---Messemappen auslegen

-- Kontakte pflegen ---Werbematerial vorbereiten

-- Kunden beraten und informieren ---Stand aufbauen

-- Preislisten anfertigen und auslegen ---Stand abbauen

-- Kontakte kniipfen ---Kosten erstellen

-- Prospekte auslegen und verteilen

In die Messemappe gehoren: die Reisekataloge, die Prospekte, die Preislisten, die Visitenkarte, der
Werbekugelschreiber mit Firmenlogo, der Aufkleber

Teil 1. Werbung im Bereich Tourismus

ITALIEN

ein neues Stidtereise-Angebot Ab 650 €

Seit April bieten wir eine Stidtefahrt fiir 8 Tage nach Pisa, Mailand, Verona, Padua und Bologna an. Flug
bis Pisa. Unterbringung in Drei-oder Viersternehotels mit Friihstiick. Komfortable Einbett- oder
Doppelzimmer mit Dusche/WC, Mini-Bar und Farbenfernseher. Flug bis Pisa. Rundreisen in allen
Stidten sind im Preis inbegriffen.

Abendprogramm: La Scala, Arena di Verona, Open-Air-Festival.

TSCHECHIEN

ein neues Stédtereise-Angebot Ab475 €
Stadtefahrt nach Tschechien - eine Woche - Riig bis Prag. Unterbringung in Drei- oder Viersternehotels
im Zentrum mit Einzel- oder Doppelzimmern und Halbpension.

Spaziergang in der Innenstadt Prag sowie Tagesfliige nach Karlowy Wary, Marianski Lazny, Kutna Gora,
Ceschski Sternberg, Ceschski Krumlow mit einem erstklassigen Reiseleiter sind im Preis inbegriffen.
ZYPERN, KRETA, RHODOS

ein neues Last-Minute-Angebot Ab 350€
fiir eine Woche im 4-Sterne-Hotel mit Doppelzimmern und Halbpension. Tagesfliige werden vor Ort
organisiert.

Alle Fliige starten jeden Mittwoch und Freitag von April bis Juni. Transfer und Versicherung sind im
Preis inbegriffen.

UBUNGEN ZUM TEXT 11B (Teil II)
1. Jononnume pexnamuoe npeonodicenue o noesoxe.
EUROPAISCHE SUITE

ein neues Stidtereise-Angebot Nur520€
durch 3 europdische Lander:... fiir... Tage. Mit Zug bis... weiter mit einem modernen Reisebus mit
Klimaanlage, Getrankeservice, Liegesitzen und WC. Je 1 Tag in ...,..., ...,... Gemiitliche Dreisternehotels

mit Frithstiick im Zentrum. Rundreisen in allen Stddten sind im Preis inbegriffen.

2. Paspabomaiime camocmosamenbHo Kpamrkoe Onucanue Mapuipymos no sauiemy ebloopy.

3. Hononnume npeonooicernue o noezoke no CpeduseMHoMy MOPIO.

SCHIFFREISE

ein neues Schiffkreuzfahrt-Angebot Ab 900€
mit dem 5-Sterne-Schiff, acht Tage iiber das Mittelmeer. Flug bis Barcelona. Jeden Tag eine neue Stadt:
ce = e = e = o - .. Frithstiick Buffet Mittagessen und Abendbrot nach Menii. Kulinarische Spezialititen
und Weine aus drei Landern:... - ... - ... - ... Abend Konzert und Tanz. Einschiffung in Barcelona.
Reisebeginn: von Mai bis ... Stadtrundfahrten sind im Preis nicht inbegriffen.

4. Cocmagvme ceoe pexiamuoe 00vssieHUue 0 noe30Ke Ha KpyuzHom aatinepe no CpeouzemMHomy Mopio,
Kapu6ckomy Gacceiiny (in der Karibik) wiu o crpanam Jlaturckoit Amepuku. [Ipu pabore Haz
COCTaBJICHUEM PCKIIAMHOTO OOBSBIIEHUS MOXKETE JOIIOJITHUTCIIBHO UCIIOJIb30BAaTh HH(bOpMaHHIO (6]

71



KpYM3HBIX JIaliHepax U3 TekcTa 4B.

Teil 111. Werbung im Bereich Hotellerie

Hotel ,,Hilton"

Das Hotel ,,Hilton" ist ein Haus ersten Ranges und befindet sich in der Néhe des Stadtzentrums. Es hat
eine ruhige Lage. Alle Zimmer haben cinen schonen Ausblick auf den Rhein oder auf den Park. Sie
erwarten 45 Doppelzimmer mit Bad und WC, 20 Einzelzimmer ebenfalls mit Bad und WC sowie 6
Appartements sowie 2 Penthouses. Wir verfiigen iiber eine Tiefgarage. Eine Autovermietung gehort auch
zu unseren Dienstleistungen. Ein hauseigenes Schwimmbad, eine Sauna und Fitnesshalle laden Sie ein.
Sie konnen sich auch im Kosmetik-sowie Friseursalon verwohnen lassen.

Unsere Restaurants bieten Ihnen europdische und asiatische Spezialititen an, in unserem Cafe konnen Sie
abends Klaviermusik geniefen, mit Ihren Kollegen oder Freunden kénnen Sie sich auch im Lobby-Bar
treffen. Wir freuen uns auf lhren Besuch.

Swissotel Berlin

180 komfortable Zimmer und Suiten finden Sie bei uns in ruhiger Lage am rechten Spreeufer. Unser
Hotel verfiigt iiber eine Sauna, einen Schwimmpool und ein Fitnesszentrum.

Im Restaurant werden Sie jeden Freitag mit franzosischem Biiffet am Samstag mit italienischen
Spezialititen und am Sonntag mit frischen Fischspezialitdten verwohnt. Eine Sommerterrasse ladt Sie
zum Entspannen ein.

Unsere Dienstleistungspalette ist umfangreich: Autovermietung, Ticketbuchung, Organisation des
Freizeitprogrammes, vielféltiger Veranstaltungen u. a.

Herzlich willkommen im Swissotel Berlin!

UBUNGEN ZUM TEXT 11B (Tell 111

6. CocmaebmepemaMHoe onucauue 0OHoOU U3 U36eCMHbBIX coCmurHuy.

Iloceture TOCTUHHUIBI, HAXOAAIIMUCCA B BaAlllCM Iopoac, OHCHUTC UX MCCTOIIOJIOKCHUC, BHEIITHUN BHA,
HUHTCPLEP. Brisicaure Y MCHCIKCPOB WJIM M3 IIPOCIICKTOB CBCACHUA O BPCMCHHU CTPOUTCIIBCTBA U
MOACPHU3AMHU, KOJHUYCCTBC U KATCropuu HOMCEPOB, PCCTOPAHOB, Ka(be, 6apOB, HaJIn4unuun 6aCCCI>'IHOB,
TPEHaXEPHBIX 3AJI0B, CAJOHOB KPAaCOTHI, a TaK)KE MOMEMICHWH il MPOBEACHUS KOH(PEpEeHIMHA WM
HpeiieHTaI.[HfI. CocraBbTe PEKIaAaMHOC OIIMCAHHUC T'OCTHHHUI] Ha HCEMCIKOM S3BIKC. HpI/I pa60Te Haa
PEKIIaMHBIM OITMCAHHUEM MOKETC MCII0JIb30BATh BIPAXKCHU A, IIPUBCACHHBIC HUKEC:

Das Hotel ist ein Haus mit 5 Sternen und befindet sich ... .

Das Hotel wurde vor4 Jahren modernisiert und an heutige Standards angepasst.

Das Hotel wurde 200... neu gebaut und entsprechend den heutigen Standards ausgestattet.

Das Hotel besitzt / verfugt tiber... Doppelzimmer,... Einzelzimmer,...

In allen Zimmern ist ein Internet-Anschluss vorgesehen.

Es gibt ein Restaurant/zwei Restaurants mit russischer / italienischer /franzosischer/japanischer /
chinesischer Kiiche (unsere Restaurants bieten Thnen russische / italienische / franzésische /japanische /
chinesische Spezialititen an).

In unserem Restaurant /Cafe konnen Sie abends tanzen / Musik genielen. Alle Besprechungsrdaume und
Konferenzhallen sind mit moderner Technik ausgestattet. Organisation von Konferenzen, Présentationen
einschlieBlich Biiffet sowie von anderen Veranstaltungen gehort zu unseren Dienstleistungen (unser
erfahrenes Personal steht Ihnen bei der Organisation von Konferenzen, Prisentationen einschlielich
Biiffet sowie von anderen Veranstaltungen jederzeit zur Verfiigung).

LEKTION 12
GESCHAFTSKORRESPONDENZ

LEXIKALISCHE UBUNGEN

1. Ilpouumaiime Hosvie C108a BCIYX, O3HAKOMbMECH C UX PYCCKUMU IKGUBALECHMAMU.
die Bewerbung, -en 3asiBiieHre 0 ipueMe Ha paboTy

die Stellensuche, -n mouck padboTb

die Arbeitsstelle, -n Bakancus, mecto paboThI

die Praxis, Praxen nmpaktuka, OnsIT

das Praktikum, -s, Praktika mpakTuueckue 3aHITHS CTYIEHTOB

erfolgen npoucxoauthb



das Bewerbungsschreiben, -s, - 3asBienue o npueme Ha padboTy

der Lebenslauf, -es, -ldufe 6uorpadus

geehrt yBaxxaeMblii

die Kreativitit, ohne Pl TBopuecTBO

aufgrund + G Ha ocHOBaHHUH

die Erfahrung, -, -en ombIT (paboTh)

der Studiengang, -es, -gidnge kypc o0y4ucHus

bemiiht sein TpyauThes; craparbes

das Abiturzeugnis, -ses, -Se cBUAETEIBCTBO O CPEIHEM 00pa30BaAHUU

die Anlage, -n npunokenue

die Anschrift, -en aapec (Ha nucbMax); HaMKCH (Ha KHUTAX )

der Wehrdienst, -es, -e ciy06a B apMuu

der Zivildienst, -es, -¢ anpTepHaTHBHAS CITy)0a

die Weiterbildung, -, -en moBslirenue KBanuuKauu

vorlegen npeabsaBiATh (JOKYMEHTHI)

die Aufenthaltsgenehmigung, -en Bu1 Ha *KHTEIHCTBO

der Ausweis, -€s, -e y10CTOBEpEHHE JTMYHOCTH

REKTION

zeigen an + D moka3bIBaTh, MPOSBIATH YTO-JIHOO

sich freuen tiber, auf + A pagoBatbcs yemy-1160

2. Onpedenume 6 Kax3cooll epynne ciogo, KOmopoe He NoOX00Un nNo CMblCIY.

1) das Studiumjahr - der Studiumgang - das Abiturzeugnis - das Studium — der Lebenslauf
2) die Weiterbildung — die Arbeitsstelle — die Fortbildung — das Praktikum — die Erfahrung — die
Praxis

3) der Wehrdienst - der Zivildienst - die Dienstreise - der Dienst - die Arbeit

4) der Ausweis — der Pass — die Aufenthaltsgenehmigung — die Geburt —die Visitenkarte
5) die Bewerbung - das Bewerbungsschreiben—die Stellensuche—die Anlage

3. Tloobepume napwvi c106 u3 1e6otl u npasoll KOJIOHOK, Hauboaee ODIUKUX NO CMbICTY.

1) das Praktikum a) die Biographie

2) das Studienjahr b) das Kollektiv

3) die Anschrift c) der Pass

4) der Gruf} d) die Dienststelle

5) die Weiterbildung e) der Studiengang

6) der Ausweis f) das Abteil

7) der Lebenslauf g) die Praxis

8) die Arbeitsstelle h) die BegriiBung

9) das Team 1) die Fortbildung

10)  die Abteilung J) die Adresse

4. Bbl6epume 6 I’ZpLIGOZZ KOJIOHKE CJI060, nNpOMUBONOJI0HCHOE NO 3HAYEHUIO C/1060 U3 1e80U KOJIOHKU.
1) gebéren a) zur Welt kommen, b) erscheinen, c) sterben
2) mindlich a) visuell, b) schriftlich, c) akustisch

3) studieren a) lernen, b) erfahren, c) arbeiten

4) sich freuen a) traurig sein, b) lachen, c) froh sein

5) bereichern a) reich machen, b) arm sein, c¢) profitieren

6) griilen a) salutieren, b) begriilen, c¢) sich verabschieden

5.Cocmasbme gvickazvieanus us npueedeHHblx Clos u CJZOGOCO‘temaHl/lﬁ, 06pau4a;z 6HUMAHUE HA nopﬂdok
Cl1086.

1) geehrt, werden, grundsitzlich, jede Reise, vorbereitet, muss

2) konnen, und, auch selbstindig, im Internet, die Touristen, Hotel, buchen, ein Flugticket

3) meiner Kenntnisse, aufgrund, ich, Ihren Anforderungen, und, Erfahrungen, zu entsprechen, denke

4) habe, in den Sommerferien, gemacht, Praktikum, ich, in einem 5-Sterne-Hotel, voriges Jahr

5) mit den Worten, das Bewerbungsschreiben, ,,Sehr geehrte Damen und Herren®, beginnt

6) ist, die Stellensuche, die Bewerbung, einer Arbeitsstelle

7) miindlich, die Bewerbung, erfolgen, schriftlich, kann, oder

8) im Tourismus, ich, die Erfahrungen, wihrend meiner Praktika, habe, Reisebiiro, erworben, im
6.Bcmasbme émecmo mouex 2/1azcoJisl, noduepkﬂymbze 6 KOHYe YNnpasjtCHeHUAd, 6 coomeemcmeymmeﬁ
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gopme.

1. Man kann ... um eine Stellung, einen Praxis- und Ausbildungsplatz oder eine Tatigkeit....

2. Aufgrund meines Hochschulstudiums sowie meiner Kenntnisse und Erfahrungen denke ich Ihren
Anforderungen zu....

3. Die Bewerbung kann miindlich oder schriftlich....

4. Sollten Sie an meiner Bewerbung Interesse .... wiirde ich mich freuen, weiteres in einem personlichen
Gespréch mit Thnen ... zu kénnen.

5. Die Erfahrungen im Tourismus konnte ich wihrend meiner Praktika in verschiedenen Reisebiiros....

6. Wahrend meines Studiums... ich ... mein theoretisches Wissen zu bereichern.

7. An der Passkontrolle muss man den Reisepass....

8. Der Reisebiiroberater hilft alle notwendigen Formalitéten zu....

erfolgen, erwerben, entsprechen, bemiiht sein, besprechen, erledigen, vorlegen, zeigen, sich bewerben

7. Bcmasbme cywecmesumenvhvle, NOOYEPKHYmble 8 KOHYe YAPAdICHeHUsl, 8 coomaemcmayioujell popme.
Die... ist eine Stellensuche um eine Arbeitsstelle.

Man kann sich um eine ..., einen Praxis- und Ausbildungsplatz oder eine Tétigkeit bewerben.

Wir suchen einen ..., der mit... an der Weiterentwicklung des Unternehmens teilnehmen konnte.

Die Erfahrungen im Tourismus konnte ich wiahrend meines... im Reisebiiro erwerben.

Mit besonderer... habe ich ihre Anzeige in der Zeitung gelesen.

. Als Anlagen zum ... sollen Lebenslauf, Abiturzeugnis, Zeugnisse iiber berufliche Nebentitigkeiten und
Foto folgen.

7. Wihrend meines Praktikums wiirde ich gerne in einem ... arbeiten, das sich mit der deutschen
Unternehmenskultur im Hotelwesen befasst.

8.Sollten Sie an meiner... Interesse zeigen, wiirde ich mich freuen, weiteres in einem personlichen
Gespréich mit Thnen besprechen zu kdnnen.

die Stellung, die Aufmerksamkeit, die Bewerbung, der Reisebiiroberater, das Praktikum, die Bewerbunag,
das Bewerbungsschreiben, die Kreativitét, das Team

8. Ilepesedume nucbMeHHO HO HEMEYKULL S3bIK.

1. Bo BpCM:A IIOHMCKa MCCTa p360TI>I HYXXHO BHUMATCJIBHO IIPOCMATpUBATb 00bsiBiIeHUs B rasere. 2. 5
yuminack B MTHCTUTYTE Typu3Ma U TOCTHHHYHOTO X03stiicTBa. 3. Bo BpeMs yueOsl s MpOXOoIuiIa MPaKTHKY
B TypO1opo u roctunuile. 4.Ha ocHOBe MOMy4YeHHBIX 3HAHUNA U OMBITAa pabOTHI s MOTY paboTaTh B chepe
TypusMma. 5. 5l oTnpaBuia 3asBJIEHUE O IpHEME Ha paboTy B HOBBIM 0Telb B MOCKBE U Obljla IpUIIIalieHa
Ha CO6€C€I[OBaHI/Ie. 6. Mou XOpomue 3HaHUA HEMCIUKOTO A3bIKa NAKOT MHC BO3MOKHOCTH IMPETCHA0OBATDH
(nobuBatbcs) Ha mpakTuKy B orene B ['epmanuu. 7. TypOroopo HILET KOHCYJIbTaHTa, KOTOPBIA yMeeT
pa6OTaTB TBOPYECKH U C PIHI/ILIPI&THBOIZ. 8. Eciin moe 3asgBiieHue o nprueMe Ha pa60Ty 3aUHTEPCCYCT Bac,
Oyny pajza, €Clid Bbl IPUTIIACUTE MEHS HAJIMYHOE COOECeI0BaHUE.

oakrwdE

GRAMMATISCHE UBUNGEN

1. Konjunktiv Plusquamperfekt .

2. Konjunktiv Priteritum und die wiirde-Form (Wiederholung)
3..Temporalsitze mit bis, bevor und ehe

Konjunktiv Plusquamperfekt o3rnagaet HepeaabHYIO BO3MOKHOCTh, HEPEATBHOE YCIOBHE B MPOIIEAIIIEM
Bpemenn. H a i p.: An lhrer Stelle wire ich hiergeblieben. — Ha Bamem mecte s octascs Obl 31ech.

Ich hitte die Prospekte gelesen, aber ich hatte gestern keine Zeit. — $I nmpo4esn ObI IPOCTIEKTHI, HO Y MEHsI
BUEpa He ObUIO BPEMEHHU.

1. Ilepeseoume npeonosicerus.

1. Wenn alle Preise zusammengestiegen wiren, hitte die Inflation geherrscht. 2. Wenn das Einkommen
der Menschen gestiegen wére, hitten sie mehr reisen konnen. 3. Wenn es frither in vielen Stidten
Russlands mehr Hotels gegeben hitten, wiren die Touristen 6fter nach Russland gereist. 4. Wenn der
Kunde im Hotel nicht das vorgefunden hitte, was er erwartet hat, so hatte er den Mangel unbedingt
dokumentieren miissen. 5. Wenn Sie beim Vorstellungsgesprach m ehr Sympathie mobilisiert hétten,
hétten Sie auf den Personalleiter einen besseren

Eindruck gemacht.

2. Yenogrnuvle npudamounvle npednodxcenust ¢ coro3om Wenn uz ynpasichenust 1 samenume na beccorosmbvie.
3. [laiime pazeeprymuolii omeem, gblpazume npu 3MOM CONCATEHUE.

O 0 p a3 e : Warum sind Sie nicht zur Vorlesung gekommen? (Ich habe nichts davon gewusst.) -Wenn



ich von der Vorlesung gewusst hatte, ware ich gekommen.

1. Warum haben Sie das Referat nicht geschrieben? (Das Thema hat mir nicht gefallen.) 2. Warum sind
Sie nicht spazieren gegangen? (Es hat geregnet.) 3. Warum sind Sie zum Vorstellungsgesprach nicht
gekommen? (Man hat mich nicht eingeladen.) 4. Warum haben Sie die Buchmesse in Leipzig nicht
besucht? (Ich bin krank gewesen.) 5. Warum sind Sie ins Restaurant nicht mitgekommen? (Ich habe im
Hotel nicht alle Formalititen erledigt.)

Konjunktiv Priteritum und die wiirde-Form (Wiederholung)

4. Omeemvme Ha BONPOC, UCNONBL3YSL NOOXOOAUUE NO CMBICTY NPeON0NCeHUsl, OAHHble 8 KOHYe
VIPAACHEHUS.

O 60 p a3sen: Was wiirden Sie machen, wenn Sie freie Zeit hitten? (Ich wiirde eine Party machen.) -
Wenn ich freie Zeit hitte, wiirde ich eine Party machen. Was wiirden Sie machen, wenn Sie viel Geld
hatten? 2...., wenn Sie Ferien hétten? 3 ...., wenn Sie ein anderes Examenarbeitsthema hétten? 4...., wenn
Sie die Moglichkeit héatten, in Deutschland ein Praktikum zu machen? 5 ...., wenn Sie eine andere
Qualifikation hétten? 6 ...., wenn Sie morgen frei hétten? 7...., wenn Sie die Adresse der Hochschule fiir
Tourismus in Deutschland hétten?

Ich wiirde mich darauf spezialisieren.

Ich wiirde eine Kreuzseefahrt unternehmen.

Ich wiirde meine Deutschkenntnisse verbessern.

Ich wiirde nach Italien reisen.

Ich wiirde an den Rektor einen Brief schreiben.

Ich wiirde ins Museum gehen.

Temporalsitze mit bis, bevor und ehe (npuoamounvie npeonoscenus epemenu)

Coro3 bis «moka He» yKa3bIBaeT, 10 KaKUX IOp JJTUTCS ICHCTBUE B TJIABHOM TPE/ITI0KCHHH.

O6parute BHEUMaHKe! B HeMENKOM MPHIATOYHOM MPEUIOKEHHH C COFO30M DIS B OT/IMUHE OT PyCCKOro
orcyrcTByeT otpuiianue. H a m p.. Ich warte auf Sie, bis Sie wiederkommen. - S xay, moka Bbl He
BEPHETECH.

bevor (ehe) «mpexme dYem» BBOAWT NPUAATOYHOE MPEUIOKEHHUE, IACHCTBUE KOTOPOTO IMPOUCXOIUT
MOCNeACHCTBYS TJIABHOTO IMpeanokeHus. HecMoTps Ha 3TO B 00€MX 4YaCTAX CIOXKHOMOAYUHEHHOTO
NPEJIOKEHUS Yallle yrnoTpeOIIsiioTCsl OrMHaKoBbie BpeMeHHbIe Gopmel. H a i p.: Bevor wir das Essen
bestellten, baten wir den Kellner um die Speisekarte. - TIpexxae uem 3aka3ath €1y, Mbl MOMPOCHIH Y
oduImaHTa MEHIO.

IMpennoxenust ¢ ehe (bevor) wacto mepeBOASTCA HAa PYCCKUH SI3BIK C MOMOIIBIO KOHCTPYKIIMH «HE
ycmen(a)..., kak...». H a m p u M ep : Ehe er antwortete, legte der Chef den Horer auf. - He ycnen on
OTBETUTH, KaK 1€ MOJIOKUI TPYOKY.

5. Ckaosicume, umo ewvidicoeme, noKa 4mo-mo He npouszoudem. Ynompebume 6 peuu cow3s bis u
nepeseoume Ha pyccKull A3vlK.

O 6 p a3 e Er will mich anrufen. —Ich warte, bis er mich anruft.

1. Er will eine Bewerbung schreiben. 2. E r will mich besuchen. 3. Er will eine Tabelle aufstellen. 4. Er
will ein neues Projekt ausarbeiten. 5. Er will mir seine neue Telefonnummer mitteilen. 6. Er will mir iber
seine Reise nach Deutschland erzéhlen. 7. Er will unsere Reise nach Spanien iiber das Internet buchen. 8.
Er will von der Buchmesse zuriickkommen. 9. Er will meine Ubersetzung iiberpriifen. 10. Er will eine
Party machen.

6. I[lepeseoume npednosxcenus.

1. TypuCTBI TyJIsSIU MO TOPOAY, MOKa HE cTeMHeno. 2. HadyanbkHUK OTAena KaJpoB XKAET, TOKa BBl HE
opopmure Bce dopmanbHOCTU. 3. He mockunaiiTe 3asBiieHHE O MOCTYIUIGHHH Ha pa0oTy, TOKa BBl HE
Oynere umerb uHpopmarmio o0 3toi ¢upme. 4. Iloka oHa He MO3HAKOMMUIACH C TMPOCHEKTAMH H
Karajorami, oHa He MorJa BbIOpaTh TYPHCTCKHI MapmipyT. 5. S He yiay U3 JoMa, MOKa Thl MHE He
MIO3BOHUIIIb.

7. Obpasyiime npudamoyHwle npedsoNCeHuUs 6pemeru ¢ corozamu bevor wiu ehe.

O 6 p a3 e Ich verabschiedete mich von allen, dann fuhr ich nach Hause. - Ich verabschiedete mich von
allen, bevor ich nach Hause fuhr.

1. Er machte sich mit dem Unternehmen bekannt, dann schrieb er eine Bewerbung. 2. Der Personalleiter
zeigte an meiner Bewerbung Interesse, dann lud man mich zum Vorstellungsgesprach ein. 3. Der
Bewerber fiihrte Beispiele mit seinen Erfolgen an, dann erwihnte er seine Misserfolge. 4. Er fragte iiber
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die Weiterbildungsmoglichkeiten, {iber soziale Leistungen, dann beendete man das Vorstellungsgesprach.

Text 12A

SCHRIFTLICHE BEWERBUNG
Teil 1. Schriftliche Bewerbung
Die Bewerbung ist eine Stellensuche um eine Arbeitsstelle. Man kann sich um eine Stellung, einen
Praxis- und Ausbildungsplatz oder eine Tatigkeit bewerben. Die Bewerbung kann miindlich oder
schriftlich erfolgen. Eine Bewerbung besteht aus einem Bewerbungsschreiben, dem Lebenslauf und
einem Foto.
Der Text eines Bewerbungsschreibens kann beispielsweise folgend sein:
Sehr geehrte Damen und Herren,
mit besonderer Aufmerksamkeit habe ich ihre Anzeige in der... gelesen. Sie suchen einen
Reisebiiroassistenten/in (Reisebiiroberater/in), der/die mit Kreativitdt, Initiative an der
Weiterentwicklung des Unternehmens teilnehmen koénnte. Aufgrund meines Hochschulstudiums sowie
meiner in verschiedenen beruflichen Nebentitigkeiten erworbenen Kenntnisse und Erfahrungen denke ich
Ihren Anforderungen zu entsprechen.
200... habe ich das Diplom im Studiengang Tourismus und Hotellerie an der Fachhochschule Miinchen
erhalten. Wihrend meines Studiums war ich stets bemiiht, mein theoretisches Wissen zu bereichern. Die
Erfahrungen im Tourismus konnte ich wéihrend meiner Praktika in verschiedenen Reisebiiros erwerben.
Sollten Sie an meiner Bewerbung Interesse zeigen, wiirde ich mich freuen, weiteres in einem
personlichen Gesprach mit Ihnen besprechen zu kdnnen.

Mit freundlichen Griifien
Moaowtina Greger (Unterschrift)
Martina Greger

Anlagen: Lebenslauf, Abiturzeugnis, Zeugnisse iiber berufliche Nebentitigkeiten, Foto
Grundsitzlich gehort folgendes in den Lebenslauf in Deutschland:

--- Personliche Daten: Name, Anschrift mit Telefonnummer, Geburtsdatum und -ort

--- Schulausbildung: Schultypen und -abschluss

--- ggf. Wehr- oder Zivildienst

--- Hochschulstudium: Facher, Schwerpunkte, Examenarbeitsthema

--- ggf. erste berufliche Erfahrungen (Namen des Unternehmens mit Orts und Zeitangabe)
--- Praktika (Namen der Unternehmen mit Orts- und Zeitangaben)

--- Weiterbildung (Kurse, Lehrgénge)

--- Besondere Kenntnisse (Fremdsprachen, Qualifikationen usw.)

--- Foto

--- Datum, Ort und Unterschrift

Tell 11. Bewerbungsschreiben
Von:

Frau Marina Lukina

ul. Otradnaja 7

RF- 134219 Moskau

Tel.:

E-Mail:

10.04.200

An:

Swissotel Dusseldorf
Personalabteilung

D — 12345 Disseldorf
Tel.:

E-Mail:



Bewerbung um ein Fachpraktikum im Sommer 20__
Sehr geehrte Damen und Herren,
hiermit bewerbe ich mich um ein Praktikum vom 1. Juli bis 30. August 20.... . in lhrer Firma. Ich studiere
an der Fachhochschule fiir Tourismus und Hotellerie in Moskau im vierten Studienjahr.
Ich spreche gut Deutsch, Englisch ist meine zweite Fremdsprache, Franzésisch die dritte.
Voriges Jahr habe ich in den Sommerferien Praktikum im Swissotel Moskau gemacht. Dabei machte ich
auch erste Erfahrungen in allen Servicebereichen.
Ich bin selbstdandig und verantwortlich. Neuen Sachverhalten gegeniiber bin ich sehr aufgeschlossen.
Wihrend meines Praktikums wiirde ich gerne in einem Team arbeiten, dass ich mit der deutschen
Unternehmenskultur im Hotelwesen befasst.
Uber eine positive Antwort wiirde ich mich sehr freuen und stehe Ihnen fiir weitere Informationen

jederzeit zur Verfligung.

Besten Dank im Voraus fiir Ihre Bemiihungen.
Mit freundlichem Gruf3

Movine Lukinae (Unterschrift)

Marina Lukina
Anlage: Lebenslauf mit Lichtbild (1 Seite)

Teil 111. Benachrichtigungsschreiben
Frau Dagmar Konz
Swissotel Diisseldorf
Personalabteilung
D-12345 Diisseldorf
Tel.:

E-Mail:

27.04.200_

Frau Marina Lukina
ul. Otradnaja 7

RF- 134219 Moskau
Tel.:

E-Mail:

Antwort auf Ihr Bewerbungsschreiben vom 10.04.200
Sehr geehrte Frau Lukina,
Wir freuen uns, dass Ihre Bewerbung um ein Praktikum im Swissotel Diisseldorf erfolgreich war.
Wir erwarten Sie am 1. Juli 200..., um 8.00 Uhr in der Personalabteilung. Dort erledigen wir alle
notwendigen Formalitdten. Bitte melden Sie sich beim Pfortner am Haupttor und legen Sie dieses
Schreiben vor.
Vor Beginn Threr Tétigkeit im Swissotel weist Sie die zustidndige Personalleiterin, Frau Schmollinger,
kurz in den Betrieb ein. Genauere Informationen bekommen Sie bei unserem néchsten
Erweisungsseminar fiir neue Mitarbeiter im April auf unserer Web-Seite.
Die Einzelheiten Ihrer Anreise und Unterkunft regeln Sie bitte mit dem zusténdigen Kollegen in Threr
Fachhochschule. Bitte vergessen Sie nicht Thre Aufenthaltsgenehmigung und Arbeitserlaubnis sowie ein
Passfoto fiir den Firmenausweis.
Mit freundlichem Gruf3

Dagmar Konz

Dagmar Konz
Personalabteilung

Texterlauterung

ggf. = gegebenenfalls - mpu HeoOX0aMMOCTH, B Cllydae HEOOXOIUMOCTH

hiermit - 3tuM; HacTosIIUM

Swissotel [sviso'telj - HasBanue otens

das Lichtbild = das Foto - ¢pororpadus

neuen Sachverhalten gegentiber aufgeschlossen sein - wHTepecoBaThCs HOBBIMHU J€IaMH
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(oOcTosiTenbcTBaMHt ), OBITH OTKPBITHIM JIJIsl HOBBIX 1€ (0OCTOSTEIHCTB)
in den Betrieb einweisen — BBoaUTH B KypcC Jea

UBUNGEN ZUM TEXT 12A
1.Omeemvme na sonpocul.
a) Wohin muss Frau Lukina?

Zum Zur

b) Was soll sie mitbringen?

1. 3.

2. 4.

c) Was macht die Personalabteilung?

1. 2.

d) Was macht die Personalabteilung spéter?

e) Wofiir ist Swissotel nicht zustiandig?
1. 2.

2.Cocma6bme nucbmo-omeem c-auce KOHH, om jauya Mapqul ﬂyKuHOﬁ, nporymepoesaes vacmu nucobma 6
npasunvhotll nociedosamenvhocmu’. 1 - Absender, 2 - Datum, 3 - Empfdnger, 4 - Betreff, 5 - Anrede, 6 -
Dank, 7 - Problem, 8 - Frage, 9 - Schlusssatz, 10 - Schlussformel, 11 - Grug, 12 - Unterschrift.

O Ich danke Ihnen fiir Ihr Schreiben vom 27. April.

O Es sind noch zwei Monate bis zu meiner Abreise. Ich bitte Sie um die Bestitigung fiir mein Praktikum
im Swissotel, sonst werde ich das Visum und die Arbeitserlaubnis nicht bekommen konnen.

O Schicken Sie mir oder senden Sie diese Bestitigung direkt an das Konsulat der Deutschen Botschaft?
O Fiir Thre Bemiihungen danke ich Ihnen sehr und freue mich sehr auf den Aufenthalt in Deutschland.
O Ihr Schreiben vom 27.04.200.

O Marina Lukina
Marina Lukina

O Mit freundlichen Griien

O Frau Marina Lukina
ul. Otradnaja 7
RF- 134219 Moskau
Tel.:
E-Mail:
O Sehr geehrte Frau Konz,

O Frau Dagmar Konz

Swissotel Diisseldorf

Personalabteilung

D - 12345 Diisseldorf

Tel.:

E-Mail:

O 30. April 200 _

O Meine Personaldaten haben Sie. Falls Sie Fragen haben, stehe ich Thnen jederzeit gerne zur Verfiigung.

3.Hanuwume camocmosamenbHo RUCbMA HA HEMEYKOM SA3bIKe ¢ NPOCbOOll 0 NPUHAMUU 84C HA pabomy: a)
8 mypazeHmcmeo, 0) 8 20CMuHUYY, 8) 68 pecmopan. Yxasxcume O0NHCHOCMb, KOMOPYIO 8bl Xomenu Obvl
3aHAMb, Npeovioywuil onoim pabomsl. Ilpu cocmasnienuu nucoma cobarooatime nocied08amerbHOCHb
U3TI0JCEHUSL, NPUHAMYIO 8 HEMEYKOU 0el080U KOPPEeCNOHOEHYUU.

4 Jlononnume meKkcm RUCbMA DNEMEHMAMU 6 COOMEEMCMEUU ¢ MpeDOSAHUAMU HeMeyKol 0en080u
KOppeCnoHOeHyul.

Touristikmesse

Messe- und Austeilungsgesellschaft mbH

Sehr geehrte Frau Gebauer,

leider miissen wir Thnen mitteilen, dass in diesem Jahr ein Stand mit 12 qm nicht verfiigbar ist. Wir



konnen Thnen einen kostengiinstigeren Stand mit 6 qm anbieten. Alle Details konnen Sie den beigefiigten
Prospekten und Preisliste entnehmen.

Bitte teilen Sie uns Ihre Entscheidung moglichst schnell per E-Mail mit.

Mit freundlichen Griiflen

Walter Schvilling
Walter Schilling

5. Hanuwume omeem Ha O0aHHOe NUCbMO HA HeMeYKoM A3vike. Bwvipaszume nedosonbcmeo, HanomHume,
ymo eawia gupma A61Aemcs NOCMOSHHLIM YUACMHUKOM 8CeX MYPUCCKUX APMAPOK U bl CONANU 3AKA3
sapanee. CmeHO Meubuleli niowadu 8ac He ycmpaueaem, U 6bl Npocume NpeooCmMAasumsb 6am Mom
cmeHo0, Komopulil ObLL 3aKasan. Beipazume naoesxcoy Ha mo, umo npobiema Oyoem ycneutHo peuiena.

Text12 B

VORSTELLUNGSGESPRACH
Das Vorstellungsgesprach (miindliche Bewerbung) ist fiir beide Seiten sehr wichtig. Der Bewerber
gewinnt einen Eindruck vom Unternehmen und lernt seinen potentiellen VVorgesetzten kennen. Die andere
Seite, es konnen Personalleiter oder Geschéftsfithrer sein, wollen den personlichen Eindruck, den der
Bewerber macht, bewerten.
Bevor Sie zum Vorstellungsgespriach eingeladen werden, informieren Sie sich iiber das Unternehmen,
sowie tiber die Hohe von Gehiltern in dieser Branche und in der Position. Solch eine Information gibt es
bei Berufsverbanden, auch in groBen Wirtschaftsmagazinen.
Nach der BegriiBung versuchen Sie alles, um Sympathiec zu mobilisieren. Halten Sie freundlich
Blickkontakt. Zeigen Sie, dass Sie aufmerksam zuhoren kénnen. Das ist viel wichtiger als auf jede Frage
,richtig® zu antworten.
Erzéhlen Sie etwas libersich. Beginnen Sie mit Ihrem Ausbildungsweg und auch, was Sie an der Branche
besonders interessiert. Aber es soll kein langer Monolog sein. Es wére nicht schlecht, wenn Sie dem
Personalleiter sagen, dass es noch zwei andere Bewerbungen gibt, die noch offen sind, aber Sie wiirden
gern in Threm Reisebiiro (Hotel) arbeiten, weil... Berichten Sie, das Sie sich iiber die Firma informiert
haben, sie kennen Firmenprospekte. Uberlegen Sie sich, an welchen Beispielen Sie belegen koénnen, dass
Sie teamfdhig, kontaktorientiert und kooperativ sind. Es wire auch wichtig, Beispiele mit lhren Erfolgen
und Misserfolgen anzufiihren. Bei den Misserfolgen sollten Sie sich iiberlegen, was nicht zu sehr gegen
Sie spricht, zumindest etwas, was sich schlieBlich wiedergutmachen ldsst. Auf die Frage, wie Sie mit
Kritik umgehen, geben Sie zu, dass Sie natiirlich lieber gelobt als kritisiert werden. Fiigen Sie hinzu, dass
Kritik auch helfen kann, aus Fehlern zu lernen, um es kiinftig besser zu machen.
Sie konnen auch fragen, ob es Weiterbildungsmoglichkeiten gibt, mit wem Sie Zusammenarbeiten
werden, ob Sie Uberstunden haben werden, wie viel Tage Ihr Urlaub hat. Fragen Sie auch iiber soziale
Leistungen. Wenn lhre Fragen beantwortet sind, folgt die Verabschiedung. Zum Schluss kénnen Sie
fragen, wann etwa mit einer Nachricht zu rechnen ist. Das ist wichtig fiir Sie, um zu wissen, wann Sie
selber einmal ggf. telefonisch nachfragen konnen.
Die Frage des Gehaltes wird haufig erst in einem zweiten oder im dritten Interview angesprochen.

UBUNGEN ZUM TEXT 12B

1. Haiioume 6 mexcme HemeyKue 3K8UBANEHMbL CLEOVIOWUX CTLOBOCOUEAHUIL.

ObIMb NpUSIAUEHHbIM Ha cobecedosanue,; NOAYYUms UHGOpMayuo o mypoopo u pasmepe 3apniamol;
npugecmu npuMepvl C80UX OOCMOUHCINE U HEOOCMAMKO8, DblMb CHOCOOHBIM PAOOMAMb 8 KONIEeKMuUse,
VUUMbCA HA OWUOKAX, NOTYYUMb BNeUanieHue 0 mypazeHmcnmee, OYeHUums JU4Hoe neyamieHue
2. Ilpoananuzupyiime mexcm u 8elnuwiume U3 He2o me npeonodNiCeHusl, KOmopule cooepicam Hauboee
YeHHyro 0J15 8ac uHgopmayuio.

3. Buinuwume uz mexcmos 124 u 12B u uz nucem crodcHvie cywecmeumenvhule. Iloouepknume 6 Hux
NOCieOHUll KOMROHEHM U HANUWume €20 0moeibHO ¢ ONPeOeieHHbIM APMUKIEM.

Oopaszen: die Arbeitsstelle — die Stelle
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